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WSTEP

1. Cel pracy

Celem autorki pracy jest analiza wizerunku Polski i Polakéw w cyklu felietonow
Okiem felietonisty autorstwa Wojciecha Borkowskiego, publikowanych co ty-
dzien w ,,Dzienniku Zwigzkowym” - jednym z dwu najwigkszych wydawanych
po polsku polonijnych dziennikéw w Stanach Zjednoczonych!.

Polonia amerykanska, do ktdrej kierowane sg analizowane teksty, jest jedna
z najliczniejszych mniejszosci narodowych w USA, a zarazem najwieksza pol-
ska diasporg poza granicami kraju. Analiza wizerunku Polski i Polakéw w cy-
klu Okiem felietonisty ma pomoc w zrozumieniu, jakie wyobrazenie ojczystego
kraju ksztaltuje w swoich odbiorcach ,,Dziennik Zwigzkowy”, jakie pelni ono
funkcje w Zyciu Polonii jako wspolnoty emigrantow.

Grupa ta od poczatkéw masowej emigracji z ziem polskich do USA znana
jest ze swojego poczucia odpowiedzialnosci za sprawy polskie. Przetrwalo ono
wiele zmian polskiej panistwowosci — okres rozbioréw i walk o niepodleglos¢, jej
odzyskanie w 1918 roku, koszmar II wojny §wiatowej, okres komunizmu, wresz-
cie - transformacje ustrojowg i wstapienie Polski do struktur europejskich. Nie
jest to jedynie przekonanie polskich emigrantéw w USA. Wydaje si¢, ze rowniez
w Polsce utrzymuje si¢ przeswiadczenie o cigzacych na mieszkajacych w USA
Polakach obowigzkach wobec opuszczonej ojczyzny?.

Wrylaniajacy sie z tekstéw Wojciecha Borkowskiego wyrazisty wizerunek
Polski i Polakéw wydaje si¢ podtrzymywac fundamenty tej swoistej misji ame-

1 Drugim jest ukazujacy si¢ na terenie stanow Nowy Jork i New Jersey ,,Nowy
Dziennik” (por. punkt 3.1).
2 Co jest spdjne z polskim dyskursem emigracyjnym (por. punkt 3.4.).

15
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rykanskiej Polonii, opartej na silnym przekonaniu o polskiej niedoli. Jej obraz
moze okazac si¢ zaskakujacy dla wielu Polakow. Wydaje si¢ wiec stusznym
przyjrzenie si¢ mechanizmom, ktérych autor uzywa, aby ten wizerunek wy-
kreowac. To pozwoli skonfrontowac go z (niejednokrotnie innym, jak sadze)
doswiadczeniem odbiorcow i wykazac jego konstrukcyjno$¢ oraz instrumen-
talny charakter.

2. Polonia w USA
2.1. Stan obecny Polonii w USA

Spoleczenstwo Stanéw Zjednoczonych nie bez racji nazywane jest narodem
emigrantéw. Mniejszo$¢ polska jest w USA liczng grupa. Spis powszechny
w2000 roku ocenia liczebnos¢ tzw. Polish Americans na 9 mln3; czyni to z Polonii
6sma co do liczebnosci mniejszo$¢ etniczng w USA (U.S. Census Bureau, 2004).
Z tych 9 mln, ponad 500 tys. osob urodzilo si¢ poza granicami Stanéw Zjed-
noczonych. Wynika z tego, ze do zanotowanego wzrostu liczebnosci polskiej
mniejszosci w USA przyczynily sie glownie drugie i trzecie pokolenie imigran-
tow, a wigc potomkowie Polakow przybylych do Stanéw w pierwszych trzech
dekadach XX wieku (Booza 2007, s. 64). Stad tez rozmieszczenie geograficzne
tych grup pokrywa sie z miejscami pierwotnie zamieszkanymi przez przyby-
sz6w z Polski, tj. Wschodem i tzw. Srodkowym Zachodem USA, gtéwnie stanami
Illinois, Michigan, Pensylwania, Nowy Jork. Najwigksze skupiska polonijne wciaz
znajduja si¢ w okolicach Chicago (ponad 830 tys. mieszkancéw), Nowego Jorku
(wraz z sgsiadujagcym stanem New Jersey — ponad 720 tys. mieszkanicéw) oraz De-
troit (prawie 480 tys. mieszkancéw; Booza 2007, s. 64). Poza tymi stanami, wieksze
skupiska Polonii znajduja si¢ takze w Milwaukee (w stanie Wisconsin), w okoli-
cach Cleveland (stan Ohio), Minneapolis (Minnesota), Los Angeles (w Kalifornii),
w Bostonie (stan Maine), St. Louis (Missouri), Omaha (Nebraska; Benson 2004).
Jak pokazuje spis powszechny z 2000 roku, tzw. Polish Americans stanowia
grupe pod wieloma aspektami ponadprzecietna. Powyzej sredniej plasuje si¢

3 Dane spisu powszechnego z 2000 roku omawia J. C. Booza (2007). Liczba 9 mln
wynika z wyliczen dokonanych na podstawie kwestionariusza szczegétowego, kto-
ry objat ok. 15% domostw amerykanskich. W kwestionariuszu tym respondenci
mogli wskaza¢ pierwotna i wtérng kulture pochodzenia. Odpowiedzi zostaty zsu-
mowane i rozszerzone na calg populacje Stanéw Zjednoczonych (Booza 2007, s. 63).

16
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2. Polonia w USA

liczba 0s6b z wyksztalceniem wyzszym (30,9% w stosunku do amerykanskiej
$redniej wynoszacej 25%). Mediana dochodu gospodarstw domowych w tej
grupie jest wyzsza niz w calym spoteczenstwie amerykanskim o niemal 10 tys.
dolaréw rocznie, za$ odsetek rodzin zyjacych w ubostwie wynosi 3,8% (przy
9,2% dla calej populacji). Najliczniejszg grupa zawodowa wérdd amerykanskiej
Polonii sg kadry zarzadzajace i specjalisci (Booza, s. 68-70). Dane te obrazuja
znaczng poprawe warunkoéw zycia tej grupy na przestrzeni ostatniego stulecia
(Booza 2007, s. 68-69) i pozostaja w sprzecznosci z wieloma stereotypowymi
przekonaniami na jej temat.

Takze struktura polonijnych rodzin odbiega od wzorcéw amerykanskich.
Zuwagi na przewazajacy katolicyzm liczba rozwodéw, zwigzkéw partnerskich
oraz samotnych rodzicéw jest nizsza niz w calej populacji amerykanskiej (Boo-
za 2007, s. 68). Polonia amerykanska jest tez grupa silng kulturowo. O sile tej
$wiadcza istniejace w USA polskie instytuty badawcze — Polish Institute of Arts
and Sciences, ktory wydaje czasopismo naukowe ,,Polish Review” (Polish In-
stitute of Arts and Sciences, www.piasa.org) oraz Polish American Historical
Association, wydawca popularnonaukowego ,,Polish American Studies”, podej-
mujacy zaréwno dziatania naukowe, jak i popularyzatorskie (What is PAHA?,
www.polishamericanstudies.org).

Od 1885 r. istnieje w USA polska uczelnia — Seminarium im. Sw. Cyryla
i Metodego w Orchard Lake, w stanie Michigan (History, http://www.sscms.
edu/ history.asp).

Polonistyka lub przedmioty polonistyczne pojawiajg si¢ w amerykanskich
szkotach wyzszych. Pierwsza z nich byt Uniwersytet Harwarda, ktory rozpoczat
nauczanie historii Europy pétnocno-wschodniej jeszcze w XIX wieku. Trzy lata
pdzniej otwarto tam pierwszy lektorat z jezyka polskiego (Mikos$ 2012, s. 15).
Kolejnymi uczelniami, ktére wlaczyly w swoj program nauczania polonistyke,
byty miedzy innymi Uniwersytet Columbia, Uniwersytet Chicago, Uniwersy-
tet Michigan (wiecej: Miko$ 2012, s. 11-20)#. Ostatecznie w 2006 roku Center
for Advanced Research on Language Acquisition zarejestrowalo 105 instytucji
prowadzacych kursy polonistyczne (Miko$ 2012, s. 19-20)°.

O sile Polonii amerykanskiej $wiadczy réwniez bogaty wybor prasy polo-
nijnej, ktory zostanie omdéwiony w dalszej czesci pracy (patrz punkt 3.1.).

4 Autor przedstawia takze liste polskich naukowcdw, lektorow jezyka polskiego,
tlumaczy i pisarzy, pracujacych (obecnie lub w przesziosci) w USA (Miko$ 2012).

5 Omoéwienie dzialania tzw. studiéw polskich na Uniwersytecie Indiana por.
I. Dembowska-Wosik (2011) Polska w oczach Amerykanéw - Polonistyka (i nie
tylko) w Indiana University.
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2.2, Rys historyczny

Za poczatki polskiej obecnosci w Ameryce PéInocnej mozna uwazac rok 1608,
w ktérym niewielka grupka rzemieslnikow z Polski osiedlila sie w Jamestown
w Wirginii (Pula 2011a, s. 178). A. Pilch wspomina takze o wczesniejszej grupie
przybyszéw z Polski, ktéra osiadta w miejscowosci Parisville w stanie Michigan
w latach 40. XV1I stulecia (Pilch 1988, s. 39).

W literaturze przedmiotu opisywanych jest kilka okreséw emigracji miesz-
kancow Polski do USA. Pilch wyréznia jako pierwszy — okres kolonialny
(od XVII wieku do lat 70. XVIII wieku), podczas ktérego emigracja byla nie-
wielka. Kolejny rozpoczyna si¢ w latach 70. XVIII wieku (czas I rozbioru Polski)
i trwa do polowy XIX wieku - jest to czas emigracji politycznej (1988, s. 37);
odnosnie do niego uzywa si¢ takze czasami okreslenia ,,pierwsza fala” emigracji
(Benson 2004, s. 500).

Trzeci okres (wlasciwa ,,pierwsza fala”; Benson 2004, s. 501) rozpoczyna si¢
w II pol. XIX w. i nazywany jest przez Pilcha ,goraczka emigracyjna”. Spowo-
dowana byta ona gltéwnie wzgledami ekonomicznymi (gtéd ziemi, przelud-
nienie, eksplozja demograficzna, kleski zywiotowe; Pilch 1988, s. 38). Osoby,
ktore przybyly wowczas do USA ustanowity tzw. ,,starg emigracje” (Benson
2004, s. 501). W tym okresie powstala w Teksasie Panna Maria — pierwsza pol-
ska kolonia w USA, zalozona przez grupe imigrantéw ze Slgska (Pula 2011a,
s. 179).

Emigracja polska w tych czasach byta bardzo liczna w poréwnaniu z emigra-
cja innych grup narodowych. Jak pisze J. Pula,

wiecej Polakéw przybylo do Standw Zjednoczonych migdzy 1880 a 1920 rokiem
niz os6b z jakiejkolwiek innej grupy etnicznej, wytaczajac Wtochéw i Zydéw
[More Poles came to the United States between 1880 and 1920 than did people
of any other ethnic group except Italians and Jews] (Pula 2004, s. 39).

Zahamowanie tego procesu przyniosta dopiero I wojna §wiatowa
(Pilch 1988, s. 41), a wlasciwie prawne restrykcje wprowadzone przez rzad USA
(Francic¢ 1988, s. 47). Uchwalony w 1921 roku The First Quota Act okreélal, ilu
imigrantéw i z jakich krajéw moze przyby¢ rocznie do Stanéw Zjednoczonych.
Ograniczenia te zaostrzyt jeszcze National Origins Act, wprowadzony w 1924 r.
(Pula 2011, s. 181).

Podczas drugiej wojny $wiatowej i w pierwszych latach powojennych emi-
gracja kolejny raz zmienita charakter. W latach wojny i okupacji do USA wyje-
chato niewielu Polakéw, byta to jednak grupa o duzym znaczeniu kulturalnym,
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naukowym i politycznym (Franci¢ 1988, s. 51). Uchwalone po wojnie prawa
(Refugee Relief Act oraz Displaced Persons Act) stworzyly nowe mozliwosci
emigracji Polakéw do USA na prawach uchodzcy lub jako tzw. DP (displaced
person, czyli osoby przemieszczonej, ktéra nie mogta lub nie chciata wréci¢ do
Polski; Pula 2011a, s. 182). Ta fala emigracji trwala az do lat 70. W tym okresie
co trzecia wpuszczana do USA osoba pochodzita z Polski. Byty to osoby dobrze
wyksztalcone, wykwalifikowani robotnicy, intelektualisci, naukowcy i studen-
ci® (Franci¢ 1988).

Najnowsza emigracja (okreslana przez Benson jako ,trzecia fala” 2004,
s. 502) rozpoczela si¢ na przelomie lat 80. i 90. i trwa do dzisiaj. 37% polskiej
populacji w USA przybylo za Ocean pomiedzy rokiem 1989 a 1991 (Booza 2007,
s. 65). Poza tym ,,skokiem” fala ta jest jednak niewielka’, sktada sie gtéwnie
z mlodych ludzi, ktérzy planuja w przyszlosci powrét do Polski (Benson 2004,
s.502).

Polonia amerykanska doczekala si¢ licznych opracowan, z ktérych najwaz-
niejszymi bodaj sg ksigzki J. Bukowczyka: Polish Americans and Their History:
Community, Culture, and Politics (Pittsburgh 1996) oraz And My Children Did
not Know Me: A History of the Polish-Americans (Bloomington i Indianapolis
1987). Warto tez wymieni¢ miedzy innymi My Name is Million: An Illustrated
History of the Poles in America W. S. Kuniczaka (Garden City 1978), The Polish
Americans S. Dolana, R. Toor i S. A. Blejwasa (Langhorne 1988), Polish Amer-
icans: An Ethnic Community J. S. Puli (New York 1995) oraz For More Than
Bread: Community and Identity in American Polonia, 1880-1940 W. J. Galusha
(New York 2006).

Informacje na temat Amerykanow polskiego pochodzenia znajduja sie takze
w Harvard Encyclopedia of American Ethnic Groups (Cambridge 1980). Bibliogra-
fie prac na temat Polonii amerykariskiej przedstawil natomiast J. Zurawski w swo-
jej Polish American History & Culture: A Classified Bibliography (Chicago 1975)3.

6 Takie osoby byly preferowane przez Immigration and Nationality Act 21965 roku.

7 W latach 1991-2003 do USA wyemigrowalo z Polski 210 195 os6b (Booza 2007,
s. 65)

8 Tematyke Polonii amerykanskiej podejmowali takze m.in. W. Kruszka w A Histo-
ry of the Poles in America to 1908 (Waszyngton 1998) oraz S. Wloszczewski, History
of Polish American Culture (Trenton 1946). Sama Polonia chicagowska doczekata
sie szerokiego omowienia. Jako przykltady opracowan mozna wymieni¢ Ethnic Po-
litics in Urban America: The Polish Experience in Four Cities pod redakcja A. T. Pienkos
(New Britain 1978), Educating Polish Immigrants Chicago Style: 1980-2002 G. Balut
Coleman (New Britain 2004), czy ksiazke W. Wierzewskiego Polskie Chicago: lata
osiemdziesigte, lata dziewigldziesigte (Torun 2002). O jezyku Polonii pisata m.in.
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3. Prasa etniczna w USA

Prasa polonijna jest jednym z wielu przykiadéw prasy etnicznej ukazujacej sig
w USA. L. R. WynariA. T. Wynar, autorzy encyklopedycznego przewodnika
po prasie etnicznej w Ameryce, okreslaja funkcje takich wydawnictw jako z jed-
nej strony podtrzymywanie etosu czy tez ducha stylu zycia mniejszosci etnicz-
nych, z drugiej za$ jako zrédlo wiedzy o rzeczywistosci, w jakiej grupy te zyja
(Wynar i Wynar 1976, s. 14). Jednak u podstaw rozwoju prasy etnicznej w USA
lezy wspomniana przez R. E. Parka zasadnicza funkcja jezyka rodzimego jako
naturalnej bazy ludzkiej wspotpracy i tworzenia organizacji spotecznej. Wedtug
zalozyciela chicagowskiej szkoty socjologicznej wspolny jezyk Iaczy imigran-
ckie grupy silniej niz poglady polityczne. Ludziom méwigcym tym samym je-
zykiem latwiej mieszkac razem (Park 1922, s. 5).

Wynar i Wynar zwracaja uwage na trudnosci w ustaleniu sztywnej perio-
dyzacji rozwoju prasy w USA, podajg jednak jego dwa gtéwne etapy: pierwszy
to etap prasy imigracyjnej, charakteryzujacy sie jej szybkim rozkwitem. W tym
czasie prasa ta odzwierciedlala wspolne niepokoje, interesy i potrzeby, ktore
pojawily si¢ jako efekt procesu imigracji (Wynar i Wynar 1976, s. 15). Kiedy
grupa odbiorcza znajduje si¢ wcigz w fazie imigranckiej, prasa jest glownym na-
rzedziem przystosowawczym - drukujac amerykanskie wiadomosci, opisujac
amerykanski styl zycia, interpretujac warunki, zwyczaje, prawo nowego spote-
czenstwa, utatwia proces asymilacji (Wynar i Wynar 1976, s. 18).

Drugi etap, ktory miat miejsce w XX wieku (i - mozna zakladac - trwa
do dzisiaj, cho¢ zapewne pojawienie si¢ nowych mediéw pozwoli w najblizszym
czasie wyodrebnic kolejny etap rozwoju), to przeobrazenie prasy imigracyjnej
w prase etniczng (pras¢ mniejszosci etnicznych), ktdrej gtéwnym zadaniem jest
juz nie funkcja przystosowawcza, ale podtrzymywanie tozsamosci, spéjnosci
i struktur grup, ktore stanowia jej czytelnikéw (Wynar i Wynar 1976, s. 17-18).
Prasa taka skupia si¢ na zachowaniu tej wspolnoty w ramach wiekszego po-
rzadku spolecznego, zbudowaniu bazy socjoekonomicznej i politycznej, kto-
ra zapewni wspolnocie istnienie. Protestuje przeciw dyskryminacji, skupia si¢
na wyborach, na poprawie sytuacji socjoekonomicznej, zachowaniu etnicznego
dziedzictwaijezyka (Wynar i Wynar 1976, s. 19).

E. Sekowska w ksiazce Jezyk zbiorowosci polonijnych w krajach anglojezycznych:
zagadnienia leksykalno-stowotwoércze (Warszawa 1994); za$ o nauczaniu jezyka
polskiego jako odziedziczonego w Chicago - E. Lipiniska i A. Seretny Miedzy jezy-
kiem ojczystym a obcym. Nauczanie i uczenie sig jezyka odziedziczonego na przy-
ktadzie chicagowskiej diaspory polonijnej (Krakéw 2012).
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3.1. Prasa polonijna w USA

Poczatek historii prasy polonijnej jest roznie wyznaczany przez réznych bada-
czy. WedtugJ. Puli historia prasy polonijnej w USA siega roku 1863° i wigze si¢
z powstaniem pierwszej polskiej gazety - wydawanego w Nowym Jorku ,,Echa
z Polski” (Pula 2011b, s. 429). Tytut ten jest wyjatkiem od okreslonej przez Wy-
nara i Wynar regutly, bowiem nie skupia si¢ na pomocy imigrantom, lecz jest
zrédlem wiedzy na temat sytuacji w Polsce po powstaniu styczniowym (Pula
2011b, s. 429). G. Babinski natomiast wskazuje na rok 1916, gdy zaczat ukazy-
wac sie periodyk ,,The Truth” - pierwsze anglojezyczne czasopismo poswiecone
sprawom Polonii. Wspomina on takze miesiecznik ,,Poland”, ktérego pierwszy
numer ukazal sie w 1842 roku; nie uznaje go jednak za czasopismo polonijne,
poniewaz byl on skierowany nie do Polakéw w USA, a do czytelnikéw amery-
kanskich (Babinski 1988, s. 251-252).

Pézniejszy rozwoj prasy polonijnej przebiega zgodnie z podzialem Wynara
i Wynar. Jak pisze J. Kowalik, prasa nie byla juz skoncentrowana na sytuacji Pol-
ski, ale zajmowatla si¢ problemami adaptacyjnymi, stuzyla interesom lokalnej
wspolnoty (za: Pula, 2011b). Jej pierwszym przykiadem byt wydawany w stanie
Missouri ,,Orzet Polski” (Pula 2011b, s. 429).

Rozkwit prasy nastapil po amerykanskiej wojnie secesyjnej. W XIX wieku
do najbardziej wptywowych nalezata chicagowska ,,Gazeta Polska”. Zwigzek
Narodowy Polski wydawat tygodnik ,,Zgoda”, a Zjednoczenie Polskie Rzym-
sko-Katolickie — gazete ,,Nardd Polski” (Pula 2011b, s. 429). Zwigzek Polek wy-
dawat od 1910 roku (do lat 50.) ,,Glos Polek” (Wojdon 2011, s. 149).

Wiele z wezesnych wplywowych gazet miato podloze religijne, np. ,,Po-
lak w Ameryce”, ,Gazeta Katolicka” (wydawana w Chicago), wspomniany
»Orzel Polski” oraz ,,Pielgrzym” (przeksztalcony nastepnie w ,,Gazete Polska
Katolicka”, dostepny w Detroit). Drugie oblicze polskiej prasy w USA stano-
wily pozycje liberalne, antyklerykalne i lewicowe, takie jak ,,Ameryka-Echo”,
tygodnik ,,Gwiazda Polarna”, ,,Robotnik Polski”, lewicowy ,,Dziennik Ludowy”
- pozniejszy ,,Glos Ludowy” (Pula 2011b, s. 429-430).

Wraz z pojawieniem si¢ drugiego i trzeciego pokolenia imigrantéw oczy-
wista stala sie potrzeba publikowania tresci polonijnych w jezyku angielskim.
Pierwszg anglojezyczna gazeta w USA byt ,Polish American Journal”, za$

9 Cho¢ juz wczeséniej, w 1841 roku, staraniem ,,0jca polonijnej prasy” Pawla Sobo-
lewskiego zaczal ukazywa¢ si¢ w NY kwartalnik ,,Poland: Historical, Literary,
Monumental and Pictoresque” (Wierzewski 2009, s. 279).
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»Kuryer Polski” zaczal publikowa¢ dodatek w jezyku angielskim w 1939 roku
(Pula 2011b, s. 430).

W roku 1976 Wynar i Wynar obliczyli, ze w USA ukazuja sie 53 polskie ty-
tuly prasowe, z czego trzy to dzienniki, 14 - tygodniki, dziewig¢ — dwutygo-
dniki, osiem — miesieczniki, cztery - dwumiesigczniki, 12 — kwartalniki, a dwa
- pétroczniki, za$ catkowity naklad wynosi 593 650 egz. (1976, s. 24-25).

Wedtug J. Puli w 2010 roku czolowe polsko-amerykanskie gazety to wyda-
wane przez Zwigzek Narodowy Polski ,,Dziennik Zwigzkowy” i dwutygodnik
»Zgoda” (najstarsze i rozchodzace si¢ w najwiekszym naktadzie czasopismo
Polonii na §wiecie; Wierzewski 2009, s. 278). Pula wymienia takze inne wazne
wydawnictwa: ,Nowy Dziennik”, ,Polish American Journal” oraz ,,Gwiazde
Polarng” (2011b, s. 430).

W. Wierzewski dodaje inne dostepne obecnie publikacje polonijnel?: , The
Polish Weekly - Tygodnik Polski” (Detroit), ,Naréd Polski”, ,,Glos Polek”, ,,So-
kot Polski — Polish Falcon” (Pittsburgh), ,,Straz” (2009, s. 281-282).

Jako osobng grupe Wierzewski wyrdznia prase niezaleznall, do ktorej za-
licza tytuly polskojezyczne i anglojezyczne: ,,Gwiazde Polarng” (Wisconsin),
»Panorame” (Chicago), ,Monitor”, ,,Polish News”, ,Max Week” oraz ,,Poloni¢”
i ,Chicago Forum”, ,News of Polonia” (Pasadena), ,Polish American World”
(stan Nowy Jork), ,,Am-Pol Eagle” (stan Nowy Jork), ,,The Post — Eagle” (stan
New Jersey), ,,Orta Bialego” (Boston), kwartalnik Zrzeszenia Nauczycieli Pol-
skich ,,Glos Nauczyciela”, ,,Kuriera Codziennego” (Chicago) oraz miesigcznik
»Szikagowianka” (Wierzewski 2009, s. 282).

W. Wierzewski dobitnie okresla funkcje polonijnej prasy:

[cJhodzi o wizerunek Polski i Polakow, o sprawiedliwe i uczciwe prezentowanie
tego wszystkiego, co wigze sie z polska tradycja, historig i kultura, nie méwiac
juz o pozytywnym wizerunku dzisiejszego Amerykanina polskiego pochodze-
nia, ktory wcigz z trudem przebija si¢ w §wiadomos$ci Amerykanow (Wierzew-
ski 2009, s. 284).

Badacz ten wyraza przekonanie o powtarzajacych sie wcigz w USA atakach
medialnych na Polske i Polakéw, powielajacych stare stereotypy, majacych
»umocni¢ antypolskie uprzedzenia i sentymenty niektorych grup czy $rodo-
wisk”, za$ ,,bez wlasnych mediéw nie mozna by¢ w tej sytuacji partnerem, licza-
ca si¢ strong”. Jego zdaniem zadaniem polonijnej prasy nie jest jednak jedynie

10 W nawiasie podano miejsce publikacji, jesli zostalo okreslone.
11 ,Nijezalezna” oznacza w tym wypadku niepowigzang z zadng instytucja.
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polemika z negatywnym obrazem Polakdw, ale tez ksztaltowanie jak najszer-
szego pozytywnego obrazu Polakéw ,,prawdziwej mentalnosci i filozofii”, ktora
wielu Polakom przyniosta sukces w USA. Rozszerza on takze misje prasy polo-
nijnej, widzac w niej zrodto wiedzy dla Polakéw w Polsce na temat ,,patriotycz-
nej misji, jaka w etnicznych srodkach masowego przekazu w Ameryce petnig od
lat tutejsze najwigksze polonijne organizacje” (Wierzewski 2009, s. 284).

W literaturze przedmiotu pojawiaja sie sprzeczne opinie na temat obecnej
sytuacji prasy polonijnej w USA. Zachariasiewicz pisze o ogdlnej tendenciji,
jaka jest obserwowany juz od 100 lat spadek liczebnosci prasy codziennej (2005,
s. 170). Wtéruje mu Szajnert, ktéry zauwaza, Ze ostatnio prase polonijng osta-
bia fatwa dostepnos¢ prasy polskiej (Szajnert 2002, s. 216). Podobnie twierdzi
Babinski - méwi on o upadku dawnych pism (Babinski 2009, s. 363). Przeciw-
ne stanowisko prezentuje Wierzewski, piszac o ,,Dzienniku Zwigzkowym?, ze
w ostatniej dekadzie prasa polonijna stala si¢ wreszcie dochodowa (2009, s. 281).

Podobne rozbieznosci dotyczg oceny roli, jaka konkretne tytuty petnia
w zyciu Polonii. Szczegdlnie w kontekscie niniejszej pracy zwraca uwage ,,ry-
walizacja” pomiedzy ,,Dziennikiem Zwigzkowym” a nowojorskim ,,Nowym
Dziennikiem”. Wierzewski nazywa ,,Dziennik Zwigzkowy” najstarsza i najpo-
pularniejsza polska gazeta dzienng wydawang obecnie w USA (2009, s. 278).
Babinski natomiast, komentujac upadek starszych tytuléw polonijnych, wyraza
przekonanie, ze ,,bardzo dobrze rozwija si¢ tylko »Nowy Dziennike, ktéry stat
sie tez najwazniejszym i najbardziej wplywowym wspoétczesnym polskim pis-
mem emigracyjnym w USA” (Babinski 2009, s. 363). O ,,Nowym Dzienniku”
pochlebnie wypowiada si¢ réwniez Zachariasiewicz (2005, s. 173), nazywajac
go instytucja, wokot ktdrej rozwija sie zycie polonijne, natomiast Pigtkowska-
-Stepaniak i Trela-Mazur (2010, s. 72 1 75) wspominaja o zlej kondycji finansowe;j
iutracie czytelnikow przez te gazete.

Przytoczone stwierdzenia majg raczej charakter opinii niz faktow. Prze-
konanie autor6w o dominacji jednego tytutu nad drugim moze wynikac z ich
osobistych obserwacji i doswiadczen (w tym wspdtpracy z jednym z tych dwu
dziennikéw). Wydaje sig, Ze nie potrzeba rozstrzygac tego sporu. Nalezy jednak
podkresli¢ istotna role ,, Dziennika Zwigzkowego”, jako najstarszego wydawni-
ctwa polskojezycznego, wydawanego na terenie najwickszego skupiska Polakow
w USALZ

12 Prasa polonijna, nie tylko amerykanska, doczekala si¢ licznych opracowan,
ktdérych analiza wykracza poza ramy tej pracy. Nalezy wspomnie¢ o bibliogra-
fie polonijnej prasy Janie Kowaliku, autorze m.in. pieciotomowej Bibliografii
czasopism polskich wydanych poza granicami Kraju od wrzesnia 1939 roku oraz

23

Kup ksigzke


http://onepress.pl/page354U~rt/e_0ltu_ebook

WSTEP

3.2. ,,Dziennik Zwigzkowy”

»Dziennik Zwigzkowy” to najstarszy polskojezyczny dziennik w USA. Wy-
dawany jest w Chicago od stycznia 1908 rokul3 jako organ Zwigzku Naro-
dowego Polskiego (Polish National Alliance; Zych 2011, s. 90). Zwigzek Na-
rodowy Polski to najwieksza i najbardziej wplywowa organizacja polonijna
(Radzik 2010, s. 24). Sprawuje on piecze nad Alliance Printers & Publishers
Inc. - dzialajacg od 1886 roku korporacja prasowa, ktéra wydaje ,,Dzien-
nik Zwigzkowy”, oraz nad Alliance Communications, Inc. (ktéra dysponuje
stacja radiowa w Oak Park w stanie Illinois, nadajaca polski program przez
cala dobe; Wierzewski 2009, s. 278). Pod wzgledem redakcyjnym ,,Dziennik
Zwiazkowy” jest do pewnego stopnia niezalezny od Zwigzku (Zachariasie-
wicz 2005, s. 170), pozostaje jednak pod wptywem misji ZNP, ktora zosta-
ta w przeszlosci okreslona jako miedzy innymi mobilizowanie sil i sojuszy,
dzigki ktérym moglyby powsta¢ warunki do przywrécenia niepodleglego
i suwerennego bytu panstwa polskiego w jego dawnych, historycznych gra-
nicach (Wierzewski 2009, s. 279). Zwiazek uwazal podtrzymanie polskiej
prasy za priorytet, konieczno$¢ i obowigzek (pomimo jej deficytowosci; Wie-
rzewski 2009, s. 280).

»Dziennik Zwigzkowy” dostepny jest na terenie Chicago i calej aglomera-
cji chicagowskiej oraz w prenumeracie — na terenie catych Stanéw Zjednoczo-
nych. Naktad jego weekendowego wydania wynosi okoto 30 tys. egzemplarzy
(Bialasiewicz 2011, s. 90). Ostatnio, po raz pierwszy w swej historii, dociera tez
do Polski - jako zasadnicze Zrédlo wiedzy o aktualnych poczynaniach Polonii
amerykanskiej (Wierzewski 2009, s. 281). Regularnie ukazuje si¢ tez jego wyda-
nie internetowe (dziennikzwiazkowy.com).

ksigzki The Polish Press in America (San Francisco 1978). Zawiera ona analize
prasoznawczg polskich czasopism wydawanych w USA - takze na tle dziejow
periodykoéw etnicznych w Ameryce; prezentuje ich historig, takze w ujeciu sta-
tystycznym, chronologicznym i geograficznym (Bajor 2009, s. 156). Warto tez
wspomnieé nowsze opracowania, m.in. artykut S. Lotysza (2011) Prasa polonijna
wobec osiggnieé wynalazczych rodakéw z Stanach Zjednoczonych Ameryki. In-
teresujgce okazuje sie zestawienie zwartosci prasy polonijnej z obrazem Polonii
amerykanskiej w prasie polskiej, por. . Wojdon (2013) Obraz Polonii ameryka-
skiej w polskiej prasie po roku 1989 i (2002) Polish Americans in the Press of the
People’s Republic of Poland (1952-1989), P. Kraszewski (2011) Obraz emigracji pol-
skiej w prasie krajowej z lat 1980-1989 (cz. I).
13 Co czyni z niego najdluzej wydawany polski dziennik na $wiecie (Zych 2011).
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Jak zauwaza Babinski (1988, s. 254), artykuly publikowane w ,,Dzienniku
Zwigzkowym” maja gléwnie informacyjny charakter. Wiekszo$¢ tresci dotyczy
zycia Polonii amerykanskiej — zaréwno tej zamieszkatej w Chicago (informuje
gléwnie o biezacych wydarzeniach kulturalnych), jak i calej wspdlnoty (relacjo-
nuje aktualne wydarzenia w USA; wiele miejsca po$wigca sie miedzy innymi
problematyce wizowej). Szeroko omawia tematyke sportowa (zaréwno amery-
kanska, jak i polska). Posiada rozbudowang sekcje ogloszen drobnych.

Redaktorem naczelnym jest obecnie Malgorzata Blaszczuk (Redakcja, dzien-
nikzwiazkowy.com). W poprzednich latach byli nimi Karol Pigkiewicz (1932-
1967), Jan Krawiec (do 1984 roku), Anna Rychlinska (w latach 1984-1987),
dr Wojciech Bialasiewicz od 1989 do 2010 roku (Zachariasiewicz 2005, s. 170,
Pigtkowska-Stepaniak i Trela-Mazur 2010, s. 74). Nastepnie, w latach 2010-2012,
kiedy zbierany byl material do niniejszej pracy, p.o. redaktora naczelnego byt
Piotr Domaradzki (O Redakcji dziennika, dziennikzwiazkowy.com).

3.3. Rola i funkcje prasy polonijnej

W. Zachariasiewicz podkresla znaczenie prasy polonijnej - ,odgrywa ona
bez watpienia kluczowq role w zyciu Polonii amerykanskiej od jej zarania az
po dzien dzisiejszy” (2005, s. 169). G. Babinski (1988, s. 241) zauwaza, ze prasa
polonijna byla i jest zwigzana w mniejszym lub wiekszym stopniu z jaka$ grupa;
nie jest niezalezna i bezstronna. Jej zawartos¢ oddaje problemy i wydarzenia
najwazniejsze dla grupy (takze przez przemilczenie), powinna zatem by¢ roz-
patrywana z uwzglednieniem celoéw i intereséw grupowych.

Funkcje prasy polonijnej Babinski dzieli trojako. Po pierwsze na zamierzone,
realizowane i rzeczywiscie spetniane; po drugie na:

- kulturalne (zwigzane z utrzymywaniem i przeksztalcaniem kultury
rodzimej grupy etnicznej)!4,

- organizacyjno-integracyjne (przez ktére rozumie dzialalno$¢ prasy
na rzecz i w imieniu polonijnych organizacji i instytucji, oddziatywa-
nie na wzory zycia spoltecznego, towarzyskiego, rodzinnego, obyczaje
i zycie polityczne), oraz

14 W przesztosci dla wielu polskich emigrantéw prasa byla jedynym poza reli-
gia facznikiem z polskim stowem drukowanym, jedynym zrédlem informacji
o wydarzeniach kulturalnych w Polsce i USA. Prasa pelnita wtedy wazng role
w ksztaltowaniu socjolektu, ktérym postuguja si¢ grupy polonijne (Babinski
1988, s. 253).
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- polityczne (czyli oddzialywanie prasy na opinie, postawy i zachowania
polityczne czytelnikéw; petnienie funkcji politycznych uznaje za jedna
z najwazniejszych cech polonijnych periodykow).

Ostatni podzial wedtug Babinskiego (1988, s. 256) jest oparty na tzw. kryte-
rium grupowym. Autor wyrdznia nastepujace funkcje: posredniczenie migdzy
Polonig a spoleczenstwem globalnym, posredniczenie miedzy Polonig a jej lo-
kalnym otoczeniem nieetnicznym, integrowanie i konsolidacja samej Polonii,
ukierunkowywanie ideologii Polonii jako zbiorowosci, faczenie Polonii z Polska
oraz podtrzymywanie wsrdd Polonii kultury kraju pochodzenia.

Analizy zawarto$ci prasy (cho¢ malo systematyczne i niereprezentatywne) po-
kazuja, ze gtéwna funkcja byta funkcja integracyjna, spetniana gléwnie przez in-
formowanie na temat zycia polonijnego i spraw polskich, mniej przez publicysty-
ke. Istotna okazuje si¢ takze funkcja polityczna (Babiniski 1988, s. 252-255). Prasa
polonijna posiada wzgledna niezalezno$¢ — moze by¢ krytyczna wobec wlasne;j
grupy. Znacznie czgsciej jednak pojawiaja si¢ w niej wypowiedzi eufunkcjonalne
wobec grupy, tzn. odpowiadajace na jej potrzeby (Babinski 1988, s. 241).

3.4. Prasa polonijna a postawy Polonii amerykanskiej

T. Radzik, analizujgc spofeczne uwarunkowania aktywnosci politycznej emi-
gracji polskiej, zwraca uwage naliczne deklaracje, ktdre okreslajg istote emigra-
cji jako walke o wolng i suwerenng Polske (2010, s. 23). Fakt ten, wraz z konse-
kwentnym nawigzywaniem do ,,mitu pielgrzymstwa” Wielkiej Emigracji zesta-
wia z dominantg motywacji ekonomicznej w historii polskiego wychodzstwa.
Autor zauwaza, ze

[a]naliza struktury wychodzstwa z ziem polskich za ocean wskazuje, iz w prze-
szto dwumilionowej masie imigrantéw polskich w Stanach Zjednoczonych
emigranci polityczni liczeni byli co najwyzej w setkach, a inteligencja polska,
tworzgca w sposob naturalny emigracyjne elity - w promilach w stosunku do
ogolu (tamze, s. 24).

Dopiero I wojna $wiatowa i lata powojenne przyniosty znaczne upolitycznie-
nie Polonii amerykanskiej, ktora ,,[n]igdy wczesniej ani pézniej (...) nie byla tak
aktywna” (tamze, s. 25).

Przekonanie o wlasnym politycznym znaczeniu oraz o celu emigracji znaj-
duje wyraz w polskim dyskursie migracyjnym. Jak twierdzi M. P. Garapich,
»[plodstawowe pojecia obecne w dominujacym dyskursie dotyczacym migracji
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w kulturze polskiej wyznaczone sg przez metodologiczny nacjonalizm” (2009,
s.44). Pociaga to za sobg istotne konsekwencje, poniewaz

[w]edle tego paradygmatu poznawczego naturalnym, oczywistym, tak jak sie
ma nos i uszy jest fakt, ze Polacy mieszkaja w Polsce, a fakt ich zamieszkiwania
poza granicami kraju jest rodzajem anomalii, pewnym zaburzeniem w natural-
nym porzadku rzeczy, ktory nalezy wyttumaczy<... (tamze, s. 44).

Migracja staje si¢ wiec czyms nienormalnym, patologicznym, a opisywana
jest za pomocg poje¢ oznaczajacych traume, takich jak ,,zerwanie, ucieczka,
wygnanie, wypedzenie, tutaczka” (tamze, s. 45). Przywrocenie porzadku od-
bywa si¢ poprzez rekonstrukcje wspolnoty poza granicami kraju, a dyskurs tej
wspolnoty opiera si¢ na zaleceniach moralnych, ktére okreslaja, jakie korzysci
z migracji jednostek moze mie¢ nardéd (rozumiany jako wspolnota wyobraze-
niowa; tamze, s. 47).

Wynika z tego, ze zaangazowanie polityczne Polonii ma raczej wymiar
symboliczny - stuzy usprawiedliwieniu wlasnej decyzji o opuszczeniu kraju
i pozostaniu na obczyznie, legitymizuje wybory zyciowe tej grupy, nadajac
im cel, jakim jest poprawa losu narodu polskiego. Stad — w obliczu pozytyw-
nych zmian, jakie zachodzg ostatnio w Polsce, moze pojawic¢ si¢ koniecznos$¢
podtrzymywania przekonania o niekorzystnej sytuacji Polski. Gdyby sytuacja
ta okazala si¢ zbyt dobra, zniknetaby konieczno$¢ starania si¢ o jej poprawe,
a co za tym idzie, pobyt emigrantéw poza granicami kraju okazalby sie bez-
celowy.

Diagnoze t¢ uzupelniaja teksty J. Wrobla i M. Szajnerta zawarte w tomie
Emigracja z Polski po 1989 roku (2002). Teksty te sa raczej Swiadectwami emi-
grantow niz opracowaniami naukowymi, jako takie majg jednak swoja war-
to$¢. Szajnert zwraca uwage na brak wyraznego rozgraniczenia w umystach
polskich imigrantéw w USA na interes wlasny i interes Polski. Zauwaza on,
ze w aspekcie politycznym Polonia zapomina o swojej odmiennosci i nietoz-
samosci wlasnych intereséw z interesami mieszkancow Polski; stad akcje po-
lonijne to np. akcja obrony dobrego imienia Polski wobec Zydowskich dazen
rewindykacyjnych czy poparcie udzielone wstgpieniu Polski do NATO (Szaj-
nert 2002, s. 215).

J. Wrébel natomiast wyrdznia cztery postawy imigranckie:

- asymilantéw (wypierajacych si¢ zwigzkoéw z krajem pochodzenia i da-
zacych do integracji za wszelka ceng),

- integralistéw (laczacych pozytywny stosunek do nowej kultury z sza-
cunkiem do kultury kraju pochodzenia),
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- marginalistéw (ktérzy odrzucajg zaréwno tradycje rodzima, jak
i nowy), oraz

- separatystow (ktérzy zamykajg si¢ na nowa kulture, pielegnujac rodzi-
may).

Stawia teze, ze po 1989 roku dominujacg postawa wérdd Polonii amerykan-
skiej jest integralizm, ktéry wypiera przewazajace wczesniej postawy separa-
tystyczne i asymilanckie (2002, s. 143-144). Autor twierdzi tez, ze wcze$niejsza
emigracja byla bardziej separatystyczna, pielegnowala ojczyzn¢ mentalna, od
ktdrej byta odcieta, Ze doznawana przez nig tesknota i niespelnienie prowadzi-
ty do powstawania mechanizméw obronnych, miedzy innymi mechanizmu
»im gorzej w Polsce, tym lepiej”, bo ,katastrofalna sytuacja, w jakiej znalazt
sie ten kraj, ciezkie warunki zycia i nieudolnos¢ rzadzenia potwierdzaty tylko
stusznos¢ dokonanego wyboru, za ktory tak ciezko (przynajmniej psychicznie)
przyszto zaplaci¢” (tamze, s. 148). Gdy zestawi si¢ to z inng konstatacja auto-
ra, ze ,,[i]stnieje tez przeswiadczenie (...), ze ci, ktéry wyemigrowali z Polski,
sa zdrajcami, gdyz w istocie rzeczy »opuscili ojczyzne w potrzebie«” (tamze,
s. 140), wida¢ wyraznie, ze moze istnie¢ wéréd emigrantow polskich jako grupy
potrzeba kultywowania w sobie przekonania o zlej sytuacji Polski, ktora musi
znalez¢ odzwierciedlenie w prasie polonijne;.

4. O autorze cyklu Okiem felietonisty

O Wojciechu K. Borkowskim wiadomo niewiele. Jest autorem cotygodniowych
felietonéw politycznych drukowanych w ,,Dzienniku Zwigzkowym”1>; znany
jest tez jako pisarz, publicysta, poeta, satyryk, tworca piosenek do chicagow-
skiego Kabaretu ,Bocian” (Borkowski 2004, s. 118; 16 lat Kabaretu ,,Bocian”
2013). Wydal w Polsce dwie ksigzki nakltadem Zwigzku Literatow Polskich.
Pierwsza, wydana w 2002 roku pt. Przebieraricy — 1989, to zbidr 27 ,wierszowa-
nych felietonéw” oraz 27 piosenek pisanych dla Kabaretu ,,Bocian”. Drugi zbidr,
pt. Tran$formacja (2004), zawiera 43 wybrane felietony pisane dla ,,Dziennika
Zwigzkowego” w latach 2001-2004.

Autor prowadzi strong¢ internetows, na ktdrej publikuje swoja tworczosé
(http://www.wojciechborkowski.com/). Z tresci jego felietonéw wynika, ze jest
todzianinem (por. tekst pt. Rosnie gorgczka wyborcza z 23.09.2011).

15 W ,,Dzienniku Zwigzkowym” zdarzalo mu sie¢ takze pelni¢ inne funkcje (por.
Janusz Kopeé, www.meritum.us, 2010).
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Wiersze Wojciecha K. Borkowskiego publikujg migdzy innymi ,,Monitor”
— bezplatny polski tygodnik wydawany w Chicago (Kurczalak, 2003), polonijny
portal TVculture.pl (Wojciech K. Borkowski) oraz ,Meritum. Polonijna Gazeta
Internetowa” (zob. migdzy innymi Borkowski 2011, 2013). W Meritum opubli-
kowany zostat takze jego felieton (Borkowski 2014).

5. Stan badan nad wizerunkiem

Pojecie wizerunku ma charakter interdyscyplinarny. Ilustracjg tego stanu rze-
czy jest zawartos¢ kilku toméw, ktére umieszczaja ten termin w tytule. Pierwszy
znich, Wizerunek kobiety na przestrzeni wiekéw pod redakcja A. Pierscinskiej-
-Maruszewskiej, B. Bakalarz-Kowalskiej i T. Grudniewskiego (2009), zbiera
teksty z zakresu jezykoznawstwa, literaturoznawstwa, historii, socjologii, pe-
dagogiki. Drugi, Wizerunek Lodzi w literaturze, kulturze i historii Niemiec i Au-
strii: materialy z konferencji, ktéra odbyta sie w Lodzi w dniach 19-20 paZdzier-
nika 2005 w ramach obchodéw Roku Krajow Obszaru Jezyka Niemieckiego, pod
redakcja K. Kuczynskiego (2005), zawiera teksty z zakresu literaturoznawstwa,
kulturoznawstwa i historii.

Wydaje sig, Ze najszersze zastosowanie znajduje pojecie wizerunku w na-
ukach historycznych. Na ich gruncie tematyke wizerunku podejmowali mig-
dzy innymi M. Sikorska-Kowalewska (2001) Wizerunek kobiety tédzkiej prze-
tomu XIX i XX wieku, J. Grabowski (2011) Wizerunek bolszewika w polskiej
propagandzie w okresie wojny polsko-bolszewickiej. Narodziny stereotypu,
P. Komunski (2008) Wizerunek Anglii w prasie rosyjskiej w latach 1856-1882,
D. Wojtaszyn (2007) Obraz Polski i Polakéw w prasie i literaturze Niemieckiej
Republiki Demokratycznej w okresie powstania Solidarnosci i stanu wojennego
oraz P. Zariczny (2012) Narracja sterowana. Wizerunek Polski we wspotczes-
nym niemieckim dyskursie prasowym (2004-2010). Wszystkie te prace (procz
ksigzki M. Sikorskiej-Kowalewskiej), cho¢ podejmujace rozmaitg tematy-
ke, taczy fakt zakotwiczenia rozwazan w réznych tekstach, gtéwnie praso-
wych.

Podobnie oparte na tekstach prasowych sa badania podejmujace problema-
tyke wizerunku w ramach nauk pedagogicznych, a écidlej — historii wychowa-
nia: Rola czasopisma kobiecego ,Dobra Gospodyni” z lat 1901-1914 w ksztatto-
waniu wizerunku kobiety B. Kalinowskiej-Witek (2009) oraz Obraz zZony, matki
i gospodyni na tamach prasy warszawskiej z lat 1815-1863 M. Stawiak-Ososin-
skiej (2009).
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Osobna grupe stanowig badania i ekspertyzy wydane przez Instytut Spraw
Publicznych, takie jak Wizerunek kobiety w polskiej debacie politycznej. Perspek-
tywa feministyczna J. Bator (1999) czy Wizerunek Polski w prasie krajow Unii
Europejskiej pod redakcja M. Warchali (2002).

Termin ,wizerunek” odnalez¢ mozna takze w pracach politologicznych
(A. Krzywdzinska, 2012, Wizerunek Rosji i Stanow Zjednoczonych w polskich
tygodnikach opinii po 1991 roku) i etnograficznych (A. Cala, 1992, Wizerunek
Zyda w polskiej kulturze ludowej).

Termin ten pojawia si¢ w opracowaniach literaturoznawczych, takich jak
Obraz Lodzi w literaturze Niemcow tédzkich B. Rateckiej (2005), Wizerunek ro-
dziny w polskiej prozie wspétczesnej M. Brzostowicz (1998), Postac w literaturze
D. Ostaszewskiej (2001), Amazonka czy biatoglowa? Wizerunek kobiety w ture-
ckim i bizantyjskim eposie recerskim na przyktadzie Daniszmendname i Dijeni-
sa Akritasa M. Gajca (2009), Kultura kontra natura — obraz kobiety w dzietach
Williama Szekspira P. Kaptura (2009), czy Wizerunek kata w literaturze polskiej
0d XVIdo XVIII wieku D. Koteluka (2013).

Wreszcie wykorzystywany jest przez jezykoznawcédw, miedzy innymi w dia-
lektologicznych pracach A. Piechnik Wizerunek kobiety i mezczyzny w jezyko-
wym obrazie swiata ludnosci wiejskiej (na przyktadzie gminy Zakliczyn nad Du-
najcem) (2009) oraz Przemiany wizerunku kobiety wiejskiej (na matopolskim
materiale gwarowym) (2009) i A. Tyrpy (2009) Wizerunek cudzoziemek w pol-
skich dialektach i folklorze, czy tez leksykologicznym opracowaniu J. Kasia
(2002) Wizerunek mezczyzny i kobiety w tradycyjnej spotecznosci wiejskiej.

Obecnos¢ pojecia ,wizerunek” w rozmaitych naukach humanistycznych
i spotecznych skutkuje niejednorodnym rozumieniem i niedookresleniem tego
terminu. Wielu autoréw postuguje si¢ tym pojeciem niejako potocznie, nie pro-
ponujac zadnej definicji. Czynig tak redaktorzy obu wspomnianych wczesniej
zbioréw: Wizerunek kobiety na przestrzeni wiekéw oraz Wizerunek Lodzi w li-
teraturze, kulturze i historii Niemiec i Austrii... Podobnie sytuacja ksztaltuje sie
w wigkszosci przytoczonych prac. Ich analiza pozwala stwierdzié, ze autorzy
rozumieja pod pojeciem wizerunku to, co D. Ostaszewska nazywa w swojej
pracy ujeciem w forme tekstowg tego, co nadawca chcial zauwazy¢ (2001, s. 7).
Bylby to wiec ogét tresci na wybrany przez autora temat, ktore zostaly zawarte
w wybranych przez niego zZrodtach, ujety zwykle w forme narracji podzielonej
tematycznie (np. M. Sikorska-Kowalewska, M. Brzdstowicz) lub chronologicz-
nie (D. Koteluk). Takze P. Zariczny zauwaza, ze badania wizerunkéw koncen-
trowaly sie przede wszystkim na analizie tresci (2012, s. 37).

Niektorzy autorzy, cho¢ nie podajg wprost definicji wizerunku, dokonuja
jakiego$ uscislenia tego terminu. P. Komunski, wyznaczajac jako cel swojej
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rozprawy przedstawienie oceny wydarzen z zycia politycznego, gospodarczego
i spolecznego oraz wptywu prasy na ksztaltowanie opinii wérdd spoteczenstwa,
zwraca uwage na ocenny i opiniotwdrczy aspekt wizerunku (2008). Dla R. Woj-
taszyna analiza wizerunku zwigzana jest z analizg tekstow, co obejmuje takze
analize denotacji i konotacji, stylu, stownictwa, typowych konstrukcji zdanio-
wych, ocen normatywnych i komponentéw emocjonalnych (2007).

W literaturze pojawiaja si¢ takze pojecia pokrewne, takie jak obraz i ste-
reotyp, czgsto uzywane jako synonimy terminu ,,wizerunek” (J. Grabowski,
D. Wojtaszyn). Najprecyzyjniej definiujg swoje rozumienie wizerunku autorzy
prac jezykoznawczych, umieszczajac go w nurcie badan nad JOS, a nawet ro-
zumiejac jako synonim jezykowego obrazu wycinka rzeczywistosci (Piechnik
2009).

Istnieje zatem konieczno$¢ jasnego zdefiniowania, co w niniejszej pracy
rozumiane jest jako wizerunek, w jakiej pozostaje on relacji do obrazu, jezy-
kowego obrazu $wiata, medialnej wizji §wiata, dyskursywnego obrazu swiata
istereotypu.

6. Ustalenia terminologiczne
6.1. Definicje wizerunku

Wedlug Uniwersalnego stownika jezyka polskiego PWN, ‘wizerunek’ to ,,czyjas
podobizna, wyobrazenie czegos$, portret, obraz” lub tez przenosnie ,,sposéb,
w jaki dana osoba lub rzecz jest widziana, przedstawiana”. Znamienna dla
charakteru wizerunku jest wiec jego jednoczesna obecnos¢ w sferze kogni-
tywnej (to, jak co$ jest widziane) i w sferze komunikaciji (to, jak jest przed-
stawiane). P. Zariczny, przywolujac znaczenie angielskiego leksemu image,
odpowiednika ‘wizerunku’, zwraca uwage na jego psychologiczny aspekt,
zwlaszcza na to, ze jest on zestawem wzoréw nastawienia, wyobrazeniem; ze
w tym pojeciu miesci si¢ wszystko, co otoczenie wie, w co w zwigzku z tym
przedmiotem (ktdrego wizerunek dotyczy) wierzy, co sobie o nim wyobra-
za, co z nim kojarzy, a polaczenie tych wszystkich elementéw prowadzi do
powstania psychologicznego profilu danego przedmiotu. Zauwaza takze,
ze wizerunek nie jest obrazem rzeczywistym, dokladnie i szczegétowo nakre-
$lonym, ale raczej mozaika wielu szczegétéw, pochwyconych przypadkowo,
fragmentarycznie (2012, s. 34-35).
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T. Gachowski i M. Laczynski, redaktorzy tomu Metody badania wizerun-
ku w mediach, okre$laja wizerunek jako ,,reprezentacje¢ jakiegos$ przedmiotu
w $wiadomosci podmiotu” (2009, s. 81) i wymieniajg cztery jego wymiary:

- psychologiczny (uwzgledniajacy to, jak wizerunek powstaje i istnieje
w umysle odbiorcy);

- socjologiczny (ktory wskazuje na grupows i intencjonalng przynalez-
no$¢ osob);

- marketingowy (opisywanie wizerunku w kategorii wymiernej warto-
$ci dla osoby lub firmy);

- komunikacyjny (ktéry akcentuje gléwnie kanaly komunikacyjne, ja-
kimi rodzi si¢ informacja ksztaltujaca obraz; 2009, s. 83-84).

A. Krzywdzinska, rozwazajac pojecie wizerunku panstwa w mediach,
uzywa go wymiennie z terminem ,,obraz” (2012). O synonimicznosci tych
terminow swiadczy takze fakt, ze autorzy wielu tekstow zawartych w tomie
Wizerunek kobiety na przestrzeni wiekéw (2009) postuguja si¢ leksemem
‘obraz’, takze w tytulach swoich tekstow. Podobnie Z. Bokszanski w ksigzce
Stereotypy a kultura (2001) traktuje pojecie ,wizerunku” i ,obrazu” synoni-
micznie.

Zgodnie z definicjg stownikowg obraz to miedzy innymi ,,catoksztalt jakichs
spraw, calosciowy opis kogo$ lub czego$”, ale takze ,wyobrazenie jakie kto§ ma
o czyms$ lub czyja$ opinia na jakis temat” (USJP PWN). Definicja obrazu kon-
centruje sie wiec bardziej na jego calo$ciowosci oraz subiektywnosci; wizerunek
natomiast pozostaje czyms, co powstaje w interakcji (podmiotu z obiektem wi-
zerunku lub tez dwdch podmiotow).

Rozmaite sposoby podejscia do terminu znajdujg odzwierciedlenie w wie-
losci zastosowanych metod badawczych. Poza narracyjnym relacjonowaniem
badanych tresci, charakteryzujacym wigkszos¢ prac, metody badania wizerun-
ku to m.in badania opinii spotecznejl® (Wizerunek Polski w prasie krajéw UE,
Zariczny), etnograficzne badania ankietowe (Cala), analiza zawartosci prasy
(Wizerunek Polski w prasie krajow UE, Zariczny), badania leksykologiczne
(Piechnik, Kg$), analiza jezykowa (Wojtaszyn), analiza tresci (Tyrpa), metoda
pdl semantycznych (Piechnik).

16 Konieczno$¢ uzupelniania analizy tre$ci danymi ankietowymi postuluje P. Za-
riczny (2012, s. 37).

17 Autorka, wzorujac sie na pracy A. Niewiary Wyobrazenia o narodach (2000),
dokonuje podziatu tre$ci na aspekty wyodrebnione przez J. Bartminskiego w to-
mie Jezyk — wartosci — polityka (2006), ktore staly sie podstawa podziatu tresci
W niniejszej pracy.
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A. Piechnik, uzywajac terminu ,wizerunek” synonimicznie z terminem
»jezykowy obraz” wycinka rzeczywisto$ci, wlacza go w nurt badan etnolingwi-
stycznych (2009).

6.2. Pojecie jezykowego obrazu swiata

To centralne dla badan z zakresu etnolingwistyki i lingwistyki kulturowej poje-
cie doczekalo sie szerokiego omdwienia i licznych definicji, podkreslajacych jego
rézne aspekty. Jego genezy mozna dopatrywac sie juz w pismach Arystotelesa
(por. Bartminski 2009, s. 11); jednak za czaséw nowozytnych do jego uksztal-
towania przyczynily sie prace E. Sapira i B. L. Whorfa (Sapir 1978; Whorf 1982)
oraz ustalenia W. Humboldta, ktéry pisal miedzy innymi o jezykach, ktore za-
wieraja w sobie odbicie pelnej, czystej i prostej natury ludzkiej, przedintelek-
tualne wrazenie, jakie $wiat wywart na wyobrazni ludéw (Humboldt, O mysli
i mowie, s. 166).

Na gruncie polskiego jezykoznawstwa najwczesniej zdefiniowali JOS J. Bart-
minskiiR. Tokarski jako

(...) pewien zespo6t sadow mniej lub bardziej utrwalonych w jezyku, zawartych
w znaczeniach wyrazow lub przez te znaczenia implikowanych, ktory orzeka
o cechach i sposobach istnienia obiektow swiata pozajezykowego. W tym sensie
JOS jest utrwaleniem zespotu relacji zawartych w jezykowym uksztaltowaniu
tekstu, a wynikajgcym z wiedzy o $wiecie pozajezykowym (Bartminski, Tokar-
ski 1986, s. 73)

Istotne dla tej definicji jest semantyczne rozumienie JOS, jego zwigzek
ze $wiatem pozajezykowym oraz utrwalenie w tekstach.

Kolejna definicja, J. Anusiewicza, réwniez kladzie nacisk na zwigzek pomie-
dzy jezykiem a rzeczywistoscia, ale tez usciéla, jak jezyk odwzorowuje rzeczy-
wisto$¢ poprzez system zawartych w sobie pojec¢. Wskazuje na poziomy jezyka,
w ktorych znajduja si¢ sktadniki JOS. Wedtug Anusiewicza jezykowy obraz
$wiata to:

[o]kreslony sposdb ujmowania przez jezyk rzeczywisto$ci (zaréwno pozajezy-
kowej, jak i jezykowej), istniejacy w semantycznych, gramatycznych, syntak-
tycznych i pragmatycznych kategoriach jezyka naturalnego. (...) [T]o okreslony
sposob odwzorowania §wiata dany w pojeciowym rozcztonkowaniu zawartym
w jezyku ujmujacym ten $wiat (Anusiewicz 1994, s. 113)
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W nieco pdzniejszej publikacji J. Anusiewicz, A. Dabrowska i M. Fleischer
przesuwaja ciezar definicji na leksyke, twierdzac ze rozbudowane stownic-
two dotyczy zjawisk waznych dla danej spofecznosci (Anusiewicz i in., 2000
5.27-28).

R. Grzegorczykowa z kolei (2001) rozszerza pole zainteresowan badaczy JOS,
twierdzac, ze daje si¢ on

odczytad z faktow jezykowych, tj. cech fleksyjnych, derywacyjnych, frazeolo-
gizmoéw, grup synonimicznych, §wiadczacych o swoistej kategoryzacji $wiata,
wreszcie konotacji i stereotypdw zwiazanych z obiektami nazywanymi (2001,
5. 163).

W tej definicji pojawia si¢ takze pojecie stereotypu, jako sktadnika JOS.
Wreszcie Tokarski (2001) kfadzie nacisk na systemowe i semantyczne aspek-
ty JOS, okreélajac go jako:

[z]bior prawidlowosci zawartych w kategorialnych zwigzkach gramatycznych
(fleksyjnych, stowotworczych, sktadniowych) oraz w semantycznych struktu-
rach leksyki, pokazujacych swoiste dla danego jezyka sposoby widzenia po-
szczegblnych skladnikow $wiata oraz ogélniejsze rozumienie organizacji $wia-
ta, panujacych w nim hierarchii i akceptowalnych przez spotecznosé¢ jezykowa
wartos$ci (Tokarski 2001, s. 366)

Natomiast T. Piekot rozszerza pojecie JOS poza jezyk jako taki. Postulujac
semiotyczng nature JOS i jego zalezno$¢ od komunikacji wewngtrzgrupowej,
uznaje go za

[t]wor semiotyczny (...), ideologiczny i kulturowy, na ktdry sktadajq si¢ zbio-
rowe wyobrazenia na temat rzeczywisto$ci. Wyobrazenia te sg rezultatem we-
wnatrzgrupowej komunikacji o $wiecie (Piekot, 2007, s. 70).

To jak rozumiany jest JOS, rzutuje na to, jakie elementy jezyka brane s3 pod
uwage w jego rekonstrukcji. R. Grzegorczykowa wymienia wsrod nich fakty
gramatyczne, wlasnosci sfownictwa, wlasnosci stowotworcze, etymologie,
kategoryzacj¢ dokonywang przez jezyk oraz konotacje, tzn. kojarzenie przez
mowiacych pewnych cech i przekonan z nazywanymi zjawiskami (1998, 2001).
Omawiajac problem konotacji, autorka zwrdcita uwage, ze ich zakres jest prob-
lematyczny - niektorzy badacze uznaja za konotacje jedynie fakty potwier-
dzone jezykowo, inni takze tekstowo. R. Grzegorczykowa dzieli wiec JOS na:
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wlasciwy, umiejscowiony w systemie jezykowym oraz poetycka wizje Swiata
wyrazona ,,za pomocg szczegolnego (przekraczajacego norme) uzycia jezyka”
(2001, 5. 45)18. A. Kadyjewska natomiast dokonuje rozréznienia na: JOS (poziom
systemu — langue), tekstowy obraz §wiata (poziom tekstu — parole) oraz idiolek-
talny obraz §wiata (autora — ktéry faczy oba te poziomy; 2001, s. 322-323).

Do tych poje¢ W. Czachur dotacza swoja propozycje dyskursywnego obrazu
$wiata. DOS to podobnie jak JOS wyprofilowana interpretacja rzeczywistosci
(ktorej podstawg nie jest jednak system jezykowy, a dyskurs), dajgca sie ujaé
w postaci zespotu sagdéw o $wiecie, ludziach, rzeczach i zdarzeniach. DOS - jako
reprezentacja wiedzy, jest jezykowo konstruowany, negocjowany na bazie ar-
gumentdw emocjonalnych lub racjonalnych oraz medialnie dystrybuowanych
(Czachur 2011, s. 87).

Nowak i Tokarski mowia natomiast o medialnej wizji $wiatal?, rozumiane;j
jako

odmiennie uksztaltowany opis realnego zdarzenia zaleznie od przyjetego
w makrointencji punktu widzenia, [zauwazZajac jednoczesnie, ze] [6]w punkt
widzenia w przekazie medialnym moze mie¢ charakter bardzo subiektywny,
jednostkowy, wlasciwy konkretnemu autorowi konkretnego tekstu, ale moze
tez by¢ wyktadnikiem pogladéw instytucjonalnych, np. zespotu redakcyjnego
(Nowak, Tokarski, 2007, s. 19).

6.3. Pojecie stereotypu

Kolejnym terminem powigzanym z pojeciem wizerunku jest stereotyp. Bada-
niem stereotypow zajmuja si¢ obecnie lingwisci, socjolodzy, politolodzy, psy-
cholodzy. Pierwszy uzyl tego terminu amerykanski publicysta W. Lippmann.
W swoim dziele Public Opinion (1922) okreslit stereotypy jako obrazy, ktére no-
simy w naszych glowach, i zauwazyl, ze nie maja one bezposredniego zwigzku
ze $wiatem zewnetrznym (,,the pictures inside people’s heads do not automati-
cally correspond with the world outside™ Lippmann, 1922).

Na brak odpowiedniosci migdzy rzeczywisto$cia a stereotypem zwrocil tez
uwage A. Schaff, uznajac stereotyp za utrwalone wrazenie w niewielkiej mierze

18 Cho¢, jak sama autorka przyznaje, pojecie to byto krytykowane za niewystarcza-
jace rozroznienie na poziom langue i parole (Grzegorczykowa 2001, s. 45).

19 Kierujac sie sugestia J. Bartminskiego autorzy ci odrzucaja termin ,,medialny
obraz $wiata”.
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podporzadkowane faktom, do ktérych reprezentowania pretenduje, a biorace
sie stad, ze najpierw definiujemy, potem dopiero obserwujemy (1981, s. 57).

Rozwoj badan nad stereotypem w ramach psychologii rozszerzyt jego rozu-
mienie. W psychologii poznawczej uznaje si¢ stereotypy za rezultat wlasciwych
gatunkowi ludzkiemu mechanizméw przetwarzania informacji, za$ w psycholo-
gii spolecznej - za element tozsamosci grupowej (Jasinska-Kania 2003, s. 21).

Stereotyp jest tez niezwykle waznym pojeciem w lingwistyce. U podstaw lin-
gwistycznego rozumienia stereotypu lezy jego definicja zaproponowana przez
H. Putnama (1975). Rozumiat on stereotyp jako czastke skorelowanej z jezy-
kiem wiedzy o $wiecie, najblizsza potocznemu postrzeganiu istoty przedmiotéw
i zjawisk. Stereotyp w rozumieniu Putnamowskim jest wiec potoczna (jezyko-
wa) teorig $wiata (za: Tokarski 1998, s. 125).

Jezykoznawcze definicje stereotypu klada wigc przede wszystkim nacisk
na jego werbalng forme. U. Quasthoff okresla go jako werbalny wyraz przeko-
nania skierowanego na grupy spofeczne lub na jednostke jako czlonka takiej
grupy (1998, s. 13 ). Stereotyp jest nie tylko forma przetwarzania informacji,
ale tez ma charakter emocjonalny i aksjologiczny (tamze). Stad tez ,,[s]tereotyp
kreowany z okreslonego punktu widzenia nie podlega falsyfikacji” (Habrajska
1998, 5. 117).

Istotna z punktu widzenia lingwistyki jest rola stereotypu w budowaniu
spojnosci tekstu. Poniewaz stereotyp jest zbiorem cech konotowanych, wystar-
czajacych do rozpoznania obiektu w danej wspdlnocie jezykowej (Habrajska
1998, s. 117), moze on stuzy¢ ustanawianiu spojnosci tekstow, rozstrzyganiu
wieloznacznosci referencji, decydowaniu o sposobie interpretacji tekstu (Quas-
thoft 1998, s. 21).

Lingwistyce znane s obecnie trzy podstawowe ujecia stereotypu:

1. jako reprodukowalny zwiazek wyrazowy (stereotyp lingwalny);
2. jako specyficzny konstrukt mentalny (stereotyp mentalny);
3. jako konstrukt mentalny zakorzeniony w swiadomosci poprzez znak
jezykowy (stereotyp lingwomentalny);
przy czym to na typach 2 i 3 koncentruje si¢ uwaga wspotczesnych badaczy
(Chlebda 1998, s. 32).

6.4. Wizerunek a stereotyp

Tak jak nie jest ostre rozréznienie miedzy jezykowym obrazem czy tez wizja
jakiego$ wycinka rzeczywisto$ci a jego wizerunkiem, tak tez niedookreslone sa
granice miedzy wizerunkiem a stereotypem.
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Jak pisze T. Szarota20, pojecie stereotypu zastepowane jest pojeciem ,wizeru-
nek” (obraz), czemu nie towarzyszy glebsza refleksja teoretyczna. Proponuje on,
aby wizerunek (obraz) uzna¢ za pojecie szersze niz stereotyp. Wizerunek bylby
wiec uogdlniajaca oceng, opinia, sgdem (na temat okreslonej grupy narodowej
lub etnicznej), zawierajaca elementy tradycyjnego stereotypu oraz konstatacje
wynikajace z obserwacji i do§wiadczen. Zauwaza on réwniez, ze wizerunek
(obraz) obcego przekazywany w wypowiedzi publicystycznej czy dziele litera-
ckim moze by¢ przystosowaniem stereotypu do okolicznosci i potrzeb chwili
(za: Bokszanski 2001, s. 57).

A. Laskowska natomiast widzi w wizerunku pewien typ stereotypu - stereo-
typ dynamiczny. Sktada si¢ on ze zbioru opinii i moze by¢ wewnetrznie sprzecz-
ny. Tak jak stereotyp (w ujeciu jezykoznawczym) wizerunek jest jezykowym
ujeciem obiektéw kulturowych, jednak ,,w odréznieniu od niezaktualizowa-
nego stereotypu — jest zaktualizowany, a jego ksztaltowanie moze polega¢ na
przypisywaniu w tekstach wartosci obiektowi” (Laskowska 2005, s. 59).

Na nietozsamo$¢ wizerunku i stereotypu zwraca tez uwage K. Wajda (1991).
Jego zdaniem na obraz (wizerunek) skladaja si¢ wyobrazenia, opinie i oceny.
Autor uwaza, ze obrazu nie da si¢ zredukowac do stereotypdw, bo zawiera on
takze elementy wzglednie zobiektywizowane (za: Bokszanski 2001, s. 57).

Obydwa pojecia — wizerunek i stereotyp — taczy ze sobg J. Kas (2002, s. 102),
nazywajac sam wizerunek opisem mieszczacym sie w nurcie badani nad JOS
i wyodrebniajac wizerunek stereotypowy jako funkcjonujacy w $wiadomosci
spolecznej portret, ksztaltowany zaréwno na podstawie obserwacji, jak i po-
przez projekcje oczekiwan, a wlasciwie wymagan.

Na pewno emocjonalny raczej niz intelektualny charakter jest cechg wspolna
stereotypu i wizerunku (por. Pawelczyk 2001, s. 202).

Ostatnim waznym aspektem wizerunku jest to, jak jego obecno$¢ w mediach
ksztaltuje jego oddziatywanie?! i stabilnos¢. Jak zauwaza T. Piekot, w mediach,
ze wzgledu na nieréwnorzednos¢ rél komunikacyjnych, medialny obraz $wia-
ta jest raczej wykreowany, upowszechniany i narzucany niz wspoéttworzony
(Piekot 2007, s. 70). Podobne zjawisko dotyczy tez wizerunku. Potwierdza to
A. Krzywdzinska, piszac, ze obraz kraju w prasie jest narzuconym czytelnikom
sposobem interpretacji rzeczywistosci (Krzywdzinska 2012, s. 20-21).

20 Szarota rozumie stereotyp jedynie jako uprzedzenie etniczne, co jednak nie
przeszkadza w uogoélnieniu jego wnioskow.

21 O sile wizerunku wspomina A. Krzywdzinska, przytaczajac opini¢ J. Woroniec-
kiego, polskiego ambasadora i przedstawiciela RP przy OECD, ktéry podkreslit,
ze wizerunek kraju przeklada sie na rzeczywiste dziatania i inwestycje (2012, s. 21).
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Za A. Jurijewem, Krzywdzinska dzieli obraz panstwa na jednolity i stabilny
(zbudowany ze stalych wartosci, takich jaki historia, geopolityka) oraz krétko-
terminowy, zmienny, aktualny, sktadajacy sie gléwnie z materialow srodkéow
masowego przekazu (tamze 2012, s. 20-21). Takze P. Zariczny zauwaza mniejsza
stabilno$¢ wizerunku w poréwnaniu ze stereotypem, piszac: ,wizerunek wydaje
sie by¢ pojeciem bardziej neutralnym, odnoszacym si¢ do tresci niestabilnych,
podczas gry stereotyp dotyczy zakorzenionych postaw” (2012, s. 35).

Z uwagi na wielorakie sposoby podejscia do natury wizerunku w dostepne;j
literaturze, ujawnia si¢ potrzeba $cistego zdefiniowanie tego pojecia dla potrzeb
tej pracy oraz odgraniczenia go od JOS i stereotypu.

6.5. Definicja wizerunku

Zasadnicza réznica pomiedzy wizerunkiem a JOS polega na przynaleznosci
tego pierwszego do plaszczyzny parole, podczas gdy drugi jest zjawiskiem z po-
ziomu langue. Wizerunek jest aktualizowany: w pojedynczym tekscie lub zbio-
rze tekstow oraz w procesie komunikacji, nie tylko pomiedzy nadawca tekstu
a jego odbiorcy, ale takze podczas komunikacji w obrebie grupy, do ktoérej na-
dawca i odbiorca przynaleza.

Jednocze$nie wizerunek istnieje w sferze kognitywno-psychologicznej na-
dawcy i odbiorcy, co jest zwigzane z jego emocjonalnym, aksjologicznym cha-
rakterem. Nie jest on wi¢c obrazem rzeczywistym, a reprezentacja przedmiotu
w $wiadomosci podmiotéw, konstruktem, ktéry znajduje odbicie w komuni-
kacji miedzy tymi podmiotami. Stad tez semiotyczny charakter wizerunku,
w ktérym dominuje system znakoéw jezykowych, ale ktéry moze zawiera¢ réw-
niez znaki pozajezykowe. Poniewaz wizerunek zakorzeniony jest w jezyku, od-
zwierciedla wiele elementéw JOS.

W zwiazku z komunikacyjng naturg wizerunku naturalnym dla niego
miejscem jest przestrzen medialna (cho¢ nie musi si¢ on do niej ograniczac).
To obecnos¢ w mediach wzmacnia wizerunek i go upowszechnia; wyznacza mu
mniej lub bardziej stale miejsce w dyskursie medialnym wspolnoty, ktéra ten
wizerunek podziela. Natura przekazu medialnego sprawia, ze wizerunek staje
sie raczej narzucany wspdlnocie komunikacyjnej niz przez nig wspdéttworzony.
Weciaz jest on wspolny, podzielany, wzrasta jednak rola nadawcy tekstow, w kto-
rych jest aktualizowany. Zostaje naznaczony subiektywnym podej$ciem autora
tekstow czy tez redakcji medium, ktdre te teksty upowszechnia22.

22 To zbliza go do medialnej wizji §wiata, definiowanej przez Nowaka i Tokarskiego
(2007, 5. 19).
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Jednoczesnie wizerunek jest pojeciem szerszym niz stereotyp, poniewaz za-
wiera obok poprzedzajacych doswiadczenie przekonan (elementdw stereotypu)
takze elementy obserwacji. Obserwacje te podporzadkowane sg jednak pewnym
wstepnym oczekiwaniom i wymaganiom, co moze je znieksztalca¢. Wizerunek
moze wiec stereotyp odzwierciedla¢, wzmacniac lub ostabia¢. Wydaje sig tez,
ze jako taki wizerunek jest mniej trwaty od stereotypu, a jego podtrzymywanie
uzaleznione jest od kontaktu z potwierdzajacymi go zrédtami.

Ze wzgledu na aktualizowanie si¢ wizerunku w tekstach, jego rekonstrukcja
musi si¢ opierac na analizie tych tekstéw. Podstawowym etapem takiego po-
stepowania jest analiza tresci. Powinna ona zosta¢ uzupetniona o analize tych
srodkéw jezykowych, ktérymi postuguja si¢ autorzy badanych zrédet. Moga by¢
to — tak jak w tej pracy — implikatury, presupozycje i metaforyka; moze to by¢
sfownictwo i kreatywnos¢ leksykalna, uzycie stylizacji i inne. Decyzja w kaz-
dym przypadku nalezy do badacza, ktory - jako odbiorca nietypowy, bo pro-
fesjonalnie przygotowany do obcowania z tekstami — zapoznawszy si¢ z nimi,
zadecyduje, ktére elementy stuzg kreowaniu wizerunku?23,

6.6. Presupozycja, implikatura i metafora

Presupozycje uznaje za zjawisko pragmatyczne i rozumiem jako zalozenia
przyjete w tle przez nadawce, w ktérych kontekscie oceniana jest gléwna tres¢
komunikatu. Tresci presuponowane moga warunkowac logiczng prawdziwo$¢
komunikatu, jednak cze$ciej sg jedynie warunkiem jego spdjnosci.

Pojecia implikatury konwersacyjnej w niniejszej pracy uzywam w rozumie-
niu tworcy tego terminu H. P. Grice’a. Ona réwniez jest zjawiskiem pragmatycz-
nym i powstaje dzigki przestrzeganiu, ukrytym naruszeniu lub jawnym lekce-
wazeniu opisanych przez Grice’a zasad rzadzacych komunikacja, tzw. maksym
konwersacyjnych.

Cho¢ R. Grzegorczykowa przestrzega, zZe terminy odnoszace sie do informacji
przekazywanych poza asercja sg liczne i czesto mylone (Grzegorczykowa 1995,
s. 164), granica pomiedzy presupozycja a implikaturg w niniejszej rozprawie jest
jasna. Presupozycje uwazam za silnie zwigzang z konkretng forma jezykowa,
wrecz za cz¢$¢ konwencjonalnego znaczenia wyrazen (Levinson 2010, s. 240),
za$ pojawienie si¢ implikatury jest uzaleznione od mozliwo$ci wskazania, ktdrg
z maksym konwersacyjnych narusza nadawca (zgodnie z zalozeniem Grice’a).

23 Stad poza zasiegiem niniejszej pracy pozostaja nielicznie reprezentowane
wmaterialezrédtowymwykorzystaniei modyfikacjezwigzkéwfrazeologicznych.
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Uzyta w pracy koncepcja metafory zostata zaczerpnigta z teorii metafory
pojeciowej G. Lakofta i M. Johnsona. Uznaje sie wiec ja za ,centralny sktad-
nik codziennego postugiwania sie jezykiem, ktéry wplywa na nasz sposéb po-
strzegania, myslenie i dzialania” (Lakoft, Johnson 2010, s. 30), a mechanizmu jej
dzialania dopatruje w strukturyzowaniu przez domeng zrédfowa postrzegania
i doswiadczania domeny docelowej.

Z uwagi na objetos¢ pracy oraz znaczne zroéznicowanie analizowanych ele-
mentéw rozwazanie terminologiczne zostalty podzielone i przedstawione w po-
szczegolnych rozdziatach — implikatury na s. 175, presupozycje na s. 218, za$
metaforynas. 277.

7. Charakterystyka materiatu

Podstawg materialowg analizy wizerunku sg felietony ukazujgce sie co tydzien
w ,,Dzienniku Zwigzkowym?”. Zebrano teksty z lat 2010-2012, w sumie 152 fe-
lietony24.

W materiale znajduja si¢ liczne bledy jezykowe, zaréwno wynikajace z trans-
feru negatywnego (np. ,,pimpy” w znaczeniu ,,streczyciele” [27.08.2010], ,.eko-
nomia” w znaczeniu ,gospodarka” [27.05.2011]), jak i od niego niezalezne, jak
sie wydaje wynikajace z niedostatecznej kompetencji autora w rodzimym jezy-
ku (np. ,W Polsce wida¢ nie istnieje obywatelska postawa nakazujaca broni¢
wspolne dobro, a takim dobrem jest nasze zdrowie”. [02.03.2012]). Ze wzgledu
na temat ponizszej pracy, bledy te pozostaja w duzej mierze poza obszarem ba-
dawczym. Klopoty sprawia jedynie naduzywanie cudzystowu. Nie jest on uzyty
jako znak cytowania, ani - jak si¢ wydaje — do wyodrebnienia wyrazéw obcych
stylistycznie (co nie jest konieczne w obrebie gatunku felietonu). Najprawdo-
podobniej uzycie cudzyslowu wiaze si¢ z ironig lub jest oznaczeniem znacze-
nia ,,niedostownego”, metaforycznego. Stad w kazdym wypadku interpretacja
znaczenia cudzystowu zalezala od autorki i oparta byta na danych zawartych
w kontekscie analizowanego przyktadu.

Teksty nasycone sg metaforyka, ktorej odniesienie nie zawsze jest jasne
dla odbiorcy. W takich wypadkach réwniez interpretacja zalezata od autorki
tego tekstu, ktéra, uwzgledniajac rozmaite czynniki kontekstowe i kulturowe,

24 Ze wzgledu na fakt, ze dostep do wydan drukowanych ,,Dziennika Zwigzko-
wego” jest w Polsce bardzo utrudniony, teksty pobierane byly z internetowego
wydania gazety — dziennikzwiazkowy.com.
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starala si¢ odtworzy¢ najbardziej prawdopodobne znaczenie wyrazen metafo-
rycznych. Ze wzgledu jednak na nature jezyka odczytania te nie maja charak-
teru ostatecznego.

O gatunku felietonu

Prasa etniczna (w tym wypadku polonijna), a tym bardziej prasa obcojezyczna
(polskojezyczna) jest zjawiskiem pogranicza. Jak pisze Babinski, prasa polonij-
na byla zawsze pod wplywem prasy nieetnicznej, trzeba wiec zalozy¢, ze jest
jej blizsza niz prasie w Polsce; dotyczy to réwniez prasy wydawanej w jezyku
polskim (1988, s. 241). Stuszne wydaje si¢ wiec zalozenie, ze ukazujace si¢ w tej
prasie gatunki tekstéw moga pozostawa¢ pod wplywem genologii jezyka ro-
dzimego, ale jednoczesnie podlega¢ wptywom kultury je otaczajacej. Aby to
stwierdzi¢, poréwnano mocno osadzony w polskiej tradycji dziennikarskiej
gatunek felietonu z jego odpowiednikiem anglosaskim. Punktem wyjscia byty
charakterystyki polskie — analizowane teksty zostaly napisane po polsku, stad
zalozenie, ze ich tworcy blizsza jest tradycja polska niz anglosaska?>.

Stownik termindw literackich pod redakcjg Janusza Stawinskiego podaje
odpowiedniki omawianych terminéw w jezyku angielskim, francuskim, nie-
mieckim, i rosyjskim. Przy hasle ‘felieton’ znajduje si¢ w nim angielskie ttuma-
czenie — feuilleton (Glowinski 2000, s. 151). Jednak juz pobiezna lektura tekstow
teoretycznych na temat gatunkéw dziennikarskich w USA i Wielkiej Brytanii
pozwala sie zorientowac, ze wlasciwym ttumaczeniem bedzie raczej stowo co-
lumn. To ono okresla swobodny gatunek cyklicznych prasowych tekstéw pub-
licystycznych, ktérego korzenie siegaja X VIII wieku.

Poréwnanie dostgpnych w literaturze polskiej definicji felietonu z obecnymi
w literaturze anglosaskiej definicjami gatunku column ukazuje zaréwno liczne
podobienstwa, jak i znaczne roéznice pomigdzy tymi gatunkami.

Sposrod polskich definicji gatunku wyodrebniono takie ich elementy;,
ktore powtarzaly si¢ u réznych autoréw. Poza ogélnymi uwagami na temat
trudnej do zdefiniowania natury felietonu, badacze zwracali uwage na osobe
telietonisty; subiektywno$¢ przekazu; intencje i funkcje tekstu; pozostawanie
tego gatunku pomiedzy publicystyka a literatura; jego tematyke; parametry

25 Por. I. Dembowska-Wosik, 2015, Gatunek na granicy kultur - felieton (?) w prasie
polonijnej w USA, w: D. Ostaszewska, J. Przyklenk (red.), Gatunki mowy i ich
ewolucja. Gatunek a granice, Katowice, s. 271-279.
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zewnetrzne felietonu; role czytelnika; budowe wewnetrzna tekstu; jego synkre-
tyzm gatunkowy oraz warstwe jezykowa.

Ten model opisu gatunku postuzyt za punkt wyjscia do analizy definicji
column26 w literaturze anglosaskiej. Na tym etapie prac ujawnity sie roznice
w iloéci omawianych parametréow. Badacze (i praktycy, poniewaz wéréd ana-
lizowanych tekstéw znalazty si¢ zaréwno teksty redaktoréw waznych dzien-
nikéw - czasopism, jak i np. B. Hennessy’ego, ktéry jest autorem podrecznika
dla przysztych dziennikarzy) zwracali uwage na nastepujace parametry column
jako gatunku: osobe tworcy; subiektywno$¢; intencje i funkcje gatunku; rodzaj
dziennikarstwa, do ktérego gatunek przynalezy; tematyke; ukfad i wielko$¢ co-
lumn. W praktyce anglosaskiej nie zwraca si¢ wiec uwagi na szeroko omawiany
w polskiej literaturze synkretyzm gatunkowy, postac stylistyczng, informacje
o architekturze tekstu. Nie ma réwniez mowy o aktywnej roli czytelnika.

Takie poréwnanie juz na poziomie normatywnym pozwala stwierdzic,
ze roznice definicyjne pomiedzy gatunkiem felietonu a gatunkiem column wy-
nikaja gléwnie z réznych tradycji badawczych i innego roztozenia akcentéw
przez badaczy.

Najtatwiej dostrzegalna z tych réznic to usytuowanie felietonu pomiedzy
publicystyka a literatura, podczas gdy column w sposéb niebudzacy watpliwosci
przynalezy do $wiata dziennikarskiego. W felietonie informatywnos¢ schodzi
na drugi plan, jest on ,,informacja w interpretacyjnym opakowaniu” (Wojtak
2004, s. 202). Otwiera si¢ on na literature i nie moze oby¢ si¢ bez warsztatu litera-
ckiego — wazna jest jego literacka orientacja, czyli fikcyjnos¢, obrazowos¢ i upo-
rzadkowanie naddane (Chudzinski 2000, s. 208). Literacko$¢ jest wiec — wobec
ogromu cech definicyjnych - by¢ moze najwazniejszym wyréznikiem felietonu
w publicystyce. Column natomiast jest zjawiskiem stricte dziennikarskim i jest
klasyfikowany jako dziennikarstwo osobiste (Silvester, za: Franklin i in. 2005,
s. 38) lub dziennikarstwo oceny (Wyatt i Badger 1993, s. 8).

Inna réznicg jest rola odbiorcy tekstu w ksztalttowaniu gatunku. W felietonie
jest on partnerem autora — ma ,wyluskac” temat felietonu; jest wpisany w tekst
jako uczestnik potencjalnej interakcji (Wojtak 2004, s. 202). Jest takze part-
nerem gry, ktoérg prowadzi z nim autor (Chudzinski 2000, s. 208-209). Zazy-
to$¢ miedzy autorem a czytelnikiem wyraza si¢ w poufalosci wobec odbiorcy
(Wolny-Zmorzynskiiin. 2006, s. 89). W przypadku column czytelnik pomaga
jedynie decydowac o wyborze tematu (z kim$ bowiem autor musi dzieli¢ opisy-

26 Pomimo pozwalajacych na to wlasnosci fonetycznych zdecydowatam sie nie od-
mienia¢ terminu column ze wzgledu na jego podobienstwo do polskiego stowa
kolumna. Pozwoli to unikna¢ nietypowo brzmigcych form fleksyjnych.
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wane wspdlne doswiadczenia; Silvester za: Frankliniin. 2005, s. 38), ale na tym
konczy si¢ jego rola (a przynajmniej konczy si¢ rola uswiadomiona w refleksji
nad gatunkiem).

Znacznie wiekszg wage niz polscy badacze przywiazuja natomiast tworcy
angielscy i amerykanscy do osobowosci autora. Jego zindywidualizowany jezyk
i subiektywne podejscie do tematu stanowig o wartosci column; autorzy sg wiec
zwykle wybierani ze wzgledu na swoja umiejetnos¢ pisania, bystry umyst i umie-
jetno$¢ zainteresowania czytelnikéw (Riley 2009, s. 118). Riley twierdzi wrecz,
ze bycie interesujacym to sens istnienia felietonisty; jego spojrzenie na sprawe,
dowcip, wyjatkowa, zwracajaca uwage osobowos¢ i styl odrdzniaja felieton
od ostrozniej redagowanych edytoriali (Riley 2009, s. 2). Jak twierdzi Hennessy,
celem felietonisty jest pisanie w sposdb jedyny i niepowtarzalny i ,,ma [on] pra-
wo obraza¢, rozbawia¢, wySmiewac, ujawniac swoje uprzedzenia, prowokowaé
i filozofowa¢: jednym sfowem, ma prawo sie wyréznia¢” (Hennessy 2009, s. 281).
Potwierdza to Shrimsley (2003, s. 24), twierdzac, ze styl felietonisty powinien by¢
na tyle wyjatkowy, zeby nie musiat on podpisywac swoich tekstow.

Wiasnie indywidualizacja pozostaje jedynym postulatem stylistycznym
dla column. W przypadku felietonu natomiast zaréwno warstwa jezykowa,
jak i konstrukcja wewnetrzna doczekaly si¢ szczegdétowego i wyczerpujacego
opisu. W warstwie jezykowej gatunek ten charakteryzuje ogromna swoboda
i heterogeniczno$¢ (Wojtak 2004, s. 205-206, Wolny-Zmorzynski i in. 2006,
s. 88). Felieton czerpie bowiem ze wszystkich odmian stylowych jezyka (Woj-
tak 2008, s. 109). Struktura wywodu jest luzna, charakteryzuje ja dygresyjnos¢
i fragmentarycznos¢ (Wolny-Zmorzynski i in. 2006, s. 89).

Nieco inaczej takze ksztaltuja sie funkcje obu gatunkow. Felieton jest prze-
de wszystkim perswazyjny (Wojtak 2004, s. 20) i ludyczny (Wolny-Zmorzyn-
skiiin. 2006, s. 88, Chudzinski 2000, s. 212). Zdarza si¢ jednak, ze zamiast per-
swazji i sugestii dominuje w nim demagogia (Chudzinski 2000, s. 210). Zauwa-
zono takze, Ze gatunek ten upolitycznil sie i zbrutalizowal w ostatnich latach,
gdy?z stal sie instrumentem walki politycznej (Chudzinski 2000, s. 212).

Column ma natomiast przede wszystkim charakter dydaktyczny. H. Young,
ktdrego teksty regularnie publikuja ,,The Guardian” i ,The Observer”, okresla
swoje zainteresowania jako felietonisty: ,,Mniej interesuje mnie oddziatywa-
nie na wydarzenia i ministréw (...) niz edukowanie czytelnikow, ktérzy pragna
wiedzie¢, o co w tym wszystkim chodzi” (za: Hennessy 2009, s. 286-7). Funkgje
dydaktyczna column uzupelnia funkcja ludyczna - teksty te nie tylko pokazujg
wydarzenia doglebniej i z szerszej perspektywy, w wiekszym stopniu niz inne
teksty zmuszaja do myslenia, prowokuja do dzialania, inspiruja, bawia i popra-
wiaja nastr6j (Hennessy 2009, s. 281).
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Rozna role w klasyfikacji typdw obu gatunkow odgrywa tematyka — dla felie-
tonu jest tylko jednym z wielu kryteriéw klasyfikacji, poniewaz jego kanonicz-
ny wzorzec charakteryzuje dowolno$¢ tematyczna (Wojtak 2004, s. 205-206,
Wolny-Zmorzynski i in. 2006, s. 88). Autor musi jednak pamieta¢, ze w felieto-
nie ,,miesci si¢ prawda jednostkowa, nabierajaca jednak charakteru przestania
uniwersalnego”, a konkretny problem powinien zosta¢ przedstawiony w zaska-
kujacej formie (Wojtak 2008, s. 110).

Dla column tematyka pozostaje w zasadzie jedynym kryterium klasyfikacyj-
nym (cho¢ mozna tez przyjaé kryterium autorstwa — column pisane przez osoby
stawne czy nalezace do mniejszosci etnicznych). Riley wymienia az 14 przy-
ktadowych kregéw tematycznych, stanowigcych podstawe typologii column
(migdzy innymi humor, sport, tematy ogolnego zainteresowania, porady; Riley
2009, s. 3).

Podobnie natomiast ksztaltuja si¢ parametry zewnetrzne felietonu i column.
Sa one na tyle istotne, ze mogg by¢ nieraz wystarczajagcym kryterium do wyod-
rebnienia felietonu (Chudzinski 2000, s. 208), na pewno za$ okazuja si¢ bardzo
przydatne w przypadku form znacznie przeksztaltconych zabiegami styliza-
cyjnymi (Wojtak 2008, s. 117). Zewnetrzne cechy felietonu to jego cyklicznos¢
(Wojtak 2004, s. 204; Chudzinski 2000, s. 207, Wolny-Zmorzynski i in. 2006,
s. 89), tytul cyklu, ktéry wyraza postawe felietonisty (Wojtak 2008, s. 110), state
miejsce w pismie (tamze, s. 110; Chudzinski 2000, s. 207), niewielkie rozmiary
(Wojtak 2004, s. 204; Wolny-Zmorzynski i in. 2006, s. 89), réznorodnos¢ form
graficznych, podpis autora (Wojtak 2004, s. 204) oraz charakterystyczna, wyod-
rebniona graficznie i powtarzalna rama (Wojtak 2008, s. 111). Sposrod tych licz-
nych cech, badacze anglosascy zwracaja uwagg jedynie na cykliczno$¢ (Silvester
za: Frankliniin. 2005, s. 38), podpis autora, stale miejsce w pismie oraz dtugos¢
tekstu, przy czym ta ostatnia cecha zdefiniowana jest bardzo precyzyjnie na
700-800 stow (Riley 2009, s. 2).

Podobienstwo miedzy oboma gatunkami obejmuje tez postulat subiektyw-
nosci z jednoczesnym zachowaniem dystansu do omawianego tematu. Felieto-
nista musi ujawnia¢ swoje ,ja” (Wolny-Zmorzynski i in. 2006, s. 89). Koncen-
truje sie on na wltasnym stosunku do wydarzen, nie musi argumentowac swoich
sadéw i ocen, jego ustalenia maja charakter prowizoryczny, nieprawomocny,
a jego opinie mogg bulwersowac czytelnikéw (Chudzinski 2000, s. 208-209).
Ma prawo by¢ stronniczy (Wolny-Zmorzynski i in. 2006, s. 88-89), ma prawo
prowokowac, polemizowac czy moralizowaé (Wojtak 2004, s. 205-206). Jedno-
cze$nie zaleca si¢ felietoniscie zachowanie sceptycznego dystansu do przedmio-
tu wypowiedzi. Wiasnie ten dystans, pofaczony z ironig i autoironia, stanowig
wyznaczniki postawy felietonowej (Chudzinski 2000, s. 209).
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Wyatt i Badger podkreslaja réwniez role subiektywnosci w gatunku column,
stwierdzajac, ze zwykle ocenianie wigze si¢ w mediach z przedstawieniem fak-
tycznego opisu potaczonego z dosadng osobistg oceng (Wyatt i Badger 1993, s. 8).

Cykl Okiem felietonisty nosi zewnetrzne znamiona felietonu (cyklicznosc,
podpis autora, tytul cyklu), jego tematyka jest aktualna, a sam tytut cyklu wska-
zuje na przynalezno$¢ gatunkows tych tekstow. Cechuje go réwniez silny, cho¢
czesto ukryty subiektywizm. Niewatpliwa jest takze funkcja perswazyjna tych
tekstow — W. Borkowski czesto stosuje stownictwo o niedookreslonym znacze-
niu i pojecia nieostre, stowa o silnym zabarwieniu pozytywnym (dom, ojczyzna,
suwerennos¢, patriotyzm) oraz negatywnym (spekulanci, politykierzy), czgsto
siega po implikatury i presupozycje oraz pytania retoryczne.

Nie sposob natomiast doszukac¢ si¢ w tekstach Wojciecha Borkowskiego
funkeji ludycznej. Nieliczne sg elementy satyry i dystansu. Teksty pisane sa w to-
nie powaznym, nie ma w nich wigc opisywanej przez Chudzinskiego finezyjnej
postawy felietonowej (2000, s. 209).

Trudno méwic o indywidualizacji stylu w tekstach Wojciecha Borkowskiego.
Posiadaja one wiele cech dyskursu prawicowego (por. Lipinski 2009): opowia-
danie si¢ po stronie moralnosci, tradycji, afirmacja ojczyzny (i ubolewanie nad
utratg suwerennosci przez Polske na rzecz UE i miedzynarodowych instytucji
finansowych), pochwata wolnego rynku oraz antykomunizm (wyrazony po-
przez negatywna oceng procesu transformacji ustrojowej uznanego za niewy-
starczajacy), a takze wielokrotnie podkreslany skrajnie krytyczny stosunek do
(liberalnych) mediéw.

Budowa kolejnych czesci cyklu Okiem felietonisty pozwala je sklasyfikowaé
jako teksty asocjacyjno-dygresyjne, o luznej strukturze wywodu, niejedno-
krotnie tak luznej, ze tytut wydaje si¢ nietrafnie dobrany. Czesto brakuje takze
puenty.

W warstwie jezykowej trudno znalez¢ znamiona literackosci - z ogrom-
nego zbioru zabiegdw stylistycznych stosowanych przez innych felietonistow,
Wojciech Borkowski wykorzystuje jedynie kolokwialne stownictwo i struktury
sktadniowe, nieliczne neologizmy oraz cytaty, ktorych jednak twdrczo nie prze-
ksztalca (jedynie afirmuje albo poddaje druzgocacej krytyce). Brakuje takze
stylizacji na inne gatunki wypowiedzi.

Zuwagina opisywany przez Babinskiego wptyw prasy nie etnicznej na prase
polonijng (1988, s. 241), wydaje sig, ze przewazajaco publicystyczny charakter
tekstow z cyklu Okiem felietonisty moze wynikac z wplywu tradycji anglosa-
skiej na realizacje gatunku przez autora. Teksty te bytyby wiec bardziej column
niz felietonami, z rysem dydaktycznym (choc¢ réwniez perswazyjnym, co z kolei
jest cecha gatunku felietonu).
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8. Metoda badawcza

Z uwagi na charakter wizerunku jako zjawiska tekstowego, podstawa jego anali-
zy jest rekonstrukcja tresci. Na potrzeby tej czesci pracy utworzono konkordan-
cje leksemow ‘Polska’ i ‘Polak’ oraz ich synoniméw tekstowych w minimalnych
kontekstach. Konkordancja ta postuzyla jako baza dla rozdzialu I i II.

W rozdziale pierwszym omdwione zostaly osobno fragmenty odnoszace
sie do Polski i Polakéw. Zebrane przykiady uporzadkowano wedtug aspektéw
tematycznych zaczerpnietych z opracowania Jezyk — wartosci - polityka pod
redakcja J. Bartminskiego (2006).

W rozdziale drugim przedmiotem analizy sg tresci niejawne wprowadzane
do tekstow poprzez zastosowanie implikatur i presupozycji. Implikatury po-
dzielono na implikatury konwersacyjne oraz ukryte, a nastepnie uszeregowa-
no wedtug maksym konwersacyjnych, ktérych niestosowanie przyczynia si¢ do
powstania danej implikatury. Typy presupozycji wyodrebniono na podstawie
charakterystycznych elementéw jezykowych, tzw. konstrukcji wprowadzaja-
cych presupozycje.

Prace uzupelnia rozdziat III poswigcony metaforyce w tekstach Wojciecha
Borkowskiego. Ze wzgledu na natur¢ metafory (w przyjetej koncepcji metafory
pojeciowej Lakofta i Johnsona) jako organizujacej poznanie, nie ograniczono
analizy do najblizszego kontekstu wystepowania leksemdéw ‘Polska’ i ‘Polak’,
lecz przeanalizowano metaforyke w catym korpusie 152 tekstow.

We wszystkich rozdzialach przytoczone zostang te z wyekscerpowanych
przykladéw, ktére najtrafniej ilustruja omawiane zjawisko badz tez wprowadza-
ja nowe odcienie tresciowe. Niektore wyraziste przyklady, jesli egzemplifikowa-
ty rézne zjawiska, zostaly przywotane dwukrotnie i za kazdym razem oméwio-
ne pod innym katem. Prezentujac je, zachowano pisowni¢ zgodng z orygina-
tem (szczegdlnie razace bledy opatrzono komentarzem sic!), natomiast usterki
edytorskie (tzw. literéwki) — skorygowano. Przy kazdym cytacie umieszczono
w nawiasie kwadratowym date publikacji tekstu, z ktérego zostat zaczerpniety.
Uwagi odautorskie umieszczono w nawiasie kwadratowym.
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