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Robert Duda — autor ksigzki.

e Ekspert marketingu. Certyfikowany specjalista Google. Specjalizacje to SEO, Google
Ads, Google Analytics. 22 lat doswiadczenia w marketingu internetowym.
e Praktyk, wyktadowca akademicki, autor ksigzek i kurséw na temat marketingu

internetowego. Prowadzi efektywne kampanie, praktyczne szkolenia, warsztatowe

kursy dla firm i organizacji z catej Polski.
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o Byty cztonek i szef sztabdw wyborczych na poziomie gmin, powiatéw i wojewddztw

dla komitetdw regionalnych oraz partii politycznych.

e Prywatnie szczesliwy maz i ojciec dwéch cérek. Dumny Slazak
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Dziekuje, ze wybrates mojq ksigzke!

"Wybory samorzadowe. Btedy w kampanii.
Co kandydaci robig nie tak i przegrywajg?" to
publikacja skierowana do wszystkich
zainteresowanych mechanizmami sukcesu i porazki

w kontekscie wyboréw samorzgdowych. Niezaleznie

od tego, czy jestes doswiadczonym politykiem,
aspirujgcym kandydatem, osobg pracujgca w sztabie wyborczym, czy obserwatorem
zycia publicznego, znajdziesz tutaj cenne wskazowki i analizy, ktére pomoga

zrozumie¢, co decyduje o wygranej lub przegranej w wyborach.

Korzystajagc z mojego 22 letniego doswiadczenia w prowadzeniu kampanii
komercyjnych dla firm i organizacji w Polsce i zagranicg, a takze wygranych kampanii
wyborczych oraz pracy z kandydatami na réinych szczeblach samorzadu
postanowitem podzieli¢ sie wiedzg i spostrzezeniami, ktére uwazam za kluczowe w
kontekscie skutecznej kampanii wyborczej. Niezaleznie czy pracowatem w
kampaniach dla kandydatéw na radnych miejskich, powiatowych, wojewdédzkich, na
wojtéw, burmistrzéw czy prezydentdéw scenariusze, wykorzystywane narzedzia oraz
kanaty przektadaty sie na zwyciestwo i zdobyte mandaty. Btedy, ktére kandydaci
popetniajg w trakcie kampanii, niezaleznie od poziomu samorzgdowego, najczesciej
wynikajg nie z braku zaangazowania, ale z niewiedzy lub niewtasciwego zrozumienia

mechanizmow rzadzacych wspotczesnym marketingiem politycznym, a takze

niestety bardzo czesto z ich ,nieomylnosci w podejmowanych decyzjach” & .

W ksigzce skupiam sie na analizie strategii, ktére nie przyniosty oczekiwanych
rezultatow, ale takze przedstawiam sposoby na unikniecie typowych putapek i
wykorzystanie nowoczesnych narzedzi marketingowych do skutecznego dotarcia do
wyborcéw, na bazie wygranych bitew. Szczegbdlng uwage poswiecam niedocenianym

dotad mozliwosciom, takim jak kampanie w wyszukiwarce, sieci reklamowej Google,
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YouTube, Gmail, solidna strona internetowa kandydata lub komitetu, ktore mogg

stac sie potezng bronig w arsenale kazdego kandydata.

Celem tej publikacji jest nie tylko zwrdcenie uwagi na czesto pomijane aspekty
kampanii wyborczych, ale réwniez pokazanie, jak zintegrowane dziatania w mediach
spotecznosciowych, reklamie internetowej, a takze za pomoca tradycyjnych
nos$nikdw, mogg zbudowac spdjny i przekonujacy obraz kandydata. Z moich
obserwacji wynika, ze holistyczne podejscie do kampanii, taczagce rézne kanaty i

techniki komunikacji, jest kluczem do zdobycia zaufania i gtoséw wyborcow.

Mam nadzieje, ze ta ksigzka stanie sie Twoim przewodnikiem po skomplikowanym
Swiecie kampanii wyborczych, pomoze unikngé¢ typowych bteddw i wykorzystac

petnie dostepnych narzedzi do osiggniecia sukcesu wyborczego.

Zycze inspirujacej lektury i sukceséw w nadchodzgcych wyborach samorzadowych.

Serdecznie pozdrawiam,

Robert Duda
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Wprowadzenie
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Kampanie wyborcze to czas intensywnej rywalizacji o uwage i zaufanie wyborcow. W
Polsce, z rozpoczeciem kolejnego sezonu wyborczego, tradycyjnie nasze miasteczka
zalewajg tony papieru i plastiku - ulotki, plakaty i banery. Jednak czas pokazuje, ze te
metody mogg juz nie by¢ tak skuteczne, jak kiedys. Z drugiej strony, coraz wiecej
kandydatéw stawia gtownie na obecnos¢ w mediach spotecznosciowych, czesto
ograniczajgc sie wytacznie do Facebooka. Czy to wystarczy, aby przyciggngé uwage

wyborcow?

Ulotki — relikt przesztosci?

Wydaje sie, ze ulotki i plakaty tracg na znaczeniu. W dobie cyfrowej komunikacji,
informacje z ulotki rzadko kiedy sg odwzorowane i kontynuowane na stronach
internetowych kandydatéw, co powoduje, ze potencjalny wyborca, ktéry szuka
czego$ wiecej o danym kandydacie nie moze tatwo pogtebi¢ swojej wiedzy na ten
temat. To duza strata, zwtaszcza ze dzi$s wyborcy szukajg informac;ji gtéwnie online.
Warto przygotowaé spdjny przekaz na réznych nosnikach i przemysle¢ komunikacje
miedzy plakatem, ulotka, strong www i mediami spotecznosciowymi. Jakich btedéw

tutaj unikaé opisuje w dedykowanym rozdziale, w dalszej czesci tej publikacji.

Facebook nie wystarczy

Kandydaci, ktérzy ograniczajg swoje dziatania wyborcze tylko do Facebooka, nie
docierajg do szerokiej grupy odbiorcow. Media spotecznosciowe sg wazne, ale rézne
grupy wyborcow korzystajg z réznych platform i nie wszyscy sg aktywni na Facebooku.
Tym samym, ograniczajac sie do jednej platformy, kandydaci tracg szanse na dotarcie
do potencjalnych wyborcéw, ktérzy korzystajg z innych medidow. Kiedy pytam

studentéw na moich zajeciach czy korzystajg z Facebooka, to pojawia sie usmiech....

Czytasz bezptatny fragment ksigzki. Chcesz dowiedzie¢ sie wiecej — juz teraz kup petny egzemplarz.
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