
Współczesny rynek, niezwykle turbulentny i często nieprzewidywalny, stwa-
rza obecnie przedsiębiorstwom nieograniczone możliwości ukierunkowywa-
nia działań na uwolnienie potencjału innowacyjnego i marketingowego.
Dyskusja na ten temat generuje rosnące zapotrzebowanie na wiedzę z zakre-
su rozwoju innowacji i mechanizmów marketingowych, która została podjęta
w niniejszym zbiorze artykułów. 

Zebrane i omówione materiały zostały pogrupowane przez pryzmat dwóch
domen tematycznych: innowacji i wiedzy oraz marketingu i relacji. Na stro-
nach niniejszej publikacji Autorzy prezentują zarówno wyniki dociekań teore-
tycznych, jak i badań empirycznych w przekonaniu, że przyczynią się one do
poszerzenia wiedzy i kreowania nowych koncepcji służących podniesieniu
poziomu innowacyjności współczesnych przedsiębiorstw.      

Omawiane zagadnienia zostały ujęte bardzo różnorodnie, co przyczynia się
do tego, że prezentowana publikacja może być przydatna szerokiemu gronu
odbiorców. 
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