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6 maja 2018 roku uplyneto 170 lat od dnia, w ktérym ukazal si¢ pierw-
szy tytul prasowy wydany na Slasku Cieszyriskim. Z poczatku do§¢ skromy
»Iygodnik Cieszynski’, przez samych twércéw okreslany mianem ,pisma dla
ludu wiejskiego™, zapoczatkowal okres intensyfikacji dziatalnosci spoteczno-
-politycznej mieszkanicow Slaska Cieszynskiego, a co za tym idzie — gwaltowny
rozwdj mediéw lokalnych.

Sam Slask Cieszynski jest terenem unikalnym zaréwno pod wzgledem kul-
turowym, jak i wyznaniowym czy tez jesli chodzi o kwestie tozsamosciowe. Jego
mieszkancy charakteryzuja sie silnie rozwinietym poczuciem przynaleznosci do
okreslonej spolecznosci. Méwiac my som stela®, sygnalizuja gleboko zakorzeniony
podzial na ,,my i oni’, ktéry przejawia si¢ na wielu plaszczyznach, m.in. w ciagle
zywej i stosowanej na tych terenach gwarze. Na ksztaltowanie si¢ i podtrzymy-
wanie lokalnej tozsamo$ci mieszkancéw, procz innych czynnikéw, wplyw maja
niewatpliwie dlugoletnie tradycje czytelnicze i wydawnicze Slgska Cieszyniskiego.
W tym miejscu warto przytoczy¢ stowa Karola Jakubowicza, ktéry podkreslal,
ze to wlasnie mediom lokalnym przypada rola napedzania swoistej ,spirali
interakcji”, zaangazowania i aktywnego uczestniczenia w Zyciu spotecznosci lo-
kalnej, ,[...] by istotnie stali si¢ czescig swego Srodowiska i z niego czerpali
swa tozsamos$¢ oraz mieli czynny udzial w ksztaltowaniu warunkéw swojego
zycia”. W konsekwencji to ,[...] regionalne media odgrywaja centralng role

! Tygodnik Cieszyfiski” 1848, nr 1, za: Slaska Biblioteka Cyfrowa, http://www.sbc.org.pl/
dlibra/doccontent?id=16336&from=FBC [dostep: 13.11.2012].

> My som stela — gwarowe okrelenie, ktére jest wpisane w poczucie tozsamosci ludnosci
Slaska Cieszyniskiego, oparte na poczuciu ,,bycia stad”

* K. JakuBowicz: Decentralizacja: jeden z kierunkéw ewolucji radia i telewizji w krajach
rozwinigtych. ,,Aktualno$ci Radiowo-Telewizyjne” 1984, nr 10, s. 15.
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w konstruowaniu i cementowaniu tozsamosci i kultury spolecznosdci oraz ich
(mediéw) publiczno$ci™. Na Slasku Cieszynskim wystepowaly za§ w powiazaniu
ze sobg wszystkie czynniki sprzyjajace rozwojowi mediéw lokalnych’, co dawato
optymalne warunki do rozkwitu kultury czytelnictwa prasy, a w pdzniejszych
czasach - odbioru pozostalych mediéw lokalnych, jednak nadal z przewaga
stowa pisanego.

Istotno$¢ mediéw lokalnych wydaje si¢ by¢ bezdyskusyjna, jednak w do-
bie globalizacji zdarza si¢ nam pomniejsza¢ znaczenie tego, co male, lokalne,
bliskie miejscu zamieszkania. Jednak zdaniem wielu badaczy® lokalizm’ jest
dzi§ w ofensywie. Proces ten traktuje si¢ bowiem jako antidotum na powsze-
dniejacy globalizm, ktory zwlaszcza w ostatnich latach gwaltownie przybrat
na sile. Renesans lokalnosci ma swoj konkretny, praktyczny wymiar wyni-
kajacy z pewnego kryzysu spoleczenstwa globalnego, niemogacego zaspokoi¢
niektérych, nawet elementarnych, potrzeb zbiorowosci lokalnych. Wobec tego
globalizacja jako proces cywilizacyjny, paradoksalnie, sprzyja skupianiu sig
jednostek na tym, co bliskie i sprawdzalne - lokalne; natomiast w wymia-
rze komunikacyjnym przyspiesza rozwoj lokalnych mediéw. Czesto to wlasnie
one s3 zewnetrzng, materialng oznaka odrgbnosci poszczegdlnych spolecznosci.

* J. EwaRT: Capturing the Heart of the Region — how regional media define a community.
“Transformations 2000” nr 1, http://www.transformationsjournal.org/journal/issue_01/pdf/ewart.
pdf [dostep: 13.02.2013].

> Jozef Madry twierdzil, Ze wérdd najistotniejszych czynnikéw sprawczych rozwoju medidéw
lokalnych sa: potencjal oswiatowy i intelektualny danego osrodka lokalnego, ktéry zawsze, od
poczatku po dzien dzisiejszy, rozstrzygal o poziomie i spolecznej wartosci realizowanego obiektu
prasowego; spoleczny zasieg zapotrzebowania na druk periodyczny, czyli poziom o$wiaty i mozli-
woéci odbiorcze danej spotecznosci lokalnej w calej jej stratyfikacji, ktére w przewazajacej mierze
rozstrzygaly o charakterze i typie wydawanego obiektu prasowego i dos¢ czesto, ale nie zawsze,
takze o trwaloéci przedsigwzigcia; lokalne mozliwoéci techniczno-poligraficzne. Zob. J. MADRY:
Przeglgd czynnikéw sprawczych rozwoju polskiej prasy lokalnej. W: Socjologiczne problemy spotecz-
nosci lokalnych. Prasa lokalna jako czynnik ksztattowania sig wiezi lokalnych. Red. J. MIKULOWSKI
PoMORSKI. Rzeszéw 1990, s. 21-38; J. MADRY: Teoretyczne i praktyczne implikacje przestrzennego
umiejscowienia tygodnikéw lokalnych w ogélnokrajowym systemie prasowym. W: Tygodniki lokalne
i ogblnopolskie konfrontacje dziennikarzy pism regionalnych. Red. E. Kurzawa. Krakéw-Katowice
1984, s. 35-36.

¢ Zob. E. CHUDZINSKI: Migdzy regionalizmem a lokalizmem. W: Polskie media lokalne na prze-
tomie XX i XXI wieku: historia, teoria i zjawiska. Red. J. JAROWIECKI, A. Paszko, W.M. KoLasA.
Krakéw 2007, s. 106; T. SKOCZEK: Regionalne i lokalne media elektroniczne. Systemowe mozliwosci
rozwoju. W: Polskie media lokalne..., s. 187; M. ROZYCKA: Globalizacja a lokalizm w perspektywie
medialnej. ,Naukowy Przeglad Dziennikarski” 2013, nr 4, s. 6.

7 Lokalizm - wzgledna autonomia oraz upodmiotowienie konkretnych spolecznoéci lokal-
nych w zakresie spotecznym, gospodarczym i kulturowym w ramach szerszego ukladu spoteczno-
-przestrzennego i politycznego. K.Z. Sowa: Zmierzch i odrodzenie lokalizmu w XX stuleciu. W: Spo-
tecznosci lokalne. Terazniejszos¢ i przysztosé. Red. B. Jarowlkcki, K.Z. Sowa, P. DUTKIEWICZ.
Warszawa 1989, s. 24.
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Przede wszystkim zas, jak juz wspomniano, przyczyniaja si¢ do ksztaltowania
tozsamosci lokalnej®.

Wspolczesnie swiadomosé wlasnej lokalnej tozsamosci jest trudna do prze-
cenienia, zwlaszcza jesli wezmiemy pod uwage implikacje dla konstruowania
i umacniania tozsamos$ci w dzisiejszym globalizujagcym si¢ swiecie, gdzie dzigki
nowoczesnej technologii jednostka bez problemu moze kontaktowac si¢ z oby-
watelami innych krajow, a niejednokrotnie nie zna swojego najblizszego sa-
siada. Poczucie przynaleznosci do danej spotecznosci integruje jej cztonkow,
umacnia wig¢zi miedzy nimi, kreuje poczucie solidarnosci, wspétpracy, a w kon-
sekwencji ufatwia odnalezienie si¢ w zatomizowanej rzeczywisto$ci. Media
lokalne stanowig wazna instytucje spoleczng, wyrazajaca interesy mieszkancow
i ich tozsamos$¢. Maja mozliwo$¢ zapobiegania procesom nie tyle globalizacji,
co uniwersalizacji w sensie rozmywania si¢ lokalnych i regionalnych wartosci
i norm spotecznych w trakcie proceséw ogoélnocywilizacyjnych i konwergencyj-
nych wspolczesnego $wiata’.

Celem niniejszej publikacji jest z jednej strony ukazanie spotecznosci Slaska
Cieszynskiego': tego, co sklada si¢ na jej tozsamos¢, a wiec dziedzictwa, trady-
cji, jak réwniez przemian, jakim podlega, zwlaszcza w zakresie komunikowania
masowego. Z drugiej — zaprezentowanie, jak wygladaja i funkcjonujg dzi§ media
lokalne tego specyficznego regionu, jakie procesy i zmiany je ksztaltuja oraz -
wreszcie — czy wpisuja si¢ w ogdlne tendencje rozwojowe mediéw lokalnych
w Polsce.

Wybor zagadnienia wynikal z kilku przestanek. Autorka dostrzegla, iz po-
mimo Ze media lokalne i ich funkcjonowanie s dobrze opracowane na gruncie
polskiej nauki, o Slagsku Cieszyriskim w tym kontekscie nie ma zadnych nauko-
wych opracowan''. Niniejsza publikacja ma wigc w zamierzeniu uzupelni¢ owa

8 M. GIERULA: Rola prasy lokalnej w integracji matych miast i wsi. W: Prasa lokalna w budo-
wie spoleczeristwa obywatelskiego. Materialy z konferencji zorganizowanej przez Komisje Kultury
i Srodkéw Przekazu przy wspotudziale Izby Wydawcéw Prasy pod patronatem Marszatka Senatu
RP Longina Pastusiaka 21 wrzeé$nia 2004. Warszawa 2005, s. 32.

® S. MicHALCZYK: Obszary badawcze w komunikowaniu lokalnym. W: Media lokalne i dzien-
nikarstwo. Aspekty wspélczesne i historyczne. Red. K. POKORNA-IGNATOWICZ, S. MICHALCZYK.
Krakoéw 2010, s. 15.

10 Czeé¢ Slaska Cieszyniskiego pozostajaca w granicach Rzeczypospolitej Polskiej. Terytorium
Slaska Cieszyniskiego szerzej zdefiniowano w rozdziale drugim.

U Brak opracowan zwlaszcza o wspélczesnym rynku medialnym Slaska Cieszyniskiego. Ist-
nieja jedynie pojedyncze monografie dotyczace konkretnych, historycznych tytutéw prasowych
(zob. I. HomoLA: Tygodnik Cieszyriski i Gwiazdka Cieszytiska pod redakcjg Pawta Stalmacha. Ka-
towice-Krakow 1968; J. GLENSK: Pierwsze procesy ,,Gwiazdki Cieszytiskiej”. B.m. 1994), tematycznie
szersze dziela, ktére tylko we fragmentach dotykajg problematyki mediéw na Slasku Cieszyniskim
(zob. J. GLENSK: Czarna ksigga prasy Slgskiej. T. 1. Opole 2006; IDEM: Czarna ksigga prasy Slgskiej.
T. 2. Opole 2007; S. ZAHRADNIK: Czasopismiennictwo w jezyku polskim na terenach Czechostowa-
ckich. Opole 1989) oraz pojedyncze artykuly (zob. A. STEPNIAK: Polska prasa polityczna na Slgsku
Cieszyniskim w latach 1848-1920. ,,Kwartalnik Historii Prasy Polskiej” 1988, nr 1.
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luke. Kolejnym powodem, dla ktérego podjeto temat mediéow lokalnych, jest
fakt, iz w ostatnich latach zainteresowanie ta tematyka zdaje si¢ stabna¢ — wsrod
publikacji z zakresu komunikowania dominuja prace dotyczace funkcjonowania
mediéw spotecznosciowych i, szerzej, elektronicznych, dziennikarstwa interne-
towego, marketingu (w tym politycznego) czy tez Public Relations. Dlatego tez
zdecydowano o podjeciu tego istotnego w dzisiejszym globalizujacym si¢ $wie-
cie, cho¢ niezbyt popularnego obecnie tematu, jakim s3 media lokalne. Procz
wymienionych czynnikéw do podjecia niniejszego zagadnienia sktonily Autorke
réwniez dtugoletnie tradycje badan nad prasa lokalng na Slasku. Byly one pro-
wadzone przez pracownikéw Zaktadu Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego,
ktérego Autorka jest wychowanka. Do dnia dzisiejszego Katowice s3 jednym
z najsilniejszych osrodkéw naukowych zajmujacych sie komunikowaniem lokal-
nym w Polsce. W intencji Autorki publikacja miala sta¢ si¢ wigc kontynuacja
bogatego dorobku medioznawcéw z Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach.

Praca sklada si¢ z trzech rozdzialéw, a kazdy z nich zostal dodatkowo po-
dzielony na podrozdzialy, stanowigce uszczegélowienie podstawowych zagad-
nient. Poniewaz media lokalne na Slagsku Cieszynskim nie funkcjonujg w prézni,
konieczne stalo si¢ zaprezentowanie szerszej wiedzy z zakresu mediéw i komu-
nikowania lokalnego, uwzgledniajace teoretyczne zagadnienia z nimi zwigzane.
Kwestie te omdéwiono w rozdziale pierwszym, ktéry stanowi swoiste wprowa-
dzenie do rozwazan szczegdtowych. Przedstawiono w nim réwniez krotki rys
rozwoju mediéw lokalnych po 1989 roku w wymiarze ogdlnopolskim, a takze po-
tencjalne ograniczenia zwigzane z ich funkcjonowaniem na wspétczesnym rynku
medialnym w Polsce oraz na Slagsku Cieszyniskim. Rozdzial drugi po$wiecony
jest rozwazaniom teoretycznym zwigzanym z pojeciem spofecznosci lokalnej.
Omowiono w nim dylematy definicyjne spolecznosci lokalnej/regionalnej oraz
stie wirtualnych spotecznosci i ich relacji ze swiatem realnym. Rozdzial konczy
sie przedstawieniem Slaska Cieszyniskiego jako spotecznosci lokalnej/regionalnej
z silnie rozwinigtym poczuciem tozsamos$ci. W rozdziale trzecim przedstawiono
rys historii mediéw lokalnych Slagska Cieszyniskiego do roku 1989, a nastepnie
opisano i scharakteryzowano wspdlczesny krajobraz mediéw lokalnych analizo-
wanego obszaru.
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