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Wstep

Wybory to jeden z kluczowych elementéw systeméw demokratycznych.
Sposob ich przeprowadzania i ustalania wynikdw okre$lony jest w prawie wybor-
czym. W demokracjach wybory odbywajg sie cyklicznie i majg charakter rywaliza-
cyjny. Petnig one istotng role, poniewaz pozwalajg na obsade kluczowych stano-
wisk w panstwie. Czasem umozliwiajg tez ocene postepow proceséw demokratyza-
cji i transformaciji systemowej. Z tego wzgledu sg czestym przedmiotem badan.

Publikacja stanowi gtos w dyskusji na temat wybranych systeméw wybor-
czych, mechanizméw, a takze kampanii wyborczych. Przedstawione zostaty zarow-
no aspekty prawne wyboréw, jak i praktyka polityczna. Szczegdlnie duzo miejsca
poswiecono polskiej scenie politycznej, jednak analizie poddano takze wybory
w takich panstwach jak USA, Gruzja, Wegry, Japonia, Kenia czy Rumunia. Ta
wielowatkowos¢ pozwala przedstawi¢ wybrane problemy nie tylko prawa wyborcze-
go i wyboroéw, ale takze proceséw demokracii i transformacji ustrojowe;.

Pierwsza cze8¢ pracy pos$wigcona zostata obietnicom wyborczym,
w szczegolnosci sktadanym przez polskie partie i politykéw. Wykazano, iz wigk-
sz0$¢ z nich nie realizuje deklaracji sktadanych w okresie kampanii wyborczych.
Autorzy podkreslajg rowniez, iz czesto sami wyborcy wiedzg, iz wigkszo$¢ obietnic
stuzy jedynie pozyskaniu gtoséw i nie oczekujq ich realizacji. Podczas gtosowania
coraz mniejsza role odgrywajq wiec elementy programowe. Wzrasta natomiast rola
biezacych wydarzen oraz nastrojow spotecznych przed wyborami. Autorzy zwrdcili
réwniez uwage, iz deklaracje sktadane w okresie kampanii wyborczej, zazwyczaj
pokrywajg sie z programami partii, co pozwala na dos¢ precyzyjne okreslenia ich
charakteru. Poruszono réwniez kwestie strachu i zartu jak dwéch elementéw, ktore
mogq by¢ wykorzystywane w kampanii wyborczej, co wiecej moga przyczynic¢ sie
do sukcesu wyborczego.

Czes¢ druga poSwiecona zostata kampaniom wyborczym m.in. w Polsce,
USA, Japonii czy Kenii. Ta réznorodnos¢ pokazuje, jak odmienny wptyw na wynik
wyborczy moze mie¢ charakter kampanii i jak szybko nastepuje ewolucja $rodkdw
wykorzystywanych w procesie wyborczym
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Ostatnia cze$¢ publikacji poSwiecona jest wyborom zaréwno w aspekcie
prawnym, jak i praktycznym. Rozwazania podjeto na przyktadzie nie tylko Polski,
ale rowniez takich panstw jak Kazachstan, Rumunia, Wegry czy Gruzja. Autorzy
wykazali zaréwno ewolucje prawa wyborczego jak i zmienno$¢ zachowan wybor-
cow. Zwrocono uwage na mankamenty i naruszenia prawa w procesie wyborczym,
zwlaszcza w mtodych demokracjach. Wydaje si¢ jednak, iz autorzy sg zgodni, ze
budowanie tradycji demokratycznych, cho¢ nie jest procesem prostym, to przyjecie
zasad demokracji sprzyja stabilizacji zaréwno w wymiarze spotecznym jak i poli-
tycznym.

Publikacja stanowi podsumowanie rozwazan, jakie miaty miejsce podczas
ogdlnopolskiej konferencji ,;Mechanizmy obietnic. Kampanie i systemy wyborcze na
Swiecie” i ma na celu wykazanie ztozonosci i wieloaspektowosci procesu wyborcze-
go. Zawarte w niej artykuty sq efektem pracy miodych politologéw, zaréwno pra-
cownikéw naukowych, doktorantow, jak i studentéw z wielu polskich o$rodkow
naukowych.

dr Malgorzata Raczkiewicz
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Uniwersytet £odzki

Zart skuteczniejszy od obietnic. Satyryczna
kampania Najlepszej Partii i jej wyborcze
zwyciestwo w Reykjaviku.

W maju 2010 roku sukces w wyborach do Rady Miejskiej w Reykjaviku
osiagneta Besti Flokkurinn (isl. Najlepsza Partia). Rezultat elekcji zaskoczyt poli-
tycznych obserwatordw - zwycigska partia deklarowata bowiem niespetnienie obiet-
nic wyborczych, traktujac kampanie wyborczg jako zart. Co trzeci gtosujacy miesz-
kaniec stolicy Islandii chciat, aby burmistrzem jego miasta zostat komik, Jon Gnarr.
Calg sytuacje potraktowano raczej jako wybryk i sposéb na glos protestu obywateli
i obywatelek pograzonego w kryzysie pafstwa. Najlepsza Partia jest jednak jednym
z popularniejszych wspétczesnych przykladow szerszej grupy tzw. joke parties,
niewpisujacej sie w standardowe typologie partii politycznych?.

Partie, okre$lane jako ,joke parties”, swojg dziatalno$¢ polityczng rozwijajq
gtéwnie w okresie wybordw, lecz ich celem nie jest zwycigstwo w nich, a w wielu
przypadkach nawet nie osiggniecie dobrego wyniku wyborczego. Gtowng motywa-
cjq wystartowania w wyborach jest zakpienie z polityki, zazartowanie z partii poli-
tycznych i satyra ich postulatéw. Analizujac zaistniate we wspotczesnym $Swiecie
przypadki tzw. joke parties, mozna wyrézni¢ nastepujace wspdlne ich cechy:

1. otwarta deklaracja o satyrycznym i zartobliwym charakterze organizaciji;
2. nienastawianie sie na maksymalizacje wyniku wyborczego;

3. brak lub minimalna liczba dziatajacych w niej profesjonalnych politykdw;
4. korzystanie z narzedzi artystycznych, happeningu, performanceu;

T Ninigjszy artykut stanowi fragment pracy licencjackiej pt. ,Fenomen tzw. joke parties
na przyktadzie wybranych kampanii wyborczych w Polsce i na $wiecie”, napisanej pod kierunkiem dra
H. Horbaczewskiego na Wydziale Studiéw Miedzynarodowych i Politologicznych Uniwersytetu £6dzkie-
go.
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5. elementy programowe posrednio lub bezposrednio za pomocg parodii na-
wigzujace do kontekstow kulturowych, spotecznych i politycznych.

Joke parties, ktore moga by¢ okreslane réwniez jako partie satyryczne, nie
sq W swej grupie jednorodne. Réznig sie pod wzgledem celu wykorzystywania zartu
i satyry w kampanii wyborczej (albo majg wytacznie wzbudzaé $miech i parodiowac
niedoskonatg polityke, albo happening jest metodg zwrdcenia uwagi na istotne
problemy) oraz ze wzgledu na stosunek do udziatu w wyborach i potencjalnego
zdobycia wtadzy (sam start w wyborach jest satysfakcjonujacy i nie sg podejmowa-
ne dziatania zwiekszajgce poparcie lub tez podkreslajac humorystyczny charakter
kampanii, nie wyklucza sie staran o udziat we wtadzy i odpowiedzialnoSci za nig).

Najlepsza Partie (isl. Besti Flokkurinn, ang. Best Party) w listopadzie 2009
roku zatozyt islandzki aktor i komik, Jon Gnarr2, znany jako autor satyrycznych
audyciji radiowych i programéw telewizyjnych. Juz od 2008 roku Islandia pograzona
byta w kryzysie gospodarczym, a w stolicy kraju, Reykjaviku, rzadzito az 6 burmi-
strzéw od 2003 roku. Gnarr zatozyt partie deklarujac nowy rodzaj polityki oraz paro-
diowanie politykdw, ich wypowiedzi oraz dziatar. Powodem jego wejscia do polityki
byta frustracja wynikajaca z obserwacji zycia politycznego i politycznych debat,
z ktérych niewiele wynikato, zwtaszcza w okresie kryzysus oraz che¢ wprowadzenia
humoru i rado$ci do rywalizacji politycznej.

Pierwszym satyrycznym dziataniem byta sama nazwa partii. Besti Flokku-
rinn, czyli Najlepsza Partia ma z jednej strony przykué¢ uwage wyborcéw, a jedno-
czesnie, jak przekonywat Gnarr, odzwierciedla jej charakter. ,Nikt nie musi obawia¢
sie Najlepszej Partii, poniewaz jest najlepsza. Gdyby nie byta, nazwaliby$my ja
Najgorsza Partig’, przekonywat we wiasciwym sobie stylu4.

Partia zdecydowata si¢ wzig¢ udziat w wyborach do Rady Miasta w Rey-
kjaviku, ktére odbywaty sie w maju 2010 roku. Jén Gnarr zaprosit na liste wyborczg
artystow, dziennikarzy i satyrykéw. Najwiekszg popularno$¢ zdobyt ich film kampa-

2 Wiasc. Jon Gunnar Kristinsson.

3 “Political discourse is all dead and vapid. I've never been interested in governance or politics... I've
listened to all the empty political discourse, but it's never touched me at all or moved me, until the
economic collapse. Then | just felt I'd had enough of those people... | started reading the local news
websites and watching the news and political talk shows - and it filled me with so much frustration...
So | wanted to do something, to fuck the system. To change it around and impact it in some way.” Cyt.
za: D. Boyer, Simply the best: Parody and political sincerity in Iceland, [w:] American Ethnologist 2013,
vol. 40, nr 2, s. 279.

4 Icelander's Campaign Is a Joke, Until He's Elected, www.nytimes.com/2010/06/26/
world/europe/26iceland.html?_r=0, data dostepu 10.06.2013.
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nijny, w ktérym wy$piewali swéj program wyborczy, wykorzystujac melodie do utwo-
ru ,Simply The Best” Tiny Turner: ,Chcemy mitego, czystego i fajnego miasta
i ,pycie ekstra” jako gtéwnej zasady rzadzenia. (...) JesteSmy najlepsi, mamy naj-
lepszg z partii, najlepszg dla Reykjaviku, najlepszego miasta na kazdy tydzien. (...)
Gtosuj na nas, bo jestesmy najlepsi’.

Program wyborczy, zwany ,Platforma Najlepszej Partii”, zawierat odnie-

sienia do idei socjalliberalnych, demokratycznych, feministycznych i ekologicznych,
cho¢ partia nie opowiadata si¢ jasno za ktorgkolwiek ideologig. 13-punktowy pro-
gram obejmowat miedzy innymi:

1.

Pomoc gospodarstwom domowym w catym kraju. Rodzina jest najlepszg
rzeczg w spoteczenstwie. Rzad musi zmierzy¢ sie z ich potrzebami i za-
daniami. Trzeba postawi¢ ,zelazng tarcze ochronng” wokét gospodarstw
domowych. Zastugujg one na wszystko, co najlepsze.

Nalezy poprawi¢ jako$¢ zycia osob z gorszg sytuacjg zyciowa. Chcemy
dla nich wszystkiego najlepszego, dlatego oferujemy darmowe korzystanie
z autobuséw i miejskich basendw, aby mozna bylo podrézowaé po Rey-
kjaviku i pozosta¢ czystym, nawet je$li jest sie biednym albo z kim$ jest
co$ nie tak.

Stop korupcji: obiecujemy zatrzyma¢ korupcje. Zrealizujemy to poprzez
otwarte uczestnictwo w niej.

Réwno$¢: kazdy zastuguje na wszystko, co najlepsze, niezaleznie od tego
kim jest i skad pochodzi. Zrobimy co w naszej mocy dla kazdego tak, aby
kazdy mogt by¢ razem z nami w najlepszej grupie.

Wzrost transparentno$ci: najlepiej jest dziata¢ uczciwie, a wtedy opinia
publiczna wie, co sie dzieje. Jak méwimy, popieramy to.

Skuteczna demokracja! Demokracja jest naprawde dobra, ale efektywna
demokracja jest najlepsza. Dlatego tez jej chcemy.

Zlikwidowa¢ wszystkie dtugi. Stuchamy narodu i robimy to, co sobie zyczy,
poniewaz narod wie, co jest dla niego najlepsze.

Darmowe przejazdy autobusowe dla studentéw i kalek. Mozemy zaofero-
wac wiecej darmowych rzeczy niz jakakolwiek inna partia, poniewaz i tak
nie zamierzamy tego zrobi¢. Mozemy obiecywa¢ co tylko chcemy, na

5 Besti Flokkurinn - The Best Video, www.youtube.com/watch?v=xxBW4mPzv6E, data dostepu
10.06.2013.
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przyktad darmowe przeloty powietrzne dla kobiet albo darmowe samocho-

dy dla ludzi z terendw rolniczych. Nie ma tu dla nas réznicy.

9. Darmowe ustugi dentystyczne dla dzieci i 0s6b potrzebujacych. To jest
co$, czego brakuje i zdecydowanie chcemy bra¢ udziat w obiecywaniu te-
go.

10. Wolny wstep na miejskie baseny dla kazdego i darmowe reczniki. To jest
co$, co kazdy powinien poprze¢. To obietnica wyborcza, z ktorej jesteSmy
najbardziej dumni.

11. Pozwa¢ odpowiedzialnych za kryzys do sgdu. UznaliSmy, ze musimy to tu-
taj zawrze.

12. Catkowita rownos¢ pici.

13. Trzeba bardziej stucha¢ kobiet i starszych ludzi. Te grupy sq zdecydowa-
nie zbyt rzadko wystuchiwane. Kazdy sadzi, ze oni jedynie narzekajg czy
co$. Zamierzamy to zmienics.

Wsréd innych ,obietnic” znalazto sie sprowadzenie niedzwiedzia polarne-
go do stotecznego zoo (ze wzgledu na globalne ocieplenie), zbudowanie Disney-
landu w centrum Reykjaviku oraz zapewnienie wolnego od narkotykéw islandzkiego
parlamentu do 2020 roku. Przede wszystkim jednak Jon Gnarr i pozostali kandydaci
otwarcie zapowiedzieli niespetnienie obietnic wyborczych’.

Program tej partii nie zawierat wytgcznie absurdalnych postulatéw, ktérych
nie mozna zrealizowa¢. W wigkszoSci pomysty opisane przy uzyciu humorystycz-
nych i potocznych okreslen mogty stanowi¢ element programu wyborczego. W ten
sposdb Najlepsza Partia chciata parodiowac ,powaznych politykéw”, ktorzy formutu-
ja swoje postulaty w patetyczny sposob, niejednokrotnie skiadajac obietnice bez
pokrycia.

Cho¢ notowania Besti Flokkurinn przed wyborami byty optymistycznes,
to rzeczywisty ich wynik byt zaskoczeniem nawet dla samego Gnarra. W wyborach,
ktére odbyly sie 29 maja 2010 roku, Najlepsza Partia zdobyta 34,7% (20,6 tys.
glosow), zajmujac pierwsze miejsce. Poparcie pozwolito uzyskac jej 6 mandatow

6 Platforma Najlepszej Partii”, www.bestiflokkurinn.is/um-flokkinn/stefnumal, data dostepu 10.06.2013.
7 Jon Gnarr creates a political party, www.visir.is/article/20091116/LIFID01/485732613/-1, data dostepu
10.06.2013.

8 234% pod koniec kwietnia i 357% 10 maja. Dane na podstawie:
www.mbl.is/frettir/innlent/2010/05/17/besti_flokkurinn_staerstur_i_reykjavik, data dostepu 10.06.2013.
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w 15-osobowej Radzie Miasta®. Jon Gnarr zapowiedziat, ze bedzie ubiega¢ sie
o stanowisko burmistrza Reykjaviku. Do tego potrzebna mu jednak byta wiekszo$¢
w Radzie i koalicja z innym ugrupowaniem. Gnarr zapowiedziat, ze wejdzie w koali-
cje tylko z tymi politykami, ktdrzy tak jak on sg fanami serialu , The Wire” (pol. ,Pra-
wo ulicy”)10. Ostatecznie porozumiat sie z Sojuszem Socjaldemokratycznym (isl.
Samfylkingin), ktéry dysponuje w Radzie 3 mandatami.

Juz jako burmistrz, Jon Gnarr zatozyt platforme internetowg ,Lepszy Rey-
kjavik1, za poSrednictwem ktdrej mieszkarcy miasta mogg zgtasza¢ problemy,
ktore zauwazaja w swojej okolicy, proponowac rozwigzania i wspolnie o nich dysku-
towac. Te, ktore zyskajg najwieksze poparcie, zostang zrealizowane przez burmi-
strza. Gnarr zaangazowat si¢ takze w protest wobec chinskiego rzadu w zwigzku
z traktowaniem laureata pokojowej nagrody Nobla, Liu Xiaobo.

Nie zrezygnowat jednak ze swoich happeningdw i satyrycznych wystapien.
W sierpniu 2010 roku poprowadzit Paradg Rownosci w Reykjaviku, przebrawszy sie
za drag queen'2, Z okazji $wigt Bozego Narodzenia nagrat film, w ktérym sktadat
Swigteczne zyczenia majgc na sobie maske Dartha Vadera z ,Gwiezdnych Wojen”
oraz czerwong czapke $w. Mikotaja'3. Burmistrz Jon Gnarr bardzo duzo czasu
spedza na portalu spotecznosciowym Facebook, gdzie na co dzien przekazuje
informacje o swojej pracy, podrézach i pogladach politycznych?4.

Najlepsza Partia nawigzata wspotprace z niemieckg Partig Piratéw. Jej
pierwszym efektem byta ,Deklaracja Niczego” (ang. Declaration on Nothing), ktdrg
przedstawiciele obu partii podpisali 22 listopada 2010 roku. Istotg tego ,dokumentu”
byto de facto jego podpisanie, ktore nie wigzato sie z zadnymi skutkami. Byt to
pewnego rodzaju happening, ktéry miat parodiowaC¢ podobne wydarzenia, ktére
czesto sq wytacznie pustym gestem pomimo patetycznych zapisow w swojej tre-

9 Do Rady z listy Najlepszej Partii dostali sie: Jon Gnarr Kristinsson (aktor, komik, lider partii), Einar Orn
Benediktsson (muzyk), Ottarr Olafur Proppé (aktor, muzyk), Elsa Hrafnhildur Yeoman (artystka), Karl
Sigurdsson (dziennikarz), Eva Einarsdéttir (menedzerka kultury).

0 He Really Did It!, www.grapevine.is/Features/ReadArticle/He-really-did-it-Jon-Gnarr-Haukur-
Magnusson, data dostepu 10.06.2013.

11 Zob. Www.betrireykjavik.is.

12 Reykjavik Mayor Jon Gnarr leads Gay Pride, www.icenews.is/2010/08/07/reykjavik-mayor-jon-gnarr-
leads-gay-pride, data dostepu 10.06.2013.

3 www.dv.is/frettir/2010/12/25/jolakvedja-jons-gnarr-i-liki-darth-vader/, data dostepu 10.06.2013.

14 Zob. Www.facebook.com/pages/Jon-Gnarr/244993732224805.
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§ci1s. Jak zapisano w ,Deklaracji Niczego®, warunkiem jej waznosci sq ztozone
podpisy, uscisniecie dtoni i zrobione fotografie'®.

W kwietniu 2013 roku Najlepsza Partia uzyskata status obserwatora
w Miedzynarodowej Organizacji Partii Piratow!7.

Wyzwaniem dla partii Jona Gnarra stata sie kwestia wyboréw do islandz-
kiego parlamentu na wiosne 2013 roku. Cho¢ poczatkowo Gnarr nie zamierzat
ubiega¢ sie 0 mandat posta, to jednak w grudniu 2012 oficjalnie zapowiedziat, ze
wystartuje z list partii Jasna Przyszto$¢ (ang. Bright Future, isl. Bjért framtid). Partia
ta zostata zatozona w lutym 2012 roku, przez dwdch islandzkich deputowanych:
Gudmundura Steingrimssona (wczesniej cztonek Partii Postepu) i Roberta Marshal-
la (wczesniej cztonek Sojuszu Socjaldemokratycznego). Jednakze formalnie pota-
czyta sig z Najlepsza Partig, o czym $wiadczy¢ miaty m.in. islandzkie inicjaty ,BF”.
Kandydatami nowej partii w wyborach parlamentarnych byli zaréwno wczesniejsi
zawodowi politycy jak i cztonkowie Najlepszej Partii, w tym radni Reykjaviku.

Profil ,Jasnej Przysziosci” w nieznacznym stopniu pozostat satyryczny.
Partia promowata pozytywne usposobienie do polityki i dystans do powaznych
spraw, jednak jej postulaty byty catkiem powazne. Czlonkowie Najlepszej Partii
otrzymali do$¢ stabe miejsca na listach wyborczych - sam Jon Gnarr w stotecznym
okregu dostat dopiero 5. miejsce, ktore naturalnie nie dawato szans na mandat.
Sam jednak przyznawat, ze udziela Jasnej Przysztosci tylko ,wsparcia moralnego”,
jako ze ,nie ma w niej niczego anarchistycznego ani surrealistycznego, jest to po
prostu typowa partia liberalno-demokratyczna™s.

5 Spafreise nach Island: Die Berliner Piraten und ihr Konzept des Nichts,
www.welt.de/politik/ausland/article13674728/Die-Berliner-Piraten-und-ihr-Konzept-des-Nichts.html, data
dostepu 10.06.2013.

16 Petna tre$¢ ,Deklaracii Niczego”: “We, the undersigned, agree to the meet and sign this declaration.
The declaration does not involve anything in particular. It is not binding. A signature does not entail any
sort of obligations or terms to be observed. The purpose of this declaration is solely to create an oppor-
tunity for people to meet and unite in a symbolic manner, with a signature. It is especially important that
this event, when the declaration is signed, be documented with photograph. That is not a binding
situation, however. We, the undersigned, would be happy if the parties that sign it could shake hands
when the signing is over and even pose for photographs. If this event is not documented with a photo-
graph, the signatures are null and void. Cyt. za: www.kosmos.welt.de/2011/10/declaration-on-nothing.

17 Best Party Integrated Into International Pirate Party, www.grapevine.is/fHome/ReadArticle/Best-Party-
Integrated-Into-International-Pirate-Party, data dostepu 10.06.2013.

8 Dominic Boyer interviews Mayor of Reykjavik, www.americanethnologist.org/2013/dominic-boyer-
interviews-mayor-of-reykjavik, data dostepu 10.06.2013.
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W przedwyborczych sondazach Jasna Przyszto$¢ mogta liczy¢ od 4-5%
w potowie roku 2012 do nawet 16-17% w lutym 2013. Ostatecznie w wyborach,
ktére miaty miejsce 27 kwietnia 2013 roku, zdobyta ona 8,25% i 6 mandatéw
w islandzkim Parlamencie. Jedynym kandydatem zwigzanym z Najlepszg Partig,
ktoremu udato sie wejs¢ do Althingu, jest Ottarr Olafur Proppé, ktory jednoczesnie
pozostat radnym Reykjaviku'®.

Jon Gnarr jest najdtuzej urzedujacym burmistrzem Reykjaviku od 2003 ro-
ku. Po ponad 3 latach rzadzenia w Reykjaviku, Najlepsza Partia wcigz utrzymuje
wysokie poparcie. Z sondazu przeprowadzonego na poczatku maja 2013 roku
wynikato, ze mogliby teraz liczy¢ na 32% gtoséw, podobnie jak Partia Niepodlegto-
§ci (isl. Sjalfsteedisflokkurinn)2. To za$ mogtoby da¢ jej duze szanse na pozostanie
przy wiadzy albo przynajmniej udziat w pracach Rady Miejskiej w kolejnej kadencii.

Kwestia przynalezno$ci ideologicznej Najlepszej Partii jest dyskusyjna.
Gtownym motywem funkcjonowania jest niewatpliwie zart i satyra, niemniej w postu-
latach i dziataniach odnalez¢ mozna elementy lewicowe, socjaldemokratyczne czy
socjalliberalne. Sama partia okresla sie jako ,anarcho-surrealistyczna™!. Jén Gnarr
na swoim Facebookowym profilu zamiescit grafike potwierdzajaca jakoby jego
poglady miescity sie w Cwiartce Jewica” i ,permisywizm” w dwuwymiarowej osi
J. Steinera. Jakkolwiek nie moze to stuzy¢ za wiarygodne potwierdzenie jego opciji
politycznej, o tyle w zestawieniu z wspomnianymi wczesniej dziataniami o charakte-
rze wolnosciowym i rowno$ciowym, tworzy to spdjng cato$¢, potwierdzajacg przy-
najmniej usposobienie lidera partii.

Jednakze fenomen Jéna Gnarra politolodzy i dziennikarze zaproponowali
opisa¢ za pomocg innej kategorii, pochodzacej wprost od nazwiska burmistrza
Reykjaviku. Gnarryzm (ang. gnarrism) oznacza¢ ma ,polityke uprawiang przez ludzi
przeciwnych polityce”22, W zachowaniu Gnarra potwierdza sie to, jesli spojrze¢ na
sposdb komunikowania sie z wyborcami i administrowania miastem. W jednym

9 Dane na podstawie: Icelandic parliamentary election 2013, www.en.wikipedia.org/wiki/ Icelan-
dic_parliamentary_election,_2013, data dostepu 10.06.2013.

2 Reykjavik Mayor's Best Party with 32 Percent Support, www.icelandreview.
com/icelandreview/daily_news/Reykjav%C3%ADk_Mayor%E2%80%99s_Best_Party_with_32_Percent
_Support_0_399921.news.aspx, data dostepu 10.06.2013.

21 Ang. “politcs by people opposed to politics’, What Are You Voting For, Reykjavik?,
www.grapevine.is/Features/ReadArticle/Feature-What-Are-You-Voting-For-Reykjavik, data  dostepu
10.06.2013.

2 [celand brought in from the cold thanks to party of punks and pop stars,
www.guardian.co.uk/world/2011/jun/19/iceland-reykjavik-mayor-best-party, data dostepu 10.06.2013.
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z wywiaddw powiedziat: ,Mojq strategig od samego poczatku bylo przyznawanie
sie, ze czegos$ nie wiem, a wiasciwie, Ze nie wiem nic. (...) Przeprowadzano ze mng
wywiad w lokalnej telewizji i zadano mi pytanie. Odpowiedziatem szczerze, ze nie
wiem - moge sie dowiedzie¢ i da¢ odpowiedz p6zniej albo poprosi¢ o to kogos, kto
ja zna. Chyba po raz pierwszy w historii $wiata i ludzkosci polityk powiedziat
w telewizji, ze czegos nie wie"2,

Gnarr pofaczyt powage z humorem nawet przy okazji debaty nad budze-
tem Reykjaviku w grudniu 2011 roku, podczas ktorej przekonywat, Ze jako partia
zmuszeni sg zmniejszy¢ liczbe ustug i zwiekszy¢ obcigzenia, co nie jest ,zabawng’
sytuacjg. Wyrazit jednak nadzieje na solidarng wspotprace z mieszkarcami dla
dobra miasta. WypowiedZ zakonczyt apelem: ,Mamy ten wspaniaty kraj i mozliwo-
§ci, ktore daje. Nie musimy by¢ smutni, mozemy sie $mia¢, bawi¢ sie i opowiadac
dowcipy. USmiech jest darmowy™24,

Przywodcy partii satyrycznych sg potaczeniem kilku typdw wizerunku poli-
tycznego kandydatow na lideréw starajacych sie o poparcie i startujgcych w wybo-
rach. Na przyktadzie postaci takich jak Joén Gnarr czy innych podobnych jemu lide-
réw dostrzegamy nastepujace typy:

1. ,zwyktego cztowieka”, podkreslajacego brak dystansu migdzy sobg a elek-
toratem i znajomo$¢ ludzkich spraw,

2. ekscentryka®, realizujgcego nowe pomysty, nieprzejmujacego sie po-
wszechnym odbiorem wiasnej osoby przy zatozeniu, ze popularno$¢ osia-
ga sie poprzez wyrdznianie si¢ z ttumu,

3. blazna’, ktdry oSmiesza utrwalone zwyczaje i kontestuje dotychczasowy
porzadek,

4, uzaka”, ktory okazuje swq niezaleznos¢ i swobodny stosunek do poru-
szanych
w przestrzeni publicznej spraw2.

Nalezy podkresli¢, ze ogromng szansg dla satyrycznych partii w XXI wieku
stat sie Internet. Zanim stat sie on najbardziej powszechnym i najszybszym kanatem
dotarcia do wyborcow, partie niewpisujace sie¢ w standardy rywalizacji politycznej,

2 The Comedian Mayor: The Rumpus interview with Jon Gnarr, www.therumpus.net/2012/08/the-
comedian-mayor-the-rumpus-interview-with-jon-gnarr/, data dostepu 10.06.2013.

2 D. Boyer, op.cit., s. 281.

25 Zob. M. Jezinski, Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej, [w:] B. Dobek-Ostrowska
(red.) Kampania wyborcza: marketingowe aspekty komunikowania politycznego, Wroctaw 2005, s. 115-
132.
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mialy utrudnione zadanie, aby zaznajomi¢ elektorat ze swoim programem i dziata-
niami. Niewykluczone, ze to wiasnie Sie¢, a szczegdlnie portale spotecznosciowe,
znaczaco pomogty odnies¢ zwyciestwo w wyborach w Reykjaviku partii Jona Gnar-
ra. Film kampanijny, w ktérym kandydaci $piewali fragmenty programu wyborczego
do melodii ,Simply The Best’ byt promowany wiasnie na portalach spoteczno$cio-
wych. Specyfika social media i dos¢ duze zainteresowanie tamtejszych uzytkowni-
kow stronami o humorystycznej tresci bardzo tatwo mogtoby przerodzi¢ sie w po-
parcie dla partii satyrycznej, ktorej udatoby sie wykorzystac taki potencjat.

Paradoksalnie partie satyryczne dowodza, Ze polityka, ktéra ma wptyw na
zycie codzienne obywatela, to sprawa, ktorg kazdy powinien traktowa¢ powaznie i z
uwaga. W jednej z debat przedwyborczych w Reykjaviku Jén Gnarr powiedziat:
,Niektorzy uwazaja, ze skoro jestem komikiem, to wszystko, co robie w zyciu jest
pewnego rodzaju zartem. Ale to nieprawda. Jestem ojcem pigtki dzieci, pochowa-
tem ojca, miatem chore dziecko - nie bytem w tej sytuacji komikiem. Nie jestem tez
nim, kiedy ptace rachunki albo wychowuje swoje dzieci”.

Tq wypowiedzig udowodnit, Ze nawet partie nastawione na zart sg tworzo-
ne przez ludzi, ktérzy funkcjonujq w okreslonej rzeczywistosci i majg Swiadomosé
wyzwan, przed jakimi stoi ich miasto czy paristwo. By¢ moze dlatego tatwo znajdujg
wspdlny jezyk ze swoimi wyborcami, ktérzy mogq utozsamic sie z ,gnarryzmem’.
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Uniwersytet £odzki

Look to Poland!
Polskie obietnice w amerykanskich
kampaniach prezydenckich po 1989 roku.

In the 1980s, when other nations doubted that political tyran-
ny could ever be faced down or overcome, the answer was,
"Look to Poland". And today, as some wonder about the way
forward out of economic recession and fiscal crisis, the an-
swer once again is "Look to Poland™.

Mitt Romney

W krajach demokratycznych okres kampanii wyborczej to czas szczegdl-
ny, w ktorym politycy aspirujacy do zajmowania najwyzszych stanowisk parnstwo-
wych wykazujq wzmozong, aktywno$¢ w komunikacji ze spoteczeristwem oraz opi-
nig publiczng. Bazuje to przede wszystkim na formutowaniu programéw i ofert poli-
tycznych, tak aby uczyni¢ danego kandydata wybieralnym oraz zapewni¢ mu szan-
se na osiggniecie gtownego celu, jakim jest piastowanie konkretnego urzedu.
W sferze wewnatrzpanstwowej obietnice wyborcze adresowane sg do ogétu obywa-
teli, jednak wsrdd nich mozemy wyszczegolni¢ takie, ktére sprofilowane sg dla
okre$lonych grup zawodowych, spotecznych, czy tez mniejszosci narodowych.
Mimo faktu, ze bardzo czesto interesy poszczegdinych wyborcdw roznig sie od
siebie i bywajq sprzeczne, okres kampanii moze stwarzaC pozorne wrazenie,
iz dany kandydat tuz po rozpoczeciu swojej kadencji pogodzi sktécone grupy spo-
teczne, natomiast formuta jego rzadéw w sposdb wymierny przyczyni sie do zreali-
zowania oczekiwan catosci elektoratu. Niezaleznie od tego, niewatpliwie pozytyw-

! Fragment przemoéwienia kandydata Partii Republikanskiej na urzad prezydenta USA Mitta Romneya,
podczas wizyty w Warszawie 31 lipca 2012 roku, www.c-span.org/uploadedfiles/Content/
Documents/romney_poland_073112.pdf, data dostepu 1.03.2013.
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nym aspektem okresu przedwyborczego, w panstwach o stabilnie ugruntowanej
demokraciji, jest aktywizacja znaczacej czesci spoteczenstwa, w ramach ktdrego
przedstawiciele poszczegdlnych grup wspétdziataja na rzecz politycznego zwycie-
stwa popieranego kandydata. Poziom partycypacji obywateli w zyciu publicznym,
szczegblnie podczas wyboréw, stanowi jeden z filaréw rozwoju demokraciji, od-
zwierciedlajac tym samym jej jako$¢ w danym panstwie.

Réwnolegle wzgledem wewnatrzpanstwowego wymiaru oddziatywania
kampanii i obietnic wyborczych, mozemy zaobserwowac takze ich wykorzystywanie
jako instrument polityki zagranicznej. Na ptaszczyznie miedzynarodowej gtownym
celem kandydatow do objecia najwyzszych stanowisk panstwowych, bedzie zyska-
nie sobie przychylnosci przysztych sojusznikow lub zapewnienie o ciggtosci wspdt-
pracy z dotychczasowymi partnerami. W tym celu, jedng z najwazniejszych kwestii
pozostaje opracowanie konkretnej oferty politycznej skierowanej bezpo$rednio pod
adresem danego panstwa, badz sprofilowanej na potrzeby mniejszo$ci narodowej,
zamieszkujacej kraj kandydata. Zagwarantowanie zrealizowania obietnic propozycji
po wygranych wyborach, daje wymierng szanse¢ zardwno na dodatkowg pule gto-
sow wyborcdw, a takze Swiadczy o przezorno$ci danej opcji politycznej. Tego typu
dziatania mozemy zaobserwowa¢ w wielu krajach $wiata, bez wzgledu na ich wiel-
kos¢, potozenie geograficzne, czy tez znaczenie na arenie miedzynarodowe;.

Przyktadem panstwa, w ktérym politycy umiejetnie wykorzystujg okres
kampanii prezydenckiej oraz sktadane w tym czasie obietnice, do realizacji wia-
snych intereséw politycznych sg Stany Zjednoczone. W swoich ofertach programo-
wych amerykanscy kandydaci, taczg wymiary wewnatrzpanstwowy i zagraniczny.
W ich przypadku poza podstawowag rywalizacjg wyborcza, pomiedzy Partig Repu-
blikanskg a Demokratyczng, istotng kwestiq pozostaje proponowany przez po-
szczegolnych kandydatow kurs polityki zewnetrznej, wynikajacy z pozycji USA
w systemie stosunkéw miedzynarodowych. Determinuje on sytuacje, w ktdrej kazda
amerykaniska kampania prezydencka analizowana jest we wszystkich zakatkach
globu, stanowiac jeden z wyznacznikéw trenddw politycznych na najblizsze lata.

Jednymi z adresatéw amerykanskich ofert politycznych, generowanych
takze na potrzeby wewnatrzpanstwowej rywalizacji partyjnej jest Polska oraz Ame-
rykanie polskiego pochodzenia. Po roku 1989 i upadku dwubiegunowego tadu
miedzynarodowego, przedstawiciele elit USA dostrzegajac ambicje Warszawy do
przewartosciowania dotychczasowego ustroju panstwowego oraz wole integracji
z zachodnimi strukturami miedzynarodowymi, zdecydowali sie¢ na wsparcie jej
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zen. Korzystajac z ksztattowania sie nowej koniunktury politycznej, bedacej skut-
kiem rozpadu bloku wschodniego, jednym z nowych celéw administracji Stanéw
Zjednoczonych stata sie pomoc Polsce w procesie akcesji do Sojuszu Pétnocno-
atlantyckiego. W czasie amerykanskiej kampanii prezydenckiej z 1992 roku, kwestia
rozszerzenia NATO o nowych czlonkdw nie odegrata znaczacej roli. Zaréwno zwy-
ciezca wyborow Bill Clinton, jak i ubiegajacy sie o reelekcje George H. W. Bush,
wykazywali zgodne poparcie dla demokratycznych aspiracji Polski oraz jej nowej
roli w Europie2. Odzwierciedleniem politycznej pomocy Standw Zjednoczonych
okazat sie program Partnerstwa dla Pokoju zaprezentowany 10 stycznia 1994 roku,
podczas szczytu Sojuszu w Brukseli, przez 6wczesnego sekretarza obrony USA
Lesliego Aspina. Projekt ten pozostawat otwarty dla wszystkich paristw europej-
skich, zainteresowanych integracjg z NATO, zaktadajac m.in. mozliwo$¢ udziatu we
wspdlnych operacjach pokojowych, manewrach wojskowych oraz konsultacjach
w zakresie bezpieczenstwa3. Warto rowniez doda¢, iz program ten nie gwarantowat
pomocy militarnej w przypadku zagrozenia terytorialnego panstw partnerskich?.
Mimo, iz wérod czesci polskich elit politycznych nowa inicjatywa budzita obawy,
dotyczace zastepczego charakteru cztonkostwa w Sojuszu, zostata ona zaakcepto-
wana przez prezydenta Lecha Watese podczas spotkania szeféow panstw Grupy
Wyszehradzkiej, z udziatem Billa Clintona w Pradze 12 stycznia 1994 roku. Dla
Polski, Czech, Stowacji i Wegier udziat w nowym programie nie otwierat formalnego
etapu negocjacji, jednak dawat szanse¢ na dostosowanie standardéw organizacyjnej
ptaszczyzny militarnej do wymogdw stawianych przez NATO.

Kolejnym przejawem promowania rozszerzenia Sojuszu o panstwa Europy
Centralnej, przy jednoczesnym realizowaniu wtasnych intereséw politycznych, byta
seria deklaracji wygtoszonych przez amerykanskiego prezydenta Billa Clintona.
Podczas wizyty w Warszawie w dniach 6-7 lipca 1994 roku, przywédca Stanow
Zjednoczonych zapowiedziat, ze ,rozszerzenie NATO nie jest juz kwestig czy, ale
kiedy i jak™. Udzielit tym samym jednoznacznego zapewnienia dotyczacego przy-
sziosci Polski i Sojuszu. Pomimo faktu, iz prezydent USA znajdowat sie na pétmet-
ku piastowania swojej funkciji, tego typu wystapienia, poprzedzajace historyczne

2 M. Tabor, Polska w organizacji Traktatu Pétnocnoatlantyckiego, [w:] S. Parzymies, |. Popiuk-Rysinska
(red.), Udziat Polski w organizacjach miedzynarodowych, Warszawa 2012, s. 158.

3 Polityka partnerska NATO, www.mon.gov.pl/pl/strona/313/LG_51_243, data dostepu 01.03.2013.

4 Ibidem.

5 Jeden za wszystkich, wszyscy za jednego, www.m.interia.pl/facet/news,nld,448898, data dostepu
1.03.2013.
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wydarzenie i przyciggajace uwage opinii publicznej, mogty dzieki gtosom amery-
kanskiej Polonii przewazy¢ szale zwyciestwa w przypadku staran o reelekcje. Nale-
zy podkresli¢, ze Bill Clinton podobne dziatania podejmowat w roku 1996, niecaty
miesigc przed zaplanowanymi na listopad wyborami prezydenckimi, w czasie najin-
tensywniejszego okresu kampanii. 22 pazdziernika, w trakcie swego przeméwienia
w Detroit, okreslit najpdzniejszy mozliwy termin rozszerzenia Sojuszu Pétnocno-
atlantyckiego o partneréw z Europy Srodkowo-Wschodniej na rok 1999. Data poda-
na przez Clintona zbiegata sie w czasie z 50. rocznicg funkcjonowania NATO, ale
bytby to jednoczesnie przedostatni rok sprawowania przez niego drugiej kadencji
urzedu prezydenta. Starania o glosy amerykanskiej Polonii przez sztab wyborczy
Billa Clintona nie ograniczaty si¢ jedynie do no$nych medialnie przeméwien. Warto
podkresli¢, iz w czasie kampanii z 1996 roku, doradcy prezydenta przeprowadzili
badania sondazowe, aby zyska¢ odpowiedz na pytanie czy pomoc Stanow Zjedno-
czonych w integracji Polski z NATO w wymierny sposdb przelozy sie na korzysci
wyborcze. Komentujac uzyskane wyniki, jeden z cztonkéw sztabu Clintona, Dick
Morris stwierdzit, Ze ani on, ani prezydent nigdy nie wierzyli w istnienie czego$
takiego jaki ,polski gtos™. Dodat takze, iz istniejg ,glosy biate”, ,gtosy czarne’, ,gto-
sy zydowskie” i ,gtosy hiszpanskie” (“Neither i nor the president ever believed there
is such a thing as a Polish vote. There is a white vote, a black vote, a Jewish vote,
and a Hispanic vote”)”. Pomimo poczatkowego rozczarowania, jakie towarzyszyto
rezultatom sondazowego badania, przeprowadzonego wéréd amerykanskiej Poloni,
z rbéznych szacunkéw wynika jednak, ze ,polskie gtosy” w wymierny sposob przy-
czynity sie do reelekcji Billa Clintona. Symbolicznym zwiericzeniem polskiego watku
w tej kampanii byla wizyta przywédcy USA w Warszawie w dniach
10-11 lipca 1997 roku. Podczas wystgpienia na Placu Zamkowym prezydent Clinton
o$wiadczyt, iz ,wolnos¢ narodzita sie tutaj osiem lat temu, kiedy zmieniliScie bieg
historii. a teraz przywréciliSmy Polske Europie i przywracamy Polsce los, na jaki
zastuguje™. W jezyku polskim wypowiedziat takze historyczne sformutowanie ,nic
0 Was bez Was”, ktére miato podkresla¢ podmiotowoS¢ naszego panstwa na arenie
migdzynarodowej.

6 J. Goldgeier, Not Whether But When: The U.S. Decision to Enlarge NATO, Washington D.C. 1999,
s. 166.

7 Ibidem.

8 Prezydenci USA w Polsce, www.polska-usa.pl/z-historii/prezydenci-usa-w-polsce, data dostepu
1.03.2013.
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