Finanse, »
rachunkowosc
| zarzadzanie

POLSKA, EUROPA, SWIAT 2020

Pod redakcjg
Dariusza Adrianowskiego, Karoliny Patory, Jacka Sikorskiego

’ WYDAWNICTWO
UNIWERSYTETU
tODZKIEGO



Finanse, o
rachunkowosc
| zarzagdzanie

PoLSKA, EUROPA, SWIAT 2020

Kup ksigzke


http://onepress.pl/page354U~rt/e_0e30_ebook

WYDAWNICTWA

UNIWERSYTETU
LODZKIEGO

Kup ksigzke


http://onepress.pl/page354U~rt/e_0e30_ebook

Finanse, N
rachunkowosc
| zarzadzanie

POLSKA, EUROPA, SWIAT 2020

Pod redakcjag

Dariusza Adrianowskiego,
Karoliny Patory,

Jacka Sikorskiego

WYDAWNICTWO
UNIWERSYTETU

+ODZKIEGO

+ODZ 2013

Kup ksigzke


http://onepress.pl/page354U~rt/e_0e30_ebook

Publikacja powstala pod patronatem
Wydziatu Ekonomiczno-Socjologicznego UL, 90-214 £.6dzZ, ul. Rewolucji 1905 r. nr 39
oraz Wydziatu Zarzadzania UL, 90-237 L6dZ, ul. Matejki 22/26

RECENZENCI

prof. dr hab. Monika Marcinkowska, prof. dr. hab. Iwona Czechowska
prof. dr hab. Bogdan Gregor, prof. dr hab. Jerzy Rézanski

SKEAD I LAMANIE
Karolina Patora

PROJEKT OKLADKI

Joanna Skopinska

Wydrukowano z gotowych materiatow dostarczonych do Wydawnictwa UL

© Copyright by Uniwersytet £.6dzki, £.6dz 2013

Wydane przez Wydawnictwo Uniwersytetu £.odzkiego
Woydanie I. W.06175.13.0.X
ISBN (wersja drukowana) 978-83-7525-827-1
ISBN (ebook) 978-83-7969-226-2

Wydawnictwo Uniwersytetu L.odzkiego
90-131 L6dz, ul. Lindleya 8
www.wydawnictwo.uni.lodz.pl
e-mail: ksiegarnia@uni.lodz.pl
tel. (42) 665 58 63, faks (42) 665 58 62

Kup ksigzke


http://onepress.pl/page354U~rt/e_0e30_ebook

SPIS TRESCI
O REAaKEOTOW .ttt eeee ettt ettt et ee e e e e et e e eeereeeetaaessesteseseenansessnan 5

Silna marka a budowanie warto$ci przedsigbiorstwa (Dariusz
AATTANOWSKI) ... e 7

Wptyw zaostrzonych kryteriow oceny zdolnosci kredytowej
osob fizycznych na liczbe zawieranych uméw kredytow
hipotecznych (Anita Antczak, Lukasz TIoczek).........ccoovouviioincnennnnn. 21

Zrédla finansowania proceséw innowacyjnych w Polsce
(Ewelina BezzubIK) .........coeveiiiiiiiicree e 35

Zarzadzanie wiedza w ramach regionalnych systemow
innowacji (Lukasz Karol BUgowski)..........c.ccooeieveoioiiiniiiiieieiens 47

Polityka rachunkowosci a ksztalttowanie wyniku finansowego
przedsigbiorstwa na przyktadzie zapasow (Renata Chudzicka)......... 59

Finansowanie przedsigbiorstw seed i start-up ze $rodkow Unii
Europejskiej w latach 2007-2014 oraz perspektywy finansowe
2014-2020 (Eizbieta Grzegorczyk, Malgorzata Jablonska) .............. 71

Strategia rozwoju jako instrument zarzadzania rozwojem
regionalnym ilokalnym (na przykladzie wojewodztwa
podlaskiego) (Emilia Jankowska)..........cccceveeeeiiiieieiiiie e 87

Skuteczno$¢ zarzadzania projektami w branzy hotelarskiej
(ATTUF JANUSZ) ...ecvviiveeieieie ettt sttt st be et e 101

Wplyw pulapek decyzyjnych na zarzadzanie plynnoscia
finansowg w przedsig¢biorstwie (Dominika Korzeniowska).............. 117
Znaczenie  rynku  kapitalowego  w kontek$cie = zmian

zachodzacych w polskim sektorze ochrony zdrowia (Barttomiej
KIZECZEWSKI) ...t 129

Podejmowanie decyzji w warunkach ryzyka (Malwina
LARCUCTOWSKQ) ... 141

Kapitat ludzki w administracji samorzadowej — perspektywy
rozwoju na najblizsze dziesigciolecie (Stanistaw Makles,
Bogustaw SUWara)............cccccucuoiiiiiiiiiieieee 155

Kup ksigzke


http://onepress.pl/page354U~rt/e_0e30_ebook

Predykcja zagrozenia upadtoscia z wykorzystaniem wybranych
modeli dyskryminacyjnych na przykladzie PolRest S.A.
(Dagmara MalinOWSKa) ...........coveveiriirineniesieseeee e

,Buy to let” jako sposob finansowania i eksploatacji
nieruchomosci. Perspektywy rozwoju w Polsce (Piotr
IMIFOWSKE) .

Zmiany w organizacji nadzoru nad rynkiem finansowym
w Polsce na tle Unii Europejskiej (Marta Pisula) ..........c.cccccoeneneee

Wynagrodzenie za badanie sprawozdan finansowych spotek
notowanych na  Gieldzie  Papierow  WartoSciowych
W Warszawie (Pawel POCAYISKL) .......c..ccucuivereneneieiaiisenese e

Pomiar zagrozenia ptynnosci faktoranta (Milan Popovic)................

Czynniki determinujace strukture kapitatu w kontekscie hipotez
substytucji 1 hierarchii zrédet finansowania na przyktadzie
polskich spotek gietdowych (Michat Szudejko)..........c.ocucvvcvivnnnnne.

Prosumpcja — wyzwanie dla marketingu oraz zarzadzania.
Charakterystyka oraz klasyfikacja wspolczesnego prosumenta
Studium przypadku: Polacy a Niemcy (Tomasz Szymusiak) ............

Partnerstwo publiczno-prywatne w perspektywie roku 2020.
PPP jako mechanizm finansowania rewitalizacji miast (Michat
TUMIBIBWICZ) ...

Zasady rozliczania kosztow w uczelniach publicznych
W podziale na rozne zrodta finansowania (Pawetl Zawieja)..............

Kup ksigzke


http://onepress.pl/page354U~rt/e_0e30_ebook

Od Redaktorow

Oddajemy do rak Czytelnikéw monografi¢ bgdaca zbiorem
recenzowanych artykulow naukowych, nawiazujacych do waznych
zagadnien z zakresu finansow, rachunkowosci i zarzadzania. Autorami
zgromadzonych w niniejszym zbiorze rozdzialdow sa doktoranci
i mlodzi pracownicy naukowi reprezentujacy rozne Krajowe osrodki
naukowe — Wydzial Zarzadzania i Wydziat Ekonomiczno-
Socjologiczny  Uniwersytetu  L.odzkiego, Wydzial  Ekonomii
| Zarzadzania Uniwersytetu w Biatymstoku, Wydziat Zarzadzania
Uniwersytetu Gdanskiego, Wydziat Zarzadzania Uniwersytetu
Ekonomicznego w Krakowie, oraz Szkote Glowna Handlowa
w Warszawie. Autorzy prezentuja wlasne poglady na temat wybranych
probleméw bedacych przedmiotem ich badan, osadzajac rozwazania
w perspektywie 2020 roku. Monografia sktada si¢ z dwudziestu jeden
rozdziatéw i wprowadzenia.

Wydaje si¢, ze w zwigzku z przemianami, jakie dokonaty si¢
w ostatnich latach na S$wiecie oraz wyzwaniami adresowanymi
w nowym okresie programowania 2014-2020 (Horyzont 2020%)
w Europie, nalezy oczekiwaé zasadniczych przemian w roznych
sferach zycia spotecznego i gospodarczego. Obszarami, ktore znajda
si¢ w centrum zainteresowania w zwigzku z nowa europejska strategia
dziatania®, beda: polityka spoteczna, polityka rozwoju nauki i polityka
przemystowa — ukierunkowane na inteligentny i zréwnowazony
rozwoj sprzyjajacy wiaczeniu spotecznemu. W ten jakze szeroki zakres
rozwazan w szczegolnosci wpisujg si¢ problemy, z ktorymi mierza si¢
autorzy artykutow wchodzacych w sktad monografii. Z tego wzgledu
trudno wskaza¢ jednoznacznie na konkretny obszar badan, wokot
ktorego miataby si¢ koncentrowaé podejmowana tu problematyka.
Wszak wyzwan, przed jakimi stoi nie tylko Polska, ale rowniez Europa
i caly $wiat W ciggu najblizszych kilku lat, jest bez liku. Niewatpliwie
jednak motywem przewodnim, ktory przy$wiecat autorom badan, byto
ujecie wybranych problemow w perspektywie 2020 roku. Wartosé
dodang z pewnos$cia stanowig rozdziaty, w ktorych zaprezentowano
wyniki wlasnych badan empirycznych autoréw.

! Informacje na temat programu Horyzont 2020 dostepne sa na stronie:
http://ec.europa.eu/research/horizon2020/index_en.cfm?pg=h2020-
documents, stan na marzec 2013.

2 Komunikat Komisji, Europa 2020 — Strategia na rzecz inteligentnego
i zrownowazonego rozwoju  sprzyjajacego  wilaczeniu  spotecznemu,
KOM(2010) 2020 wersja ostateczna, Bruksela 3.3.2010.
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DARIUSZ ADRIANOWSKI”

SILNA MARKA A BUDOWANIE WARTOSCI
PRZEDSIEBIORSTWA

Wstep

Wspolczesne przedsiebiorstwa za glowny cel stawiajg sobie
budowanie wartosci dla akcjonariuszy. Nieustannie zmieniajace si¢
warunki funkcjonowania firm powoduja, ze poszukujg one coraz to
nowszych zroédet swojej wartosci, aby zyska¢ przewage nad
konkurencja. W owych poszukiwaniach coraz wigksza role odgrywaja
pozabilansowe aktywa niematerialne, takie jak marka, wizerunek, czy
tez kultura organizacyjna. Wydaje sie¢, ze najwigksze znaczenie
sposrod nich odgrywa marka. To wiasnie ona moze by¢ sposobem na
odrdéznienie organizacji i jej produktow od konkurencji, prowadzac
tym samym do zbudowania przewagi konkurencyjnej oraz zwickszenia
warto$ci firmy. Artykul jest proba odpowiedzi na pytanie jakie
korzysci wynikaja z faktu, ze przedsigbiorstwo posiada silng marke.

1. Definicje marki

We  wspolczesnych  realiach  gospodarczych  aktywa
niematerialne posiadaja niekiedy wieksze znaczenie niz majatek
trwaty. Warto$ci niematerialne i prawne przyjmuja r6zng forme, ale w
wiekszo$ci przypadkow to marka i jej kapitat odgrywaja najwazniejsza
rolg.

Marka jest popularnym pojeciem i petni wazna rol¢ w naukach
0 zarzadzaniu. Traktowana jest jako podstawowe narzedzie
marketingu. Przytoczenie definicji marki, ktora posiada uniwersalng
akceptacje, jest jednak trudne. Za marke mozna uznaé¢ nazwe, symbol,
znak graficzny, kolor, kompozycje przestrzenng, melodi¢ lub
potaczenie wczesniejszych elementow, tworzace wizerunek produktu,
odrézniajacy si¢ od konkurencji'. W praktyce marka rozumiana jest
jako ,,co$ wiecej”, co zbudowato S$wiadomos$¢, reputacje i ma

“ Doktorant, Katedra Marketingu, Wydzial Zarzadzania, Uniwersytet £.6dzki.
1 J. Altkorn, T. Kramer, Leksykon marketingu, Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne, Warszawa 1998, s. 140-141.
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znaczenie na rynku®. Srodowisko zwiazane z marketingiem definiuje
marke jako zespot cech, ktore zdaniem uczestnikdw rynku wyrazaja
soba firmy, produkty, ustugi, a nawet osoby, kraje i organizacje®.
Marka moze by¢ rozumiana na cztery rézne sposoby: jako produkt,
organizacja, osoba lub symbol.

Wedlug J. Kalla marka to kombinacja ztozona z produktu
fizycznego, nazwy marki, opakowania, reklamy oraz takich dziatan,
jak dystrybucja i cena. Zastosowanie marketingu mix powoduje, ze
marka zyskuje dodatkowe wartosci o charakterze emocjonalnym, ktore
Wyrdzniaja ja na tle pozostalych®. Powyzsza definicje mozna uznaé za
ogo6lna, ale pokazujaca wiele elementow, ktore nalezy traktowac jako
sktadniki marki, dzigki czemu jest tez definicjg uniwersalng. Podkresla
jednocze$nie mozliwos¢ osiaggnigcia pozycji lidera rynkowego, co
W $wietle tematu pracy jest szczego6lnie istotne.

Opracowanie kombinacji, ktéra odrdoznia jedno zestawienie
powyzszych elementdow od drugiego, dostarcza nabywcom
ponadprzecigtnych  korzySci  zar6wno  funkcjonalnych,  jak
i symbolicznych, dzigki czemu formuje si¢ lojalna grupa konsumentéw
i umacnia si¢ pozycja rynkowa przedsigbiorstwa.

Marke mozna réwniez scharakteryzowaé jako zespol
funkcjonalnych, ekonomicznych i psychologicznych, korzysci, jakie
staja si¢ udzialem uzytkownika produktu, z konkretng nazwa
i konkretnym symbolem®. Marka to sktadnik produktu, dzigki ktoremu
nabiera on indywidualnego charakteru, bez wzgledu na podobne cechy
z innymi produktami tej samej kategorii. Marka to nosnik informacji
0 produkcie, ktore konsument bierze pod uwage przy zakupie. Jest to
pojecie wielowymiarowe, w sktad, ktorego wchodzg niewidoczne
procesy tworzace jej wartos¢ dodana i budujace przewage
konkurencyjna®.

Marka okreslana bywa réwniez jako znak handlowy, brand,
znak towarowy. Na podstawie ustawy Prawo wlasno$ci

2 K. Keller., Strategiczne zarzgdzanie markq, Wolters Kluwer, Warszawa
2011, s. 20.

® http://biznes.net/blogposts/view/162, dostep na 12.05.2012.

* A. Banaszak., Postrzeganie marki, [w:] Paluchowski W. J., Bartkowiak G.
(red.), Psychologia a promocja: zachowania konsumentéw, Wydawnictwo
Rys Studia, Poznan 2004, s. 45-81.

®> G. Urbanek, Na poczatku byt znak, [w:] Marki Polskie — dodatek do
Rzeczpospolitej, 30.06.2004.

® L. De Chernatony, Marka. Wizja i tworzenie marki, GWP, Gdansk 2003.
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przemystowej’, marka to szczegdlna nazwa, znak, symbol, wzor lub
ich kombinacja, nadawana przez sprzedawce lub grupe sprzedawcow,
majaca na celu identyfikacje wyrobu lub ustugi oraz ich wyrdznienie
na tle ofert konkurentow®. Z kolei znakiem towarowym ustawodawca
okresla kazde oznaczenie prezentowane w sposob graficzny lub takie,
ktore da si¢ w sposob graficzny przedstawié, zastrzegajac, iz powinno
ono odrézniaé towar jednego przedsiebiorstwa od tego samego rodzaju
towardéw innego podmiotu.

Dla wielu przedsigbiorstw marka jest jednym z najwazniejszych
zasobow firmy, bedagcym zestawem poszczegolnych cech produktu,
ktére maja wplyw na decyzje zakupowe nabywcow i dzieki ktorym
nazwa produktu bedzie przez nich kojarzona. Dobra marka powinna
odwzorowywaé produkt i by¢ tatwo zapamigtywana®. Marka realizuje
wiele funkcji wobec nabywcéw. Sa one spelniane tym lepiej, im
wyzszy jest poziom jej znajomo$ci i akceptacji oraz lojalnosé
w stosunku do niej.

Zgodnie z powyzszymi definicjami marka powinna odrézniac
dany produkt od jego rynkowych odpowiednikéw i dostarczaé
niezbednych informacji do podjecia ostatecznej decyzji zakupowe;.
Dlatego marka petni kilka waznych funkcji'’:

e identyfikacyjna — wskazuje na zrédto pochodzenia produktu,

e ochronng — chroni przed kopiowaniem,

e gwaranta powtarzalno$ci — marka zobowiazuje sie do identycznych
rezultatow stosowania, bez wzgledu na miejsce i czas zakupu
produktu,

e gwaranta jako$ci — niezmienna jako$¢, bedaca wartoscig dla
klienta,

e uproszczenia procesu decyzyjnego — pozwala  zebraé
i uporzadkowac informacje o ofercie firmy i konkurentow,

e transformacyjng — $wiadomo$¢ marki zwigksza i transformuje
przezycia zwigzane z konsumpc;ja,

" Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 roku Prawo wiasnosci przemystowej, tj. Dz.
U.z2003r.,Nr 119, poz. 1117 z p6z. zm.

8 Dz.U. z 2001r., nr 49, poz. 508; Dz.U. z 2002r., nr 74, poz. 676; Dz.U. nr
108, poz 945; Dz.U. nr 113, poz.983; Dz.U, nr 153, poz. 1271; tekst jednolity
— Dz.U. z 2003r., nr 119, poz. 1117 oraz Dz.U. z 2004r., nr 33, poz. 286; za
,,Biznes Trendy”, INFOR, Warszawa, maj 2006, s. 35.

% |. Rutkowski, Strategie produktu. Koncepcje i metody zarzqdzania ofertq
produktowg, PWE, Warszawa 2011.

10 3. Kall, B. Sojkin, J. Szymczak, M. Urbanik, Zarzgdzanie produktem, PWE,
Warszawa 2003, s. 56.
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ANITA ANTCZAK"
LUKASZ TEOCZEK™

WPLYW ZAOSTRZONYCH KRYTERIOW OCENY

ZDOLNOSCI KREDYTOWEJ OSOB FIZYCZNYCH

NA LICZBE ZAWIERANYCH UMOW KREDYTOW
HIPOTECZNYCH

Wstep

Analizujac rynek kredytow hipotecznych w Polsce w ostatnich
latach, mozna bylo zauwazy¢, iz przezywal on dynamiczny rozwdj.
Tego rodzaju kredyt stal si¢ najczestszym zrodlem finansowania
nieruchomosci, zwlaszcza nieruchomosci mieszkaniowych. Jednakze
kryzys finansowy lat 2007-2009 spowodowat konieczno$¢ zaostrzenia
kryteriow oceny zdolnosci kredytowe;.

Celem niniejszej pracy jest ocena zmiany polityki kredytowej
bankow, ktorej najbardziej zauwazalnym efektem byt spadek liczby
udzielanych kredytow hipotecznych. Autorzy podjeli si¢ réwniez
proby predykeji ilosciowych skutkéw wspomnianych zmian polityki
kredytowej na lata 20132020 oraz okreslili ich znaczenie zaréwno dla
klientow, jak i dla bankow.

1. Istota zdolnosci kredytowej i analiza czynnikow ja
determinujacych

Warunkiem uzyskania kredytu hipotecznego jest posiadanie
przez kredytobiorce zdolno$ci kredytowej. Prawo bankowe definiuje
zdolno$¢ kredytowa jako ,,zdolno§¢ do sptaty zaciagnigtego kredytu
wraz z odsetkami W terminach okreslonych w umowie'”. Wplyw na jej
wysokos¢ wywieraja, m.in. dochody i zobowigzania, obcigzenia
kredytowe, okres kredytowania, oprocentowanie kredytu, system sptat
kredytu i jego waluta.

“ Doktorantka, Instytut Finansow, Wydzial Ekonomiczno-Socjologiczny,
Uniwersytet Lodzki.

" Doktorant, Instytut Finanséw, Wydzial Ekonomiczno-Socjologiczny,
Uniwersytet Lodzki.

! Ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. — Prawo bankowe, tj: Dz.U. z 2002 r. nr
72, poz. 665, ze zm., art. 70.
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Pierwszy z paramentow — dochody i zobowigzania, stanowi
jeden z gtéwnych czynnikéw decydujacych o zdolnosci kredytowe;j.
Dochod, ktory uwzgledniany jest w analizie, musi mie¢ charakter staty
i musi by¢ stabilny w czasie. Do zobowigzan zalicza si¢ nie tylko
zobowigzania kredytowe i finansowe, ale takze koszty ponoszone
przez klienta na utrzymanie domu i rodziny®. Po odjeciu od dochodow
stalych zobowigzan klienta, otrzymujemy nadwyzke finansowa
kredytobiorcy, z ktorej klient bedzie mogt splaca¢ raty kredytu
hipotecznego. Jesli nadwyzka ta okaze si¢ wystarczajaca, kredyt
hipoteczny zostanie przyznany. Im wyzsza wysoko$¢ dochodu
pomniejszonego o obcigzenia, tym wyzsza mozliwa do otrzymania
kwota kredytu®.

Bank, przy ocenie zdolnosci kredytowej, winien bra¢ rowniez
pod uwage sume¢ miesigcznych rat kredytowych klienta tak, by
zachowa¢ odpowiednia relacje miedzy wysokoscia obciazen
kredytowych a wysokoscig osigganego dochodu. Dopuszczalny
poziom zadluzenia reguluje Rekomendacja T.

Sposobem na zwigkszenie zdolnosci kredytowej jest wydtuzenie
okresu kredytowania. Dhuzszy okres kredytowania wplywa na
zmnigjszenie wysokoSci raty, stad tez wigksza kwota kredytu mozliwa
do udzielenia potencjalnemu kredytobiorcy. Negatywna konsekwencja
wydluzenia okresu kredytowania jest jednak zwigkszenie kosztu
odsetkowego w catym okresie kredytowania®.

Podobny wptyw na zdolno$¢ kredytowa ma wybor systemu splat
kredytu w formie rat rownych zamiast rat malejacych. W przypadku
rat rownych, rata kredytu, zwtaszcza na poczatku okresu sptacania, jest
nizsza niz w przypadku rat malejacych. Taka tez rata brana jest do
badania zdolno$ci kredytowej w momencie podejmowania decyzji
0 udzieleniu kredytu. Stad zdolno$¢ kredytowa przy ratach réwnych
okazuje sie by¢ wyzsza®.

Oprocentowanie kredytu wptywa na zdolnos¢ kredytowa w ten
sposob, ze im wyzsze oprocentowanie, tym nizsza zdolno$¢
kredytowa®.

2 G. Glowka, Mieszkaniowy kredyt hipoteczny w Polsce, Szkota Gloéwna
Handlowa w Warszawie, Warszawa 2010, s. 53-54.

® Z. Dobosiewicz, Kredyt hipoteczny. Poradnik, Wydawnictwo DIFIN,
Warszawa 2010, s. 20.

* G. Gtowka, Mieszkaniowy kredyt hipoteczny w Polsce, op. cit., s. 54-55.

® Ibidem, s. 55.

® 7. Dobosiewicz, Kredyt hipoteczny. Poradnik, op. cit., s. 21.
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EWELINA BEZZUBIK"

ZRODLA FINANSOWANIA PROCESOW
INNOWACYJINYCH W POLSCE

Wstep

We wspolczesnym $wiecie na migdzynarodowe] scenie
z sukcesem funkcjonowaé moga tylko przedsiebiorstwa innowacyjne,
Zz duzym udzialem wysokich technologii, zarzadzane w sposob
umozliwiajacy ekspansj¢ na zewnatrz. Rozwdj sektora przedsigbiorstw
innowacyjnych jest dla polskiej gospodarki kluczowy, gtéwnie ze
wzgledu na znaczaca role, jaka pelnig firmy w tworzeniu PKB
i nowych miejsc pracy. Aby osiagna¢ przewage konkurencyjna
w wymiarze globalnym, konieczna jest intensyfikacja wdrazania
innowacyjnych projektow.

Kazdy proces innowacyjny, bez wzgledu na to przez kogo jest
podejmowany i w jakim =zakresie, zwigzany jest z mnakladami
kapitatowymi. Zrodet pozyskania srodkow finansowych jest wiele,
zaleza one gtownie od wielkos$ci firmy, formy wlasnos$ci oraz sytuacji
W jej otoczeniu zewngtrznym. Mozliwo$¢ pozyskania finansowania
wigze sie z rodzajem realizowanego przedsigwziecia, jak i etapem jego
zaawansowania.

Podstawowym problemem rozwoju innowacji w Polsce jest
istnienie bariery finansowej. Wynika ona z faktu, iz wdrazanie
innowacji wymaga poniesienia wysokich kosztow. Wigkszos¢
przedsigbiorstw, szczegdlnie =z sektora malych 1 $rednich
przedsigbiorstw, nie dysponuje wlasnym kapitalem, ktory moglyby
przeznaczy¢ na finansowanie ryzykownych przedsiewzigc.

Celem niniejszego opracowania jest przedstawienie istoty
innowacji oraz ukazanie gléwnych zrodet finansowania proceséw
innowacyjnych w  Polsce, ze szczegdlnym uwzglednieniem
perspektywy 2020 roku.

1. Pojecie innowacji
Pojecie innowacji wywodzi si¢ z tacinskiego stowa innovation

i oznacza odnowienie, odnow¢. Uwaza si¢ za nie nowe i lepsze niz
dotychczas stosowane przez ludzi rozwigzania, ktore maja wptyw na
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spoleczno-ekonomiczne warunki Zycia. Innowacje powstaja i s3
wdrazane w zasadzie od poczatku istnienia ludzkosci. Moga by¢
oceniane jako nowe rozwigzania w odniesieniu do przedsi¢biorstwa,
gospodarki regionu lub kraju’.

Za ojca definicji innowacji uwaza si¢ J. A. Schumpetera.
Wedlug niego innowacje nalezy definiowa¢ jako ,,wprowadzenie
nowych produktow, nowych metod produkcji, znalezienie nowych
rynkow, zdobycie nowych zrédet surowcdw oraz wprowadzenie nowe;j
organizacji”?>. W klasycznym znaczeniu innowacja to co$, czego
dotychczas nie bylo, co§, co ma zupelnie nowa technologie.
Najogoélniej ujmujac, przez pojecie innowacji mozemy rozumiec
zmiany, ktore dokonywane sa celowo i polegaja na zastgpowaniu
dotychczasowych stanéw innymi, ocenianymi pozytywnie w $wietle
przyjetych kryteriow”.

W literaturze ekonomicznej mozna spotkaé si¢ z dwojakim
ujeciem definicji innowacji: jako procesu lub jako rezultatu jego
wykonania. Przez procesowe ujecie innowacje rozumiemy wszelkie
procesy tworczego myS$lenia, zmierzajace do  zastosowania
i uzytkowania ulepszonych rozwigzan w technice, technologii,
organizacji 1 zyciu spotecznym. Innowacja jako rezultat odnosi si¢
natomiast do jakiegokolwiek dobra, ustugi lub pomyshu, ktory jest
postrzegany jako nowy”.

Proces innowacji okreslany jest jako dynamiczny ciag
powtarzajacych si¢ czynno$ci — od powstania pomystu na innowacje,
opracowania go, wdrozenia, promocji i sprzedazy na rynku, po dyfuzje
oraz dalszy rozwdj w czasie. Jest to proces uczenia si¢, podczas
ktorego zachodzg wzajemne interakcje oraz ksztaltowane sa relacje
pomiedzy pracownikami przedsigbiorstwa a jego partnerami®. Termin
»innowacje” mozemy rozumie¢ bardzo szeroko, poniewaz odnosi si¢
do kazdej sfery zycia, poczawszy od nowych rozwigzan dotyczacych
gospodarki, czy spoteczenstwa, a skonczywszy na nowych pradach
mys$lowych i kulturowych.

! M. Dolinska, Innowacje w gospodarce opartej na wiedzy, Polskie
Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2010, s. 13.

2J. A. Schumpeter , Teoria rozwoju gospodarczego, PWE, Warszawa 1999.

® E. Weiss, Pozyskiwanie Srodkéw unijnych przez przedsiebiorstwa
innowacyjne. Podejscie procesowe, Wyd. C. H. Beck, Warszawa 2011, s. 62.
* M. Dolinska, Innowacje w gospodarce .., 0p. Cit., s. 13.

s Tamze, s. 14.
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