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Monografia, ktérag mamy przyjemno$¢ przedstawi¢ Szanownym Czytelni-
kom jest szostym tomem publikacji z cyklu ,,Ekonomia i zarzadzanie w teorii
i praktyce”. Sktadajg si¢ na nig opracowania napisane przez mtodych pracowni-
kéw naukowych Wydzialu Ekonomiczno-Socjologicznego i Wydzialu Zarza-
dzania Uniwersytetu Lodzkiego oraz innych polskich uczelni. Podobnie jak
w poprzednich edycjach poszczegdlne rozdziaty ksiazki sa poswiecone prezen-
tacji wynikow badan prowadzonych przez autoréw, dotyczacych roznych
aspektow funkcjonowania wspoélczesnych gospodarek. Nawigzuja one do
aktualnych zjawisk obserwowanych w $wiatowej i w polskiej gospodarce.
Bardzo waznym wktadem w dyskusj¢ na temat problemow gospodarczych
sa artykuly, w ktérych zostaly zaprezentowane wyniki wlasnych badan empi-
rycznych.

Wydaje sie, ze — pomimo bardzo szerokiego spektrum zainteresowan nau-
kowych autorow monografii — mozna wskaza¢ wspolny watek stanowiacy
kanwg prezentowanych w ksigzce rozwazan. W wielu artykutach autorzy
podejmujg probe oceny czynnikdéw determinujacych konkurencyjno$é ujmowang
tak, jak to zostato zrobione w jednej z definicji zaproponowanych przez OECD.
Zgodnie z ta definicja ,konkurencyjnos¢ oznacza zaréwno zdolnos¢ firm,
przemystoéw, regionéw, narodow lub ponadnarodowych ugrupowan do sprosta-
nia migdzynarodowej konkurencji, jak i do zapewniania relatywnie wysokiej
stopy zwrotu od zastosowanych czynnikdéw produkcji i relatywnie wysokiego
zatrudnienia na trwatych podstawach”. Biorgc pod uwage podmiot konkurowa-
nia mozna zatem okreslic konkurencyjno$¢ jako zdolno$¢ przedsigbiorstwa,
regionu lub kraju do tworzenia wigkszego bogactwa niz konkurenci na rynku
swiatowym. Tego typu podejscie jest punktem wyjscia podzialu monografii na
trzy czeséci, w ktorych zostaty ujete rozne aspekty konkurencyjnosci z perspek-
tywy procesOw zachodzacych w przedsigbiorstwach, regionach i gospodarkach
narodowych.

Pierwsza cze$¢ ksiazki — konkurencyjno$é przedsiebiorstw — obejmuje
dziewig¢ rozdziatow. Wigkszos¢ z nich poswigcona zostata ocenie wplywu
struktur rynkowych i otoczenia regulacyjnego przedsigbiorstw na ich zdolnosé¢
do konkurowania na rynkach krajowych i zagranicznych. Relacja konkurencja
— konkurencyjnos$¢ jest opisywana przede wszystkim w kontekscie implikacji
proceséw liberalizacji i deregulacji na poziom dobrobytu. Szczegdlnym przy-
padkiem organizacji sektora jest monopol. Mozna wskaza¢ wiele przyczyn,
ktore prowadza do uzyskania przez przedsigbiorstwo pozycji monopolistycznej
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lub dominujacej na rynku oraz skutkow, jakie ma to dla konkurencyjnosci
sektora i gospodarki. Wskazuja na to autorzy rozdziatow, w ktdrych opisane
zostaly rozne przypadki firm monopolistycznych. Jako pozytywny przyktad
proceséw demonopolizacji wymienia si¢ ustawg liberalizujaca rynek ustug
pocztowych w Polsce. Jest to specyficzny rynek, na ktérym pozycja monopoli-
styczna Poczty Polskiej byta chroniona przez regulacje prawne skutecznie
ograniczajace rozw0j konkurencji. Nowe przepisy, ktore weszty w zycie od roku
2013, wprowadzaja rozwigzania stuzace rozwojowi konkurencyjnosci, co
powinno przynie$¢ pozytywne skutki dla konsumentow i operatoréw niepu-
blicznych. Jedna z przyczyn prowadzacych do wystepowania struktur monopoli-
stycznych sa procesy fuzji i przeje¢ obserwowane m.in. na rynku ustug teleko-
munikacyjnych. Nawiazuje do tego rozdzial, w ktorym podjeta zostala proba
oceny transakcji wykupu T-Mobile przez AT&T, do jakiej doszto na rynku
amerykanskim. Jest to klasyczny przyktad dylematu stojacego przed instytucja-
mi prowadzacymi polityke antymonopolowg. Chodzi o ocene korzysci, jakie to
moze przynie$¢, wynikajacych ze zjawiska ekonomii skali z kosztami zwigza-
nymi z ograniczeniem konkurencyjnosci w sektorze.

Klasyczny monopol jest struktura rynkowa, ktora rzadko wystepuje w prak-
tyce. Czeséciej mamy do czynienia z takimi formami organizacji sektora, ktore
okreslane sg terminem konkurencji niedoskonatej. Nawigzuje do tego autor
artykutu, w ktorym pokazane zostaly skutki nowych regulacji wprowadzonych
przez Uni¢ Europejska na rynku czynnikéw chtodzacych. Potgczenie tych
regulacji w prawami patentowymi posiadanymi przez dwie firmy dziatajace
w sektorze tworzy de facto sytuacje duopolistyczna, umozliwiajgca producentom
stosowanie praktyk monopolistycznych. Kolejny przyktad tego rodzaju praktyk
biznesowych, mozliwych do stosowania na rynkach niedoskonatych, zostat
zaprezentowanych w rozdziale poswigconym dyskryminacjom cenowym.
Réznicowanie cen tych samych dobr i ustug dla réznych grup odbiorcow
i segmentow rynku jest dzialaniem generujacym dodatkowe korzysci dla
sprzedawcy. Autor artykulu wykazal, ze na rynku telefonii komorkowej
w Polsce mozliwosci dyskryminacyjnego réznicowania cen zmniejszajg si¢, co
moze by¢ zwigzane ze wzrostem natezenia konkurencji w sektorze.

Kluczowe znaczenie dla pozycji konkurencyjnej przedsiebiorstw ma ich
zdolnos¢ do tworzenia i absorbcji innowacji. Jezeli dziatalno§¢ innowacyjna
zostanie okreslona jako swoisty proces zachodzacy w podmiocie gospodarczym,
to na przebieg tego procesu z jednej strony wplyw maja strumienie wej$cia
w postaci zrodet finansowania tej dziatalnosci, z drugiej strony strumienie
wyjscia determinujace wyniki ekonomiczne przedsi¢biorstw. Podkreslajg to
autorzy dwoch rozdziatdw. W pierwszym z nich opisany zostat wplyw kryzysu
gospodarczego na zmiany w strukturze finansowania dziatalnos$ci innowacyjne;j,
w drugim podjeto probe weryfikacji tezy o wyzszej efektywnosci ekonomicznej
innowacyjnych przedsigbiorstw.
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Na pozycje konkurencyjna przedsigbiorstwa istotny wptyw ma wybor jednej
z dwoch alternatywnych koncepcji zarzadzania — koordynacji hierarchicznej lub
rynkowej. Ta pierwsza oznacza skupienie w przedsigbiorstwie réznych rodzajow
dziatalnos$ci, druga za$, ze cze¢$¢ zasobow jest nabywana na rynku. Na znaczenie
tego rodzaju decyzji biznesowych dla podmiotow dzialajacych na rynku ustug
medycznych w Polsce wskazuje autor kolejnego rozdziahu.

Rynek kapitatowy jest dla kazdej gospodarki swoistym zwierciadtem poka-
zujacym konkurencyjnos$¢ gospodarki narodowej jako miejsca lokowania kapi-
tatow. Tendencje wystepujace na rynku kapitalowym stajg si¢ waznym wskazni-
kiem sytuacji gospodarczej kraju i barometrem nastrojow inwestorskich.
Naktada to na spotki publiczne szczegdlne wymogi, jesli chodzi o jakosc¢ relacji
inwestorskich i ich efektywno$¢ ekonomiczng. Ten watek zostal podjety
w dwoch rozdziatach ksigzki, w ktorych opisywany jest niezwykle istotny
komponent tadu korporacyjnego spotek publicznych — transparentno$é polityki
wynagradzania menedzerow, a takze analizowana jest rentowno$¢ spolek
gietdowych.

Konkurencyjnos¢ gospodarki i regionow jest efektem konkurencyjnosci
dziatajacych na ich obszarach przedsigbiorstw. Zarazem procesy gospodarcze
zachodzace w lokalnym otoczeniu przedsi¢gbiorstw réwniez majg wplyw na ich
pozycje¢ konkurencyjna. Wystepuje tutaj zatem interakcja wzajemnie powigza-
nych ze sobg czynnikdéw, ktdre razem tworza wielowymiarowa przestrzen.
Watek ten zostat podjety w kolejnej czgsci monografii zatytutowanej konkuren-
cyjnos¢ regionéw. W artykule poswigconym determinantom ksztattujacym
konkurencyjno$¢ przedsiebiorstw regionu t6dzkiego autorka stusznie konstatuje,
ze konkurencyjne przedsigbiorstwo przyczynia si¢ do rozwoju regionu i tym
samym do wzrostu poziomu jego konkurencyjnosci. Podkresla znaczenie
polityki regionalnej panstwa i pomocy publicznej dla ksztaltowania klimatu
biznesowego sprzyjajacego wzrostowi konkurencyjnosci. Przyktadem takiego
rozwigzania sa specjalne strefy ekonomiczne. Problem ten jest rozwijany
w kolejnym rozdziale po§wieconym roli spoteczenstwa obywatelskiego w pro-
wadzeniu polityki rozwoju regionalnego. Jak pisze autorka, przyjecie przez
instytucje publiczne odpowiedniej strategii dzialania tworzy podtoze do siggania
do zasobow lokalnego kapitatu spolecznego i wlaczania spoleczenstwa w po-
lityke rozwoju lokalnego. Jeszcze jeden rozdzial akcentuje wplyw polityki
budzetowej samorzadow terytorialnych na wzrost spoteczno-gospodarczy
a w konsekwencji wzrost konkurencyjnosci i innowacyjnosci regionow.

Niezwykle waznym czynnikiem wpltywajacym na zrownowazony rozwoj,
zmniejszanie dysproporcji miedzy regionami oraz zwigkszanie ich konkurencyj-
nosci jest polityka spdjnosci Unii Europejskiej. O kontrowersjach, jakie sa
zwigzane ze stosowaniem tego rodzaju instrumentéw polityki gospodarcze;,
i metodach pomiaru proceséw spojnosci w procesie integracji europejskiej
traktuje nastepny rozdzial monografii. Ostatni artykut drugiej czgsci poswiecony
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jest przestrzenno-czasowej analizie popytu na samochody osobowe w polskich
wojewodztwach. Badania wykazaly, ze regionalne zréznicowanie czynnikow
ekonomicznych i demograficznych w istotny sposdb wptywa na badane zjawisko.

Konkurencyjnosé z perspektywy gospodarki narodowej oznacza zdol-
no$¢ gospodarki do osiggania najwazniejszych celow makroekonomicznych,
takich jak utrzymanie wysokiego tempa wzrostu gospodarczego, efektywnego
wykorzystania zasobow czynnikow wytworczych, w tym przede wszystkim
pracy, niskiej inflacji i réwnowagi zewnetrznej — zréwnowazonego bilansu
obrotow biezacego 1 stabilnego kursu walutowego. Decyduje o tym m.in.
skuteczna polityka ekonomiczna prowadzona przy uzyciu takich instrumentow,
jak polityka monetarna i fiskalna. W rozdziatach zamieszczonych w ostatniej
czesci monografii podjeta zostata wlasnie tego rodzaju problematyka badawcza.
Dodatkowo autorzy wskazuja na wplyw obecnego kryzysu finansowego na
zachowanie wewngtrznej i zewngtrznej rownowagi gospodarczej. W szczegdl-
nosci podjete zostaly kwestie wptywu polityki monetarnej EBC na inflacje
1 aktywno$¢ ekonomiczng krajow strefy euro, analizy wewnetrznych czynnikow
ksztattujacych terms-of-trade gospodarek krajowych czy konsekwencji kryzysu
finansowego dla gospodarki Meksyku. W jednym z artykutéw podjgto probe
empirycznej weryfikacji teorii neoklasycznej i popytowej w kontekscie przyczyn
obecnego kryzysu. Dwa kolejne rozdzialy poswigcone zostaty polityce fiskalne;.
Autorzy badaja zalezno$ci migdzy obcigzeniami podatkowymi i rozmiarami
szarej strefy oraz wskazuja rolg, jaka odgrywa procedura nadmiernego deficytu
budzetowego w ksztattowaniu dyscypliny budzetowej w krajach Unii Europej-
skiej. Ostatnie rozdziaty monografii poswigcono analizie czynnikow ksztattuja-
cych liczbg pracownikow zatrudnionych na ,,zielonych miejscach pracy”, a takze
charakterystyce zjawiska okreslanego jako ,spoteczenstwo informacyjne”.
Dziatania podejmowane w celu ochrony s$rodowiska naturalnego oraz dyna-
miczny rozwo6j technologii informacyjno-komunikacyjnych sg to kolejne
obszary dziatalno$ci gospodarczej, ktore w istotny sposob wptywaja na konku-
rencyjno$¢ gospodarki narodowe;.

Ksigzka jest adresowana do osdb, ktore interesuja si¢ problematyka ekono-
mii. Zawarte w publikacji opracowania moga by¢ réwniez przydatne dla
nauczycieli akademickich oraz studentéw kierunkéw ekonomia, zarzadzanie,
finanse 1 bankowos¢, stanowigc lekture uzupetniajaca do wykltadoéw kursowych
i specjalizacyjnych.

Piotr Urbanek
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PAULINA BLASZKIEWICZ'

PROBA ZLAMANIA MONOPOLU POCZTY POLSKIEJ
POPRZEZ USTAWE LIBERALIZUJACA RYNEK USLUG
POCZTOWYCH

Wstep

1 stycznia 2013 r. weszta w zycie nowa ustawa Prawo pocztowe. Wnosi ona
szereg istotnych zmian dotyczacych funkcjonowania rynku ushug pocztowych
w Polsce i ma doprowadzi¢ do jego demonopolizacji. Ustawa jest wynikiem
konieczno$ci dostosowania prawodawstwa krajowego do wymogéw III Dyrek-
tywy pocztowej Parlamentu Europejskiego i Rady z roku 2008. Celem niniejszej
pracy jest wskazanie znaczenia zmian, ktore wprowadza nowa ustawa, a takze
proba analizy jej potencjalnych skutkow, ktéore moga by¢é obserwowane
w najblizszych latach.

1. Charakterystyka rynku uslug pocztowych w Polsce

Ustugi pocztowe maja charakter ustug uzytecznosci publicznej. Umozliwia-
ja przeplyw informacji od odbiorcy (odbiorcow) w kierunku nadawcy (nadaw-
co6w)'. Ushugi pocztowe mozna zdefiniowaé jako niematerialna, czynnosciowa
form¢ wyizolowanej dziatalno$ci gospodarczej, prowadzaca do zaspokajania
zapotrzebowania zglaszanego przez odbiorcow w obszarze przekazywania
informacji na odlegto$¢ oraz zaséb materialny i nominalny wraz z ustugami
posrednictwa rynkowego®. Z kolei ustawa Prawo pocztowe z dnia 23 listopada
2012 r. definiuje ushuge pocztowa jako, wykonywane w obrocie krajowym lub
zagranicznym, zarobkowe:

1) realizowane tacznie lub rozdzielnie przyjmowanie, sortowanie, dorecza-
nie przesylek pocztowych oraz drukow bezadresowych;

2) przemieszczanie przesyltek pocztowych, a takze drukéw bezadresowych,
jezeli jest wykonywane lacznie z przynajmniej jedng sposrdd czynnosci, o kto-
rych mowa w pkt. 1;

3) przesytanie przesytek pocztowych przy wykorzystaniu srodkow komuni-
kacji elektronicznej, jezeli na etapie przyjmowania, przemieszczania lub

* Doktorantka, Katedra Mikroekonomii, Wydzial Ekonomiczno-Socjologiczny UL.

' R. Czaplewski, Ekonomika poczty, Wyd. Nauk. US, Szczecin 1993, s. 35.

2 A. Panasiuk, D. Szostak, A. Tokarz, Czynniki produkcji pocztowej, Wyd. Nauk. US, Szcze-
cin 2005, s. 21.
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doreczania przekazu informacyjnego przyjmuja one fizyczna forme przesytki
listowe;;

4) prowadzenie punktéw wymiany umozliwiajacych przyjmowanie i wy-
mian¢ korespondencji migdzy podmiotami korzystajacymi z obshugi tych
punktow;

5) realizowanie przekazoéw pocztowych.

Rynek ushug pocztowych stanowi system wspomagajacy ustugodawcow
oraz ushugobiorcow w okreslaniu zakresu ich potrzeb, warunkow i cen. Wszyst-
ko to musi odbywac¢ si¢ zgodnie z uregulowaniami prawnymi obowiazujacymi
w danym kraju. Rynek ushug pocztowych obejmuje obrét ustugami posrednic-
twa, S$wiadczonymi (na zlecenie klientow instytucjonalnych do klientow
indywidualnych) przez operatoréw pocztowych®. Rynek ustug pocztowych petni
w gospodarce wiele istotnych funkcji. Sg to m.in.: realizacja ustug przekazu
informacji oraz posrednictwa rynkowego, normowanie dziatalno$ci pocztowe;j,
jednoczenie obstugiwanych terytoriow (zaré6wno w zakresie spotecznym, jak
i gospodarczym) czy kreowanie innych sektorow gospodarczych®.

Do konca roku 2012 rynek ustug pocztowych w Polsce mozna byto podzie-
li¢ na cztery podstawowe segmenty: ushugi zastrzezone dla operatora publiczne-
go, ushugi wymagajace uzyskania zezwolenia, uslugi wymagajace wpisu do
rejestru operatorow pocztowych oraz ustugi o charakterze catkowicie wolnym
(obejmujace druki bezadresowe)’.

Na rynku ushug pocztowych funkcjonuja nastgpujace grupy podmiotow:

e organy regulacyjne panstwa (w Polsce sg to: minister ds. wlasciwych,
Urzad Komunikacji Elektronicznej, Sejm, Senat),

e strona podazowa — operatorzy pocztowi (operator swiadczacy ustugi po-
wszechne oraz operatorzy niepubliczni),

e strona popytowa — konsumenci (klienci indywidualni, przedsiebiorstwa,
instytucje panstwowe, organizacje spoteczne).

Powszechne ustugi pocztowe sg definiowane przez ustawg Prawo pocztowe
z dnia 23 listopada 2012 r. Do ich $wiadczenia na terenie catego kraju jest
zobowigzany wyznaczony operator. Powszechne ustugi pocztowe okreslane sg
jako przyjmowanie, sortowanie, przemieszczanie i dorgczanie:

1) przesytek listowych, w tym poleconych i z zadeklarowana wartoscia,
o wadze do 2000 g i okreslonych wymiarach (liczonych z tolerancjg do 2 mm);

2) przesytek dla ociemniatych;

3) paczek pocztowych, w tym z zadeklarowang wartoscig, o masie do 10 000 g
1 wymiarach, z ktérych najwigkszy nie przekracza 1500 mm, a suma dhugosci

3 A. Panasiuk, Usfugi pocztowe. Rynek i marketing, Wyd. Nauk. PWN, Warszawa 2003, s. 35.

* A. Panasiuk, D. Szostak, A. Tokarz, Czynniki produkcji..., s. 17.

> Raport Prezesa UKE o stanie rynku ustug pocztowych w Polsce w 2011 roku, Warszawa
2012, s. 21.
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i najwickszego obwodu mierzonego w innym kierunku niz dlugo$¢ nie przekra-
cza 3000 mm.

Ponadto ustugi o charakterze powszechnym musza by¢ petnione®:

1) w sposob jednolity w poréwnywalnych warunkach;

2) przy zapewnieniu na terytorium catego kraju rozmieszczenia:

a) placéwek pocztowych,

b) nadawczych skrzynek pocztowych, odpowiedniego do zapotrzebowania
na danym terenie;

3) z zachowaniem wskaznikow czasu przebiegu przesytek pocztowych;

4) po przystepnych cenach;

5) z czgstotliwo$cig zapewniajaca co najmniej jedno opréznianie nadawczej
skrzynki pocztowej i dorgczanie przesylek pocztowych, co najmniej w kazdy
dzien roboczy i nie mniej niz przez pi¢¢ dni w tygodniu z wylaczeniem dni
ustawowo wolnych od pracy;

6) w sposob umozliwiajacy uzyskanie przez nadawce dokumentu potwier-
dzajacego odbidr przesylki rejestrowane;.

W roku 2011 w rejestrze operatoréw pocztowych znajdowato si¢ 248 pod-
miotow, w tym $wiadczaca ustugi powszechne Poczta Polska. Od roku 2000
liczba niepublicznych operatoréw pocztowych w Polsce wzrosta prawie dwuna-
stokrotnie (por. tab. 1).

Tabela 1. Liczba zarejestrowanych niepublicznych
operatoréw pocztowych w Polsce w latach 20002011

Rok Liczba zarej estr,owanych
operatorow
2000 21
2001 30
2002 52
2003 58
2004 90
2005 113
2006 157
2007 164
2008 182
2009 209
2010 244
2011 247

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie Raport
Prezesa UKE o stanie rynku ustug pocztowych w Polsce
w 2011 roku, Warszawa 2012, s. 15.

8 Ustawa z dnia 23 listopada 2012 1. ,, Prawo pocztowe”, DzU, 2012, poz. 1529.
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PIOTR BOLIBOK"
ANNA MATRAS-BOLIBOK

WPLYW KRYZYSU GOSPODARCZEGO NA FINANSOWANIE
DZIALALNOSCI INNOWACYJNEJ PRZEDSIEBIORSTW

Wstep

We wspolczesnej gospodarce zdolnos$¢ przedsigbiorstw do kreacji i absorp-
cji innowacji jest kluczowa cecha decydujacg o ich mozliwosciach rozwojo-
wych. Przedsiebiorstwa dysponujace odpowiednimi zasobami kapitalu, wiedzy
i technologii, sprzyjajagcymi powstawaniu innowacji, oraz potrafigce je w efek-
tywny sposob wykorzysta¢, moga sta¢ si¢ innowacyjne i sa w stanie sprostac
rosnacej konkurencji globalne;j.

Innowacje sg procesem ewolucyjnym, sieciowym 1i interakcyjnym, zlozo-
nym z wielu odrebnych i wspolzaleznych faz'. Kompleksowos$é procesu
innowacji sprawia, ze jest on stymulowany i ksztalttowany przez wiele czynni-
kéw. Moga one by¢ podzielone na dwie gtowne grupy: czynniki wewnetrzne,
zwigzane z wielko$cia firmy czy jej forma wiasnosci, a takze zewnetrzne,
taczace si¢ z otoczeniem firmy i Srodowiskiem jej dziatania, wsrod ktorych
kluczowa role odgrywaja uwarunkowania makroekonomiczne.

Kryzys gospodarczy ostatnich lat udowodnit, ze sytuacja makroekonomicz-
na w istotnym stopniu ksztaltuje innowacyjno$¢ gospodarek na calym §wiecie.
Ze wzgledu na globalny zasieg, obecny kryzys gospodarczy stat si¢ najbardzie;
dotkliwym zatamaniem gospodarczym po Il wojnie §wiatowej, gdyz pojawiajace
sie¢ do jego czasu kryzysy byly wydarzeniami o zasiegu regionalnym lub
krajowym’. Niepewnos¢ spowodowana gospodarczymi zawirowaniami znacza-
co ograniczyla sklonno$¢ przedsigbiorstw do inwestowania w dziatalnosé

* Adiunkt, Katedra Bankowo$ci, Wydzial Nauk Spotecznych, Katolicki Uniwersytet Lubel-
ski Jana Pawta II w Lublinie.

** Adiunkt, Katedra Ekonomii i Zarzadzania, Uniwersytet Przyrodniczy w Lublinie.

' M. Dolifiska, Innowacje w gospodarce opartej na wiedzy, PWE, Warszawa 2010; J. Kline,
N. Rosenberg, An Overview of Innovation, [w:] The Positive Sum Strategy. Harnessing Technolo-
gy for Economic Growth, R. Landau, N. Rosenberg (red.), National Academy Press, Washington
1986; R. Rothwell, Towards the Fifth-generation Innovation Process, ,International Marketing
Review” 1994, vol. 11, No 1.

2 Economic Crisis in Europe: Causes, Consequences and Responses, ,,European Economy
7”7, European Commission, Directorate-General for Economic and Financial Affairs, Luxembourg:
Office for Official Publications of the European Communities 2009, s. 8.
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PIOTR JABLONSKI

WPROWADZENIE DUOPOLU NA RYNKU CZYNNIKOW
CHLODZACYCH WYKORZYSTYWANYCH
W URZADZENIACH KLIMATYZACYJNYCH

Wstep

W ostatnim roku na rynku tzw. czynnikéw chtodzacych wykorzystywanych
w urzadzeniach klimatyzacyjnych zaszto wiele zmian. Zgodnie z unijng dyrek-
tywa 2006/40/EG poczawszy od 1 stycznia 2011 r. we wszystkich nowo
produkowanych systemach mobilnej klimatyzacji (MAC) musza by¢ stosowane
czynniki nie przekraczajace wskaznika GWP na poziomie 150. W zwigzku
z tym dwa amerykanskie koncerny opracowaly nowy czynnik chtodniczy
pochodzenia chemicznego o niskim GWP, spelniajacym wygorowane wymaga-
nia Unii Europejskiej. Spowodowato to powstanie duopolu majacego wylgcz-
no$¢ na produkcje ww. chtodziwa.

Celem artykutu jest przyblizenie teorii duopolu w ekonomii, a takze wska-
zanie zmian zachodzacych na rynku wskutek jego wprowadzenia.

1. Duopol w ekonomii

Konkurencja monopolistyczna to przyktad konkurencji niedoskonatej. Jest
to stan posredni migdzy absolutnym monopolem a modelem konkurencji
doskonatej'. Zaréwno konkurencje doskonata, jak i monopol nalezy traktowaé
jako modele teoretyczne, ktére sg zwykle odlegle od rzeczywistosci. Nieco
bardziej zblizony do niej jest model konkurencji monopolistycznej®.

Teoria konkurencji monopolistycznej, opracowanej w latach 30. i 40. wieku
XX przez J. Robinson oraz E.H. Chamberlina taczy w sobie zarowno elementy
modelu monopolu petnego, jak i modelu konkurencji doskonatej. Chamberlin
wprowadzil pojecie grupy produktowej, na ktorej oparty zostat model konkuren-
¢ji monopolistycznej. Grupa produktowa rozumiana tu jest jako przedsi¢bior-
stwa wytwarzajace i sprzedajace podobne produkty. Produkty te majg analo-
giczne krzywe przychoddéw marginalnych i kosztow”.

* Doktorant, Katedra Rachunkowosci, Wydzial Zarzagdzania UL.

'T. Zalega, Mikroekonomia, WNWZ UW, Warszawa 2008, s. 357.

2 R. Milewski, Podstawy ekonomii, PWN SA, Warszawa 1999, s. 219.
3T, Zalega, Mikroekonomia..., s. 358.

Kup ksigzke


http://onepress.pl/page354U~rt/e_0e33_ebook

JAKUB KOZINSKI

WYSTEPOWANIE DYSKRYMINACJI CENOWEJ IIT STOPNIA
W OFERTACH POLSKICH TELEFONII KOMORKOWYCH
NA PRZYKLADZIE SIECI P4 (OPERATORA SIECI PLAY)

Wstep

Wystepowanie dyskryminacji cenowej jest powszechnym zjawiskiem
w gospodarce. Czesto dyskryminacj¢ wskazuje si¢ jako ceche charakterystyczng
dla monopolu, jednakze réwniez w przypadku rynku konkurencyjnego notujemy
wiele przyktadéw dyskryminacji od pierwszego do trzeciego stopnia. Dyskrymi-
nacja wynika przede wszystkim z roznych mozliwo$ci nabywczych grup
docelowych. Czgsto podawanym przyktadem dla ostatniej z wymienionych jest
réznicowanie cen usthug telekomunikacyjnych dla grupy odbiorcow fizycznych
oraz przedsigbiorcoOw. Popularna jest teza, ze ceny ustug dla tej drugiej grupy sa
nizsze niz w przypadku tych samych ustug dla odbiorcow indywidualnych.

Celem niniejszego artykulu jest analiza ksztaltowania si¢ cen ustug teleko-
munikacyjnych dla tych dwoch grup odbiorcow w latach 2008—2012 na przykta-
dzie sieci P4 (operatora sieci Play). Przedmiotem badania bedg ceny potaczen
glosowych w archiwalnych ofertach sieci P4 z wyrdznieniem ceny zawartej
w abonamencie oraz ceny poza abonamentem. Hipoteza, jaka zostanie poddana
probie w badaniu jest twierdzenie jakoby dyskryminacja trzeciego stopnia
w ofertach ustug telekomunikacyjnych w poczatkowych latach badania faktycz-
nie zachodzita (z korzyscig dla odbiorcow firmowych), w kolejnych latach
nastgpit jednak jej zanik, a w ostatnim roku badania znikneta zupekie.

1. Podzial dyskryminacji cenowej

Literatura najczgsciej opisuje dyskryminacj¢ cenowa jako zjawisko charak-
terystyczne dla rynku monopolistycznego. W praktyce gospodarczej mozna
jednak spotkaé si¢ z sytuacja réznicowania cen rdwniez na rynkach konkuren-
cyjnych. Aby jednak dyskryminacja cenowa byta mozliwa spetnione musza by¢
nastepujace warunki':

e rynek nie moze by¢ rynkiem konkurencji doskonalej, aby przedsigbior-
stwo bylo w stanie ustala¢ ceny swoich produktow,

" Doktorant, Zaktad Finansow Korporacji, Wydzial Ekonomiczno-Socjologiczny UL.
1J. Sloman, Podstawy ekonomii, PWE, Warszawa 2001, s. 177.
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