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Wprowadzenie

Niniejsza monografia poswiecona jest zjawiskom interakcyjnym zachodzacym
w relacjach kupcow na targowiskach miejskich potocznie zwanych bazarami. Wy-
dzielenie przestrzenne oraz regulacje prawne dotyczace handlu bazarowego spra-
wiajg, ze w obszarze targowiska powstaje relatywnie stala, zwigzana z danym miej-
scem zbiorowo$¢ osob zajmujacych sie handlem. Podstawowym dzialaniem
podejmowanym przez kazdego kupca jest sprzedaz oferowanych przez niego to-
wardw, jednak specyfika handlu targowego sprawia, ze to podstawowe dzialanie
nie moze by¢ realizowane bez utrzymywanych relacji z innymi kupcami. Tym sa-
mym dziatania kupcow targowych w réwnym stopniu zostajg ukierunkowane
przez nich na wynik i dziatanie ekonomiczne (sprzedaz i zysk), jak i na dzialanie
spoteczne, czyli budowanie i zarzadzanie relacjami z pozostalymi sprzedajacymi
na targowisku.

W zwigzku z powyzszym celem badan, na ktérych zostata oparta ta monografia,
bylo zrekonstruowanie i opisanie procesow ksztalttujacych relacje pomiedzy kup-
cami na targowiskach oraz warunkéw kontekstualnych, w jakich te procesy prze-
biegaja. Dalej, rekonstrukeja taka miata umozliwi¢ zrozumienie zlozonosci spo-
tecznej organizacji dzialalno$ci kupieckiej oraz znaczenia, jakie ta organizacja
moze mie¢ dla niektérych ekonomicznych aspektéw funkcjonowania targowiska.

Problematyka taka nie byla jak dotad szczegélnie zglebiana w badaniach socjo-
logicznych. Dotychczasowe badania w zakresie targowisk — zaréwno krajowe
(Misztal 1971, Kurczewski 2010), jak i zagraniczne (Geertz 1978) - majg przede
wszystkim profil antropologiczny, koncentrujac si¢ przede wszystkim na lokalnym
»folklorze” targowisk. Ukierunkowanie tej pracy jest odmienne, przy jednocze-
snym podjeciu zagadnien rynku w sposdb empiryczny, skoncentrowaniu uwagi
przede wszystkim na podazowej stronie targowiska (grupie kupcoéw), a nie na re-
lacjach zbywcéw i nabywcow, z nastawieniem na identyfikacje podstawowych pro-
cesOw spotecznych, osadzenie ich w kontekscie i wreszcie dazenie do wygenerowa-
nia hipotez dotyczacych znaczenia spolecznej organizacji dziatan kupieckich dla
ekonomicznych aspektéw dzialalnosci targowiskowe;.

Monografia ta, opierajac si¢ na wynikach badan etnograficznych, w duzym
stopniu jest forma podrdézy w glab $wiata bazaréw, w ich tloczne uliczki i boczne
rejony — w miejsce, gdzie przyjemne zapachy przenikajg sie z odorem, a wielo-
barwnos¢ stoisk miesza z kolorowoscia $mieci i targowiskowych odpadéw. Nie jest
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10 Wprowadzenie

to jednak podroz sentymentalna, ale analityczna, z ktorej majg si¢ wylania¢ kate-
gorie i hipotezy. Z tego wzgledu nie wszystko, co stanowi element §wiata targowi-
ska, znalazto tutaj swoje odzwierciedlenie, a ewentualna selekcja miata stuzy¢ wy-
tacznie poprawieniu wyrazistosci kwestii substantywnych dla niniejszej monorafii,
jakimi sg spotecznie zorganizowane dziatania kupcéw na targowiskach miejskich.
Jednocze$nie prezentowane tutaj wnioski badawcze majg charakter uogdlniony,
czyli méwigcy o zrekonstruowanych zjawiskach spolecznych wspdlnych wszyst-
kim badanym spotecznos$ciom kupcéw na kazdym z targowisk. Cho¢ przywotania
danych w formie cytatow i zapiséw z not etnograficznych, a takze niektére dane
o charakterze iloSciowym zawsze beda oznaczone konkretnym pochodzeniem
(umiejscowieniem), ich rolg jest ilustrowa¢ ogodlniejsze zjawisko, zdarzenie lub
proces, ktore w toku analizy zostaly zidentyfikowane jako wspolne kazdemu z tar-
gowisk. Przywolywane w pracy dane stanowig tym samym kontekstualnie zako-
rzenione przyklady fenomendéw wykraczajacych poza kontekst jednego targowi-
ska. Poprzez analiz¢ poréwnawcza odmiennych lokalizacyjnie, kulturowo
i infrastrukturalnie targowisk w Polsce rekonstruowane byly procesy pojawiajace
sie w kazdym z poddanych badaniu przypadkéw, pozwalajac na odréznienie tego,
co specyficzne dla kontekstu lokalnego (konkretnego targowiska), od tego, co
wspolne dla dzialalnosci kupcow targowiskowych w Polsce.
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Rozdziat 1
Podstawy teoretyczne

Przyporzadkowanie problematyki pracy do dziedziny teoretycznej i dorobku okre-
$lonej subdyscypliny socjologii wydaje si¢ z pozoru proste. Skoncentrowanie sie na
relacjach aktoréw gry rynkowej — po czesci interakcjach kupujacych i sprzedaja-
cych, a w znacznie wigkszej mierze na konstruowanych wieziach po stronie poda-
zowej, kupcéw targowiskowych - przybliza prezentowane tutaj analizy do dorob-
ku socjologii ekonomicznej. Przyporzadkowanie takie wymaga jednak rozwazenia
i uzasadnienia.

1.1. Socjologia ekonomiczna

Refleksja na temat relacji pomiedzy spoleczenstwem a gospodarka towarzyszy so-
cjologii niemal od jej naukowych poczatkow, pojawiajac si¢ obszernie w dorobku
Karola Marksa, Emil€a Durkheima i Maxa Webera, a pézniej takze Josepha
Schumpetera czy Talcotta Parsonsa. Cho¢ w istocie nalezaloby doprecyzowa¢, co
ma oznaczac relacja spoteczenstwa i gospodarki, na ile gospodarka jest elementem
szerszego spoleczenstwa, a ile spoleczenstwa mozna odnalez¢é w ogdlniejszej go-
spodarce (zob. Smelser, Swedberg 1994). Od genezy bowiem mysli spofeczno-eko-
nomicznej towarzyszy polemiczny dialog socjologii i ekonomii. Czasem polemiki
te przybieraja forme wrogich sporéw o dominacje jednej dyscypliny nad druga
(por. Swedberg 1990), a czasem przeobrazaja si¢ w proby wypracowania konstruk-
tywnego porozumienia. I tak wielo$¢ koncepcji, zalozen i dazen powoduje, ze te
same wysitki Iaczenia analiz gospodarki i spoteczenstwa (zob. Akerlof 1984; Solow
1990), jak choc¢by prace Garyego S. Beckera (1957, 1976, 1993), u jednych moga
wzbudza¢ uznanie za godzenie dyscyplin (Morawski 2001), a u innych rodza scep-
tycyzm wobec interpretowania dzialan spotecznych wylacznie poprzez ekono-
miczny pryzmat (Carruthers, Babb 2000).
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W socjologii ekonomicznej mozna dostrzec zatem, wsréd wielu réznych wat-
kéw, podejs¢ i kierunkéw rozwoju (Ko$micki, Janik 1995), dwa réwnolegle nurty.

Pierwszy z nich to dazenie do uzupelniania koncepcji ekonomicznych watkami
socjologicznymi. Socjologowie staraja si¢ zaoferowa¢ analizom gospodarczym
charakterystyczne dla swojej dyscypliny koncepcje, czasem przekonujac o nieroz-
facznym charakterze rozwoju mysli ekonomicznej i socjologicznej (co moze wzbu-
dza¢ pozytywng recepcje¢ ekonomistow; zob. Hirschman 1986), a czasem akcentu-
jac wprost nierozlacznos¢ strukturalng zjawisk spolecznych i gospodarczych
(Martinelli, Smelser 1990), wykazujac funkcje wzorcéw normatywnych warunku-
jacych wszelkag wymiane ekonomiczng (Parsons 1937; Parsons, Smelser 1956).
Podkreslaja uzytecznos¢ stosowania pojec i teorii socjologicznych dla tworzonych
modeli ekonomicznych i oferujg refleksje nad znaczeniem stosunkéow wtadzy i po-
lityki dla gospodarki (Streeck 2009). Ukazuja jednocze$nie przelozenie, jakie na jej
rozwdj (w makro- i mezoskali) moze mie¢ struktura spoleczna (Stinchcombe
1983; Gilejko 2002; Portes 2010). Daza wreszcie do ujednolicenia, socjologicznego
dodefiniowania i szerszego odniesienia si¢ w ekonomii do pojecia i zjawiska kultu-
ry (Sahlins 1976; Smelser 1992; zob. takze DiMaggio 1994). W kazdym jednak
przypadku towarzyszenie to opiera si¢ na niewyartykulowanym (przez socjolo-
gow, a relatywnie czesto przywolywanym przez ekonomistéw) zalozeniu o prze-
wadze aparatu naukowego (pojeciowego i narzedziowego) ekonomii (Morawski
2001), co w efekcie wprowadza dominacje i pierwszenstwo metod i koncepcji eko-
nomicznych nad socjologicznymi. Socjologia ekonomiczna w tym nurcie zaczyna
sie wiec postugiwa¢ pojeciami i modelami ekonomicznymi, ktérych znajomos¢
ma stanowi¢ warunek sine qua non dla studiow spolecznych. Calos¢ refleksji so-
cjologicznej zostaje podporzagdkowana ramom pojeciowym i epistemologicznym
ekonomii, nie wykraczajac poza dialektyke popytu i podazy, zasobéw gospodar-
czych i ich wlasnosci (Doktér 1995; Partycki 2004), rynku rozumianego jako arena
zobiektywizowanych i racjonalnych oddziatywan (Sztucki 1989; Dunnett 1998)
oraz zastgpienia kategorii spotecznego dzialania modelem zachowan konsumenc-
kich (por. Suchecki, Welfe 1988; Gardawski i in. 2005). Zjawisko konkurencji prze-
staje tym samym by¢ ,,konkurowaniem” rozumianym jako dzialanie spoteczne,
a staje si¢ faktem (stanem) rynkowym, modelowo wyprowadzanym z ekonomicz-
nych teorii konkurencji (Tkaczyk 1999; Piasecki 2007). Ceny débr ujmowane s3
jako rezultat zarzadzania i strategii uwzgledniajacej obiektywne czynniki ksztaltu-
jace ich poziom (por. Simon 1996), tracac catkowicie swoje symboliczne znacze-
nie, jakie jest im nadawane zaréwno w kazdorazowych aktach wymiany, jak i sze-
rzej poprzez indywidualnie i kulturowo czynione interpretacje. Ksztalttowanie cen
takze traci swdj ,spolecznie aktywny” aspekt, pozostajac jedynie skwantyfikowang
procedurg (por. Nessim, Dodge 1997).

Drugi z uwidaczniajacych sie nurtéw socjologii ekonomicznej to w duzej mie-
rze odpowiedz na pierwsza tendencje. Jest to dazenie do osadzenia zjawisk eko-
nomicznych w spotecznym kontekscie i spotecznym dzialaniu, przy czym samo
pojecie ,osadzenie” (embeddedness) bedzie dla tego nurtu bardzo charaktery-
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styczne, wskazujac, ze zjawiska ekonomiczne bez wyjatku zachodza w sieci relacji
spolecznych, a szerzej takze kulturowych, w ktérych sa wlasnie osadzone (Grano-
vetter 1985, 1992; DiMaggio 1990). Rozpoczynajac w latach siedemdziesigtych
XX wieku bunt przeciw hegemonii koncepcji ekonomicznych w socjologii ekono-
micznej, grupa badaczy, wérdd ktorych znalezli sie miedzy innymi Robert Eccles,
Mark Granovetter, Mitchel Abolafia i Susan Shapiro, zaczeta tworzy¢ podwaliny
pod podejscie dzisiaj okreslane mianem ,,nowa socjologia ekonomiczna”. Inspiro-
wani dorobkiem Maxa Webera (1922, 1968) oraz Karla Polanyiego (1944) zaczeli
wprowadza¢ nowe koncepcje i pojecia lub przeformutowywa¢ dotychczasowe na
potrzeby socjologii ekonomicznej. Obok flagowego osadzenia, zaczely pojawiac
sie takze inne, jak sie¢ spoleczna (social network; Granovetter 1974; Wasserman,
Faust 1994), znaczenie jako proces (meaning; Zelizer 1994), slabe i mocne wiezi
(weak/strong ties; Granovetter 1973, 1983), spoleczne konstrukty (social con-
structions; Fligstein 1996; Carruthers, Babb 2000). Nowa socjologia ekonomiczna
zaczeta uniezaleznia¢ sie i wychodzi¢ ponad model ekonomicznego equilibrium,
ukazujac dynamike, ztozonos¢ i wielowymiarowos¢ wszelkich dziatan, proceséw
i zjawisk gospodarczych. Przede wszystkim rozpoczeto studia nad znaczeniem,
jakie ma spoleczne osadzenie (social embeddedness) dla poszczegdlnych aspektow
dzialania ekonomicznego, od ksztaltowania rynku pracy po sukces ekonomiczny
firm (Useem 1984; Mintz, Schwartz 1985; Uzzi 1996). Relacje sieciowe zaczely
by¢ kategorig stuzacg analizie proceséw przemystowych (Grabher 1993) oraz ba-
daniu przeptywu informacji i jego znaczenia dla wyniku ekonomicznego (Shapi-
ro, Varian 1999). Analizowane zjawiska ekonomiczne nie tylko zyskaly spoteczny
wymiar i osadzenie w kulturze (Zelizer 2010), ale takze nabraly procesualnego
charakteru. Rynki finansowe zaczeto wigza¢ z dynamika i organizacjg spoteczng
(Adler, Adler 1984), ktérych niestabilno$¢ jest pochodng ptynnosci relacji i od-
dzialywan spotecznych w miejscu ich ,materialnego” tworzenia, w domach ma-
klerskich, na gietdach i w bankach inwestycyjnych (Ho 2009). Ceny staly si¢ zja-
wiskiem nie tylko wynikajacym z czynnikowego rachunku strategicznego, lecz
takze z interakcji i procesow spolecznego konstruowania - ,wyceny” (pricing;
Eccles 1985; Zelizer 1994). Jednocze$nie rozwinela si¢ refleksja etyczna zwigzana
z konsekwencjami aktywnosci ekonomicznej i zmian gospodarczych (Zelizer
1979; Walczak-Duraj 2002). Takie ujecie pozwolilo réwniez na dostrzezenie wie-
lu nowych, nieobecnych w klasycznej socjologii ekonomicznej zjawisk, jak cho¢-
by przedsiebiorczosci ujmowanej jako dziatanie spoteczne zachodzace w okreslo-
nym kontekscie socjoekonomicznym (Struzyna 2004; Konecki 2007; Nawojczyk
2009; Walczak-Duraj, Duraj 2011).

Wspdlczesna socjologia ekonomiczna jest zatem podzielona. Z jednej strony
przeciaga w strone ekonomii, jej koncepcji, aparatu pojeciowego i metod. Z dru-
giej natomiast jest przywracana socjologii, wprowadzajaca dazenie do rozumienia
dzialan i na tych dziataniach si¢ koncentrujaca. Czasem przedstawiciele obu nur-
tow ,,$cierajg” si¢ intelektualnie, jak cho¢by w przypadku glos$nej polemiki na ta-
mach czasopisma ,,Theory and Sociology”, kiedy publikacja Jensa Beckerta na te-
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matspolecznego porzadkurynku (Beckert2009), kwestionujgca ,,asocjologiczno$¢”
wielu projektow wspodlczesnej socjologii ekonomicznej, spotkata sie z krytyka
Kurtulusa Gemiciego (2009) przeciwnego wplataniu ,,ptynnych” watkéw do socjo-
logii ekonomicznej i faczenia jej z dorobkiem chociazby Harolda Garfinkela, do
ktérego rozumienia pojecia ,,porzadku” odwotywat sie Beckert. Krytyka nie pozo-
stala bez odpowiedzi (Beckert 2011), a zarysowane w sporze stanowiska zaczely
trwale dzieli¢ oba nurty socjologii ekonomicznej, powodujac, ze w chwili obecnej
nie wystarczy wskaza¢ subdyscypliny, ale doprecyzowac takze, do ktdrego jej nur-
tu sie odnosi.

Niniejsza monografia i badania, na ktérych zostala oparta, na pierwszym planie
zainteresowan stawia dzialania ludzi i grup, wtérnie rozpatrujac ich konsekwencje
dla wybranych zjawisk o charakterze ekonomicznym. Dokonana rekonstrukcja
spolecznej organizacji dziatania kupcéw targowiskowych odkrywa pewne kontek-
stualne i interakcyjne warunki ksztaltowania cen i tworzenia (czy raczej dekon-
struowania) konkurencji, ktére w modelowym podejsciu w ekonomii wrzucane
beda do zbioru czynnikéw tak analitycznie ulotnych, ze ich obecnos¢ i jednocze-
sne wyabstrahowanie bedzie trzeba zapewnia¢ zatozeniem ceteris paribus.

Analiza dziatania kupcéw targowiskowych ma réwniez wklad w dyskusje o na-
turze czlowieka w gospodarce, kupcy nie wpisuja si¢ bowiem $cisle ani w teoretycz-
ng koncepcje homo oeconomicus, ani homo sociologicus. Kieruja si¢ swoja korzyscia,
jednak nie sg wylacznie typem ,efektywnego kalkulatora” (Etzioni 1991), odnosza
sie do wlasnych wartosci, jednak nie zapominajac o swoim interesie, maja racjonal-
ny oglad sytuacji, ale w swoim ekonomicznym dzialaniu odwotluja si¢ takze do tra-
dycji (Weber 1922), pracujg na wlasny rachunek, lecz zastepujg ,,indywidualizm
bez opamietania” (possessive individualism; zob. Macpherson 1962) rozwaznym
wspoldzialaniem grupowym. Pojawiaja si¢ wreszcie w prezentowanych tu analizach
kwestie moralnosci, ktére dla zwolennikéw ,,ekonomizacji” teorii socjologicznych
nie majg wigkszego znaczenia, zas dla przedstawicieli nowej socjologii ekonomicz-
nej stanowig jeden z kluczowych watkéw w badaniach (Zelizer 1979, 1981).

Jesliby wiec kusi¢ si¢ o jednoznaczne przypisanie niniejszej monografii do sub-
dyscypliny teoretycznej, to musialaby to by¢ socjologia dzialania ekonomiczne-
go (Konecki 2008), w nurcie nowej socjologii ekonomicznej w calej jej rozciaglosci
i réznorodnosci podejsc. Istota pracy jest bowiem analiza zjawisk socjologicznych,
interakcji, budowania wiezi, dystansowania i kooperacji czynionych wobec celow
o charakterze ekonomicznym (obrotu dobrami i generowania zysku) i w ekono-
micznie definiowalnym kontekscie rynku. Ukazanie wspolzaleznosci pomiedzy
zjawiskami ekonomicznymi (konkurowania i ksztaltowania cen) a spolecznymi
(interakgji i relacji grupowych) ma raczej charakter uzupelniajacy i nie stanowi
celu samego w sobie.

Kierujac si¢ specyfika kontekstu, w jakim przebiegaja poddawane analizie zja-
wiska, otwiera sie jeszcze jeden subdyscyplinarny obszar socjologii, do ktérego
dorobku nalezatoby sie odnies¢, a mianowicie socjologia rynku.
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1.2. Socjologia rynku

Juz chocby pobiezna lektura prac klasyfikowanych jako przynalezne do socjologii
rynku ukazuje odmienno$¢ i wewnetrzng niesp6jnos¢, aréwno kierunkéw rozwo-
ju i zainteresowan, jak i czynionych wobec nich zalozen ontologicznych. Problem
pojawia sie na poziomie samej tylko definicji rynku. Dla sporej czesci badaczy
podstawowym odniesieniem s3 koncepcje rozwijane wylacznie na gruncie ekono-
mii, ujmujace rynek jako gre podazy i popytu, pole czynnikéw ekonomicznych czy
abstrakcyjng przestrzen wymiany towarowej (por. Bylok, Sikora, Sztumska 2001;
Borcuch 2009). Nieprzystajace w pelni socjologicznym zainteresowaniom defini-
cje rynku powoduja, Ze socjologowie starajg si¢ doprecyzowac przedmiot swoich
dociekan, wskazujac na role konsumenta na rynku i tworzac najrézniejsze koncep-
cje konsumenckich zachowan (czym de facto zaczynaja wkraczaé na pole psycho-
logii). W podej$ciu takim wyraznie zarysowuje si¢ nurt zainteresowan zwigzanych
ze strukturg rynku konsumenckiego, co bedzie si¢ sprowadzac¢ do analiz nierow-
nosci w konsumpcji dobr (Bylok, Sikora, Sztumska 2001). Ponadto, socjologowie
siegaja do rozumienia rynku jako ukladu specyficznych uwarunkowan stanowig-
cych kontekst dla faktycznie podejmowanych w badaniu probleméw, jak choc¢by
w przypadku badania rynku pracy, co w istocie czgsciej bedzie realizacjg zalozen
socjologii pracy (por. Januszek, Sikora 2000; Streeck 2005) niz spotecznych badan
nad rynkiem. Niezaleznie jednak od intencji i okolicznosci zainteresowan ryn-
kiem w socjologii, rynek jako taki rozumiany bedzie na tyle szeroko i niejasno, ze
nie trudno jest odnies¢ wrazenie stosowania podczas definiowania tego pojecia
figury retorycznej si omnia nulla, wyjasniania pojeciem rynku wszystkiego, a zara-
zem niczego (zob. Slater, Tonkiss 2001). Rynek w socjologicznych ujeciach jest
wszechogarniajacg, niematerialng ideg, a jednocze$nie kwantytatywnie opisywal-
nym faktem. Zmienng zalezng i niezalezng zarazem, utopia i dystopig (por. Al-
dridge 2005).

Rynek czgsciej ujmowany jest w socjologii jako struktura z porozmieszczanymi
w niej podmiotami, takimi jak firmy, dostawcy, konsumenci i rzady (Fligstein,
Dauter 2007), rzadziej jako nieustrukturyzowany proces (zob. Swedberg 1994), co
i tak w wiekszym stopniu stanowi odwotanie do koncepcji ekonomicznych i tzw.
szkoly austriackiej postrzegajacej rynek jako spontaniczny rezultat rozwoju histo-
rycznego (Menger 1985), anizeli do podejs¢ socjologicznych upatrujacych zrodet
procesualnosci w interpretatywnym charakterze ludzkich interakcji. Pojawiajg si¢
rozumienia rynku jako kultury, cho¢ sporadycznie i w sensie metaforycznym, lub
ujmowania rynku jako podtoza determinujgcego mierzalne ekonomicznie rynki
(Zelizer 2005, 2010).

Dla socjologéw empirykdw rynek rozumiany jest czesto potocznie i w zwigzku
z tym w ogoéle niedefiniowany, stajac si¢ elementem problematyki badawczej
skoncentrowanej na ,jakims” zjawisku — na rynku czy rynkowych konsekwen-
cjach ,jakiego$” procesu. W tym duchu podejmowane sg badania sytuacji kobiet
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na rynku (Czarniawska 2005), sytuacji na rynkach finansowych (Knorr Cetina
2005) czy konsekwencji migdzykorporacyjnych powigzan na rynkach (Baker,
Faulkner, Fisher 1998). Rynek w tych pracach, bez skonkretyzowanego rozumie-
nia, ujmowany jest jako zjawisko makrostrukturalne i abstrakcyjne. Podejscia do
rynku w sposob reifikujacy i osadzajacy abstrakcyjne pojecie w spolecznej czaso-
przestrzeni — jak w etnografii Wall Street Karen Ho (2009) czy etnografii japon-
skiego rynku reklamy Briana Moerana (2006) — nalezg do wartosciowych, cho¢
nielicznych wyjatkéow.

Niezaleznie od podejscia i sposobu uporania si¢ z dylematami definicyjnymi
w sporej czesci prac socjologicznych zajmujacych sie rynkiem dostrzegalne s3 dwa
problemy istotnie zubazajace faktyczny wklad, jaki w badanie rynkéw mogtaby
wnosi¢ socjologia. Pierwszy czynnik mozna okresli¢ jako wybiorcze zainteresowa-
nie. Badacze zajmujacy si¢ rynkiem niemal calg swoja uwage poswiecaja relacji
zbywcdw i nabywcdw, czesciej jeszcze koncentrujac sie wylacznie na stronie popy-
towej, poszukujac indywidualnych i grupowych uwarunkowan dzialania nabyw-
czego (Foxall 1974). Zainteresowanie strong podazows, relacjami ludzi i grup ofe-
rujacych co$ na sprzedaz i ksztaltujacych te podaz, nalezy do rzadkosci (Prus
1989b). Wybidrcze zainteresowanie oznacza zatem nieréwnomierne ujmowanie
rél i znaczen, jakie dla konstruowania sytuacji rynkowej maja zaréwno relacje
podmiotéw po stronie popytowej, podmiotéw po stronie podazowej, jak i interak-
cji pomiedzy tym stronami.

Drugi dostrzegalny problem to zapozyczona z ekonomii redukcja procesow
rynkowych do ujmowanych matematycznie zalezno$ci zyskow i strat, dystrybucji
dobr i alokacji kapitatu, podazy i popytu, rozumianych jako wynikowe ukladu
czynnikéw ekonomicznych, a nie dzialan ludzkich (Bourdieu 2005; Fourcade
2007; Beckert 2009). Zapozyczona redukcja jest wigc w istocie odzieraniem socjo-
logii rynku z tego, co w niej socjologiczne, z refleksji nad procesami, znaczeniami,
regutami i strukturami, jakie ludzie tworza i poprzez ktére aktywizuja sie, z namy-
stu nad relacjami, wieziami i grupami konstruujacymi zycie spofeczne, w tym zy-
cie gospodarcze i dzialanie rynkowe (Lie 1997).

Powstajg zatem dwa pytania w kontekscie czynionej tutaj proby teoretycznego
osadzenia niniejszej monografii. Czy badanie spolecznej organizacji dzialania
kupcéw wpisuje si¢ w zakres i dorobek socjologii rynku oraz jakie, wynikajace
z ewentualnego przypisania, zalozenia teoretyczne przydatne w praktyce empi-
rycznej nalezaloby przyjac? Jak pokazaly dotychczasowe rozwazania, zaréwno so-
cjologia ekonomiczna, jak i socjologia rynku nie posiadaja jednego dominujgcego
nurtu rozwoju, a raczej wiele meandréw i mniejszych lub wiekszych odnézy, z wy-
raznie zarysowanym podzialem na zwolennikéw ,,starego” i ,,nowego” porzadku.
W takiej réznorodnosci subdyscyplin nie trudno jest zatem znalez¢ wolne miejsce
dla wlasnej badawczej praktyki, socjologii dzialann ekonomicznych podejmowa-
nych na rynku, w pierwotnym, przestrzennie osadzonym rozumieniu (miejsca
wymiany handlowej) i wobec rynku w ujeciu abstrakcyjnym, splotu procesow
i zjawisk ekonomicznych.
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Czy jednak z takiego przypisania wyniknie zbidr teoretycznych wytycznych dla
prowadzenia badan, opracowania wynikéw i wnioskowania? Pytanie powinno
brzmie¢, czy takie odgérne wytyczne w ogdle sa konieczne i mozliwe. Nawet po-
dejscie tak wykrystalizowane pod wzgledem zalozen, jak nowa socjologia ekono-
miczna, nie posiada i nie formutuje zadnych epistemologicznych wytycznych, ce-
chujgc sie wyraznym synkretyzmem i opierajgc si¢ na dorobku Emile’a Durkheima,
Maxa Webera i Georga Simmla, wybierajac dowolnie pojecia zaréwno z tradycji
funkcjonalizmu, jak i konstruktywizmu, interesujac si¢ w rownym stopniu sztyw-
noscig struktury, co procesualnoscig interakcji w gospodarce (zob. Guillen, Col-
lins, England 2002; Dobbin 2004). A w takiej sytuacji do przedstawienia wynikow
pracy badawczej powinno wystarczy¢ ukazanie jedynie szerokiego ujecia, kluczo-
wych zalozen i nawigzan, ograniczajac prekonceptualizacje i teoretyzowanie.

1.3. Jakosciowe rozumienie dziatan
spoteczno-ekonomicznych

Dla pelnego zrozumienia wynikéw pracy empirycznej konieczne wydaje si¢ nie
tylko osadzenie w ramach dyscypliny i wskazanie miejsca, z ktérego podejmowane
s3 problemy badawcze, ale takze przedstawienie paradygmatycznych zalozen ba-
dacza, decydujacych o tym, jak problem badawczy bedzie podejmowany. Paradyg-
mat rozumiem tutaj i ujmuje¢ jako zestaw podstawowych przekonan (basic beliefs)
tworzacych definicje rzeczywistosci, miejsca, jakie podmiot w niej zajmuje, i zja-
wisk znajdujacych si¢ w zasiegu jego poznania (Guba, Lincoln 1994). Przekonania
te beda dostarczac badaczowi podstawowych odpowiedzi na pytania ontologiczne,
epistemologiczne i metodologiczne (Becker 1993) oraz stanowi¢ dla niego kryte-
rium czynionych rozstrzygniec teoretycznych i praktycznych. Paradygmat sam dla
siebie stanowi uklad odniesienia, nie sposdb jest wskaza¢ paradygmatéw mniej lub
bardziej efektywnych naukowo (Guba, Lincoln 1994; por. takze Kuhn 2001),
w zwigzku z czym kazda czyniona analiza i kazdy uzyskiwany wynik bedzie przed
oceng wymagal wczesniejszego odniesienia do przyjetych przez badacza przeko-
nan paradygmatycznych.

Pierwszym i podstawowym zalozeniem, jakie pojawilo si¢ u podloza tej pracy,
jest przekonanie o wtornosci metodologii i epistemologii wzgledem wypracowa-
nej ontologii §wiata. Oznacza to, Ze zakres interesujacych mnie w badaniu zjawisk,
sposob ich analizowania, a takze znaczenie, jakie jest nadawane stosowanym me-
todom, s3 wyznaczone przyjeta perspektywa ontologiczna, ktérej charakterystyka
najblizsza jest zalozeniom paradygmatu interpretatywnego (por. Wilson 1971),
zwlaszcza w orientacji interakcjonistycznej (Denzin 2001). Tym sposobem w polu
dociekan empirycznych beda przede wszystkim te zjawiska, ktore zwigzane sg

Kup ksigzke


http://onepress.pl/page354U~rt/e_0n3d_ebook

18 Bazary. Konkurencja czy kooperacja?

z dzialaniami ludzi, o indeksykalnym znaczeniu i interakcyjnym powigzaniu z ak-
tywnoscig innych, co bedzie stanowic istote spoteczenstwa (por. Zidtkowski 1981).
Dziafania ludzi podejmowane s3 w efekcie interpretacji, ktore sa dokonywane
z poziomu $wiadomosci i poprzez pozostawanie w refleksyjnym stosunku zarow-
no do otoczenia, jak i do samych siebie.

Socjolog interpretatywny bedzie ujmowal zycie spoteczne jako nieustajacy pro-
ces sktadajacy sie z dzialan ludzkich (Blumer 2007), za$ ludzie beda zdolni do czy-
nienia wszystkiego (zaréwno otoczenia, jak i siebie samych) obiektami wlasnego
doswiadczania i $wiadomosci, orientujgc swoje dziatania na te obiekty i dazac do
interakcji z nimi (Denzin 1971). Interakcje beda mialy charakter symboliczny, co
oznacza, ze oddzialywanie bedzie si¢ wigza¢ z aktem interpretacji i odczytywa-
niem znaczenia (Halas 1987; Woroniecka 1998), a znaczenia te bedg nadawane
w efekcie uzgodnienia miedzy partnerami interakcji ich wzajemnej interpretacji
obserwowanych zachowan, co uczyni je dziataniami (por. Rose 1962). Tym sposo-
bem ukazuje si¢ istota interpretatywnie pojmowanego spoleczenstwa, w ktérym
znaczenia, z jednej strony, stanowig o istocie spofecznych interakeji, z drugiej na-
tomiast stanowig tych interakcji rezultat (Woroniecka 1998).

Zainteresowanie interakcjami, interpretacjami i dzialaniami konstruujacymi
porzadek zjawisk ekonomicznych (od rynku po ceny, od popytu po kryzys) nie jest
nowoscig w badaniach socjologicznych. Z takiej paradygmatycznej perspektywy
podejmowane byly kwestie dobijania targéw i szerzej tworzenia marketingu (Prus
1989b, 1989b; Moeran 2006), spolecznego konstruowania wartosciowosci dziet
sztuki i win (Velthuis 2003; Chiffoleau, Laporte 2006), spotecznego porzadku au-
keji (Smith 1990), konstruowania rynku finansowego (Ho 2009) czy przestepstw
gospodarczych (Baker, Faulkner 2004). Postulaty symbolicznego interakcjonizmu
z powodzeniem wykorzystywal wobec zjawisk spoleczno-ekonomicznych sam
Herbert Blumer (1990), podejmujac zagadnienie uprzemystowienia jako procesu
spolecznego i wynikajacych z niego zmian spotecznych.

Niniejsza monografia kontynuuje te interakcjonistyczng tradycje w badaniach
nad zjawiskami spoleczno-ekonomicznymi, traktujagc te zjawiska jako jeden
z aspektow codziennosci, ktore w swojej konstrukeji nie odbiegaja od regul kon-
stytuujacych te codziennos¢ w doswiadczeniach ludzi (Karp, Yoels, Vann 2003;
Jacobsen 2009).

Kup ksigzke


http://onepress.pl/page354U~rt/e_0n3d_ebook

Rozdziat 2

Spotecznosc bazaru
Kooperacja, konkurencja i struktura
relacji kupieckich

2.1. Kontekst badanych zjawisk

Zrozumienie ogélu zjawisk zachodzacych na targowiskach, a w szczegolnosci
dziatan pracujacych w ramach targowiska kupcéw wymaga poznania kluczowych
czynnikéw tworzacych okolicznodci pracy targowiskowej. Badania realizowane
byty na krajowych targowiskach miejskich, ktore cho¢ swoja réznorodnoscia ofe-
rowanych towaréw (zaréwno ze wzgledu na ich rodzaj, jak i jakos$¢) nie wyrdznia-
ja sie sposrdd targowisk i bazaréw europejskich czy bliskowschodnich, to jednak
tworzg charakterystyczny zbiér uwarunkowan sytuacyjnych odpowiedzialnych za
specyfike handlu targowego w Polsce. Po pierwsze, jest to ogélna kultura handlu
panujaca w Polsce, fatwo zauwazalna we wzajemnych postawach kupujacych
i sprzedajacych oraz ksztaltujagca ramy, w jakich przebiega transakcja targowa. Po
drugie, to zbiorowo-przestrzenna organizacja handlu stanowiaca warunek ko-
nieczny i zarazem kluczowy ksztaltowania si¢ relacji pomiedzy kupcami targowy-
mi. Po trzecie, brak spotecznie wyksztalconej tozsamosci zawodu kupca targowi-
skowego jako kategorii réznej w swojej specyfice pracy od kupca sklepowego. Po
czwarte, krajowe i lokalne uwarunkowania organizacyjno-prawne okreslajace spo-
soby i cechy pracy targowiskowej oraz zakres legalnosci i nielegalnosci podejmo-
wanych na targowisku dzialan. I po piagte wreszcie, wéroéd kluczowych aspektow
tworzacych specyfike handlu targowego znajduje sie spotecznos¢ kazdego targo-
wiska - réznorodna i zmienna.

Kazda z powyzszych wilasciwosci krajowego handlu targowiskowego zostanie
omodwiona w tym rozdziale. Poznanie ich, zrozumienie z osobna oraz we wspoétza-
leznosci jest niezbedne do dalszej analizy zachodzacych pomiedzy kupcami zja-
wisk spolecznych majacych miejsce na krajowych targowiskach miejskich.
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2.1.1. Krajowy handel targowiskowy. Targowanie, okazje
i zwyczaje kupujacych

Zasadniczym czynnikiem ksztaltujacym przebieg interakcji kupna-sprzedazy na
targowiskach jest kultura handlu panujaca w Polsce. Nastawienie na targowanie
sie, sposoby wyszukiwania korzystnych ofert na targowisku i oceny asortymentu
stoiska, zwyczaje i nawyki zaréwno kupujgcych, jak i kupcéw tworza specyficzny
kulturowy kontekst, w ktérym zachodza dziatania handlowe obu stron targowe;
relacji. Zestawiajac wyniki badania z opracowaniami na temat targowisk z ostat-
niej dekady, nie sposob nie zauwazy¢, ze kultura handlu znaczaca zmienita si¢ na
przestrzeni lat. Jak wskazuje Kurczewski (2010), w czasach socjalizmu, kiedy ceny
produktow byty ustalane odgornie i stale, targowisko stawalo si¢ jedynym w swo-
im rodzaju miejscem, dajac mozliwos¢ i przestrzen negocjowania warunkow za-
kupu, przestrzeniag wyzwalajaca zaréwno handlarzy, jak i nabywcéw z centralnie
ustanawianych regut handlu. Tak wlasnie tworzyla si¢ kultura handlu targowisko-
wego, pelnego rytualéw i symboli, barwnie wypelniajaca targowiska bazarowym
folklorem. Nie dziwi fakt, ze fenomen targowania si¢ ciekawil i inspirowat nie tyl-
ko badaczy (Piluchowska 1980), ale takze pisarzy (Tyrmand 1990). To, co kiedys
stanowilo ceche konstytutywng targowiska, dzis staje si¢ w coraz wigkszym stop-
niu jedynie targowiskowym ewenementem. I chociaz wcigz na targowiskach miej-
skich mozna odnotowa¢ pozostalosci bazarowego folkloru (o czym mowa bedzie
w dalszej czgsci tego rozdziatu), to jednak obraz targowiska jako miejsca otwarte-
go handlu, w ktérym w swobodny sposéb, na zasadach targowania i poprzez naj-
rézniejsze techniki interakcyjnego prowadzenia negocjacji, kupcy i kupujacy dobi-
jaja transakcji, wzajemnie wspdttworzac jej rezultat, mozna uznac raczej za element
mitologii targowiska anizeli jego rzeczywiste odwzorowanie. Wyobrazenie regut
panujacych na targowiskach, wcigz zywe w literaturze i ujeciu potocznym, mija sie
niejednokrotnie ze stanem faktycznym, co jednoznacznie pokazuja dane empi-
ryczne. Targowanie, rozumiane jako negocjowanie warunkow zakupu, zdarza si¢
na krajowych targowiskach, ale w skali ogétu zawieranych transakcji stanowi zale-
dwie ich niewielkg czes¢.

Wspdlczesni nabywcy na targowiskach jakby odzwyczaili si¢ od targowania,
bardzo czgsto podchodza do oferty oraz ceny jako niezmiennych i wyrazajacych
oczekiwane warunki, na jakich sprzedajacy jest gotowy dobi¢ targu. O ile wigc ne-
gocjowanie ceny dopuszczalne jest przy transakcjach specyficznych (jak na przy-
kiad sprzedaz-zakup auta na gieldzie, zakup hurtowy towaréw itp.), o tyle niemal
w ogole nie wystepuje w sytuacji zakupow codziennych, kiedy w gre wchodza do-
bra powszechne, a te wtasnie dominujg na targowiskach miejskich. Kupiec na tar-
gowisku miejskim podejmuje decyzje cenowe, zanim jeszcze wystawi towary (wie-
cej na temat ustanawiania cen na targowiskach w podrozdziale 3.2.), a oznacza
ceny poszczegdlnych towaréw etykietami i/lub sam informuje zainteresowanych
o cenie. Kupujacy, jesli towar spelnia ich oczekiwania (specyfiki, jakosci itp.), uzy-
skuja informacje o cenie (poprzez odczytanie etykiety, zadanie pytania sprzedajg-
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