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ROZDZIAL 3.

Wybdor odpowiednich
narzedzi

W TYM ROZDZIALE:

» Przeglgdanie kodu zZrédtowego

» Odpytywanie wyszukiwarek i uzywanie udostepnianych przez nie narzedzi
» Wykorzystanie narzedzi oceniajgcych trafnosé

» Andgliza witryn z paskami narzedziowymi SEO

» Wykorzystanie analizatoréw nagtowkow HTTP

» Zmiana naglowka identyfikujgcego agenta uzytkownika (przeglgdarke)

» Przeglgdanie witryn z perspektywy wyszukiwarek

Gdy wiesz juz, jak poprawnie patrzec na witryny jako ekspert SEO, czas poznac narzedzia
wykorzystywane przez profesjonalistéw SEO. Batman ma swoj pas z gadzetami,
generalowie armie, a Ty, jak wkrétce sie przekonasz, masz do dyspozycji
rozszerzenia wyszukiwarek i specjalistyczne witryny.

Rozdzial ten bedzie zapewne stuzyt jako leksykon w trakcie czytania nastepnych.
Jego zawartos¢ warto pozna¢ od razu (dlatego znalazt sie na poczgtku ksigzki).
Nic jednak nie stoi na przeszkodzie, by go poczgtkowo jedynie przekartkowag,
bo zawiera wiele informacji technicznych. Nie trzeba ich wszystkich zgltebi¢ na
samym poczgtku, ale warto o nich wiedzieé¢. Z wlasnego doswiadczenia wiem,
ze najlepszym sposobem nauki korzystania z narzedzi SEO jest ich uzycie
w konkretnym projekcie. Wiedza zawarta w tym rozdziale okaze sie nieoceniond,
gdy rozpoczniesz wlasciwqg prace, bo latwo powiqgzesz narzedzia najbardziej
przydatne w konkretnej sytuaciji i metryki, ktére mozna dzieki nim uzyskad.

Kup ksigzke Pole¢ ksigzke



62 Rozdziat 3. Wybér odpowiednich narzedzi

Uwaga Liste niemal wszystkich narzedzi, z jakich korzystatem, a takze spis
wszystkich artykutéw, ktére okazywaty sie pomocne, znajdziesz na stronie
http://www.seomoz.org/dp/the-internet-marketing-handbook.

Poniewaz jest to publikacja ksigzkowa, niektére szczegoly i rozdzialy mogqg
prezentowa¢ materialy i zrzuty ekrandéw, ktére nie sq doktadnie takie same, jakie
byly w czasie, gdy pisatem ten rozdziat. Staratem sie jednak skupié¢ wytgcznie
na podstawowej funkcjonalnosci witryn i tych narzedziach, ktére prawdopodobnie
sie nie zmieniq. Oczywiscie, prawdopodobnie nie oznacza na pewno, wiec wykorzystaj
prezentowany materiat jako poczgtkowo zZrédlo informacii i rozwijaj swéj arsenat
SEO. Powodzenia!

PRZEGLADANIE KODU ZRODXOWEGO

Ach, wspanialy kod zrédlowy. Czy wiesz, ze mozesz go wykorzysta¢ nie tylko do
podkradania obrazkéw i plikéw MP3? Gdy tylko odnajde strone, ktéra nie jest
zaindeksowana przez wyszukiwarke, od razu zaglgdam do jej kodu zrédlowego.

» Przegladanie kodu zrodtowego strony WWW pozwala zorientowad sie, jak widzi strone
system wyszukiwarki przeszukujacy internet.

Wskazéwka Standardowo do przegladania internetu uzywam przegladarki Safari (bo jest
w moim systemie najszybsza), ale gdy tylko chce przeanalizowac kod zrédtowy, przetagczam
sie na przegladarke Firefox. Wynika to z faktu, ze Firefox formatuje i koloruje kod zrédtowy,
ktory staje sie tatwiejszy do analizy. Szczegdlnie nieoceniong pomoc stanowig wciecia kodu
HTML, bo bardzo szybko moge przejs¢ do znacznika <head>. Znacznik ten powinien by¢
wciety jako pierwszy tuz po znaczniku <htm1>. Dodatkowo Firefox koloruje go na purpurowo.
Po odnalezieniu znacznika sprawdzam znaczniki typu meta (informacje dla wyszukiwarek,
takie jak opis strony oraz jej typ). Wiecej informacji na temat prawidtowego stosowania tych
znacznikéw znajdziesz w rozdziale 6.

Na rysunku 3.1 przedstawiono wyglgd kodu zrédlowego strony w przeglgdarce
Firefox. Zauwaz, ze kod jest automatycznie wciety i pokolorowany, co ulatwia jego
analize.
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Przegladanie kodu zrédtowego 63

@ Zrédio: hitp://www.seomoz.org/blog - Mozilla Firefox EI@
Plik Edycja Widck Pomog

-

<!DOCTYPE html>
<html>
<head:>

<link rel="shortcut icon" href="/favicon.ico"™ />

<script sre="/js/jguery-1.4.2.js" type="text/javascript" language="JavaScript" _cdn="true"></script>

<!-— <link rel="styl .css" m
-

<link rel="stylesheet" href="http://cdn.seomoz.org/css/moz nav/all.css" media="screen" type="text/css" _
<link rel="stylesheet" href="http://cdn.scomoz.org/css/v5/site wide.c33" media="screen" type="text/css"

<link rel="stylesheet" href="http://cdn.seocmoz.org/ces/vE/page banner.css" media="screen" type="text/cs:

n.seomoz.org/css/

<link rel="stylesheet" href="http://cdn.seomoz.org/css/v5/blueprint/screen.css" media="screen, projectic
<link rel="stylesheet" href="http://cdn.seomoz.org/css/v5/blueprint/print.css" media="print" type="text,
<link rel="stylesheet" href="http://cdn.seomoz.org/css/v5/blueprint/plugins/fancy-type/screen.css" mediz

ype="submit"] f{

. SSomoz.

. SEOMOE.

<script type="text/javascript" sre="//www.google.com/cse/brand?form=site—-search"»</script>
<script sro="/js/default.js" type="text/javascript" langmage="JavaScript" _cd.n=":r'.:1e"></scr1pt>

<script type='text/javascript' srec='//snapabug.appspot.com/snapabug.js'></script> <!/-- live chat —->

RYSUNEK 3.1. Polecenie wyswietlenia kodu Zrédtowego strony WWW w przegladarce Firefox

Wyswietlanie kodu zrodlowego strony to funkcja dostepna we wszystkich
popularnych przeglgdarkach. Pozwala przyjrzeé sie kodowi strony w postaci,
w ktérej zostal przestany z serwera WWW. Jest to niezwykle istotne, poniewasz to
wlasnie te wersje ,,widzq" algorytmy wyszukiwarek. Polecenia Pokaz Zrédlo strony
uzywam, gdy chce:

» zobaczyé, jak dobrze zoptymalizowane sq wartosci znacznikow typu meta,

> pozna¢ potencjalne problemy w formacie strony,

» przeanalizowaé globalng nawigacie.

Kluczowe elementy analizy kodu zrédtowego

Przeglgdajqgc kod zrédiowy strony, warto zwrdcié¢ baczng uwage na kilka kluczowych
elementéw, by zrozumieé, jak widzq strone wyszukiwarki. Oto najwazniejsze
elementy strony z danymi meta dla wyszukiwarek.
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» Metaopis strony. Jesli przeczytates artykul dotyczgcy wprowadzenia
do optymalizaciji witryn dla wyszukiwarek (http://www.seomoz.org/
beginners-guide-to-seo), o ktérym wspomnialem w rozdziale 1., z pewnosciq
wiesz, czym jest opis meta i jakie ma znaczenie. Jesli nie zajrzales do artykutu,
opis meta to tekstowy opis, ktéry autor strony moze napisa¢, by wyszukiwarki
umiescily go w wynikach wyszukiwania. Jest wiec bardzo wazny, gdyz stanowi
darmowq reklame w wynikach wyszukiwania. W kodzie witryny opis meta
ma nastepujgcq postaé:

<meta name="description" content="Tu znajduje sie opis" />

Najlepsze opisy meta powinny przyciggac¢ uwage i $cisle dotyczy¢ zawartosci
strony (na przyklad: wszystkie informacje, jakich kiedykolwiek bedziesz
potrzebowat na temat pieluch dla dorostych).

OPTYMALIZACJA DLA LUDZI, NIETYLKO DLA MASZYN

Pamietaj, ze nie wszystkie optymalizacje powinny by¢ nakierowane tylko i wytacznie na
wyszukiwarki. By odnies¢ sukces, powinienes réwniez optymalizowac pod katem osob,
ktore beda przegladaty wyniki wyszukiwania. Opisy meta i tytuty to Twoje edytory reklamy.
Opisy meta mozna bardzo tatwo napisa¢ w kuszacy sposéb, gdyz nie sg brane pod uwage
w sposéb bezposredni podczas oceny pozycji witryny w wynikach. Ich gtéwnym zadaniem
staje sie zachecenie 0séb do klikniecia danego wyniku. Powinny by¢ przeanalizowane przez
osobe z marketingu (lub eksperta SEO) i zoptymalizowane pod katem ludzi, a nie wyszukiwarek.

Wskazéwka Opisy meta sa dla ludzi, a nie dla algorytméw wyszukiwarek. Z praktyki wiem,
Ze ponizsze zwroty pomadaja zwiekszy¢ prawdopodobienstwo klikniecia fgcza w wynikach
wyszukiwania:

darmowa dostawa,

gwarancja niskiej ceny,

oceny, zdjecia, przyktady,

vV vy VvYyy

wywiady,
» witryna oficjalna.

Gdy oceniam opisy meta, bardzo czesto wyswietlam wyniki wyszukiwania dla docelowych
fraz i poréwnuje tres¢ opisu z tekstami wyswietlanymi przy konkurencyjnych wynikach.
Zastanawiam sie, ktory opis skusitby mnie bardziej. Jesli konkurencji, zastanawiam sie
dlaczego i szukam sposobéw poprawy.

» Znacznik <meta> dotyczqcey wyszukiwarek. Znacznik ten steruje mechanizmami
wyszukujgcymi strony WWW wyszukiwarek. Najczesciej stosuje sie go do
pomijania wybranych stron w indeksach wyszukiwarek przy jednoczesnym
przekazywaniu mocy ratingowej Igcza na inne strony.
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Przegladanie kodu zrédtowego 65

» W kodzie zrédlowym znacznik ma postac:
<meta name="robots" content="WARTOSCI" />

Technicznie rzecz biorge, wartosé¢ robots znajduje sie w atrybucie name. Poniewaz
nikt nie chce sobie lama¢ na tym jezyka, méwimy w skrécie o znaczniku
meta dotyczgcym wyszukiwarek. Niezaleznie od nazwy, znacznik jest lepszym
rozwigzaniem niz plik robots.txt, jesli chodzi o unikanie indeksaciji strony
w wynikach wyszukiwania, bo zabrania réwniez wyswietlania adresu
URL jako wyniku.
Na rysunku 3.2 pokazano przyklad uzycia pliku robots.txt do zablokowania
strony, ktéra posiada tgcza do siebie umieszczone na innych stronach.
Cho¢ adresy wykluczone za pomocq plikéw robots.txt widuje sie w wynikach
bardzo rzadko, nie jest to niemozliwe (co pokazuje w przykladzie), wiec stosuj
najpewniejszq z metod wykluczania. Zauwaz, ze choé¢ adres URL znajduje
sie w wynikach wyszukiwania, ale wszystkie metadane (tytul, opis) nie sq
dostepne. Taki wynik to w zasadzie $mie¢, wiec lepiej blokowa¢ go catkowicie.

Go L jg [e .site www.seomoz.org/blogdetail. php?ID=537

Web Show options...

www.seomoz.org/blogdetail.php?ID=537

Similar pages -

RYSUNEK 3.2. Wyniki wyszukiwania pokazujace strone zablokowanga przez robots.txt

Zauwaz, ze lqgcze nadal pojawia sie w wynikach wyszukiwania. Wynika to
z faktu, iz jest — co prawda — blokowane przez plik robots.txt, ale witryny
zewnetrzne zawierdjq to tqcze. Innymi stowy, tqcze wskazuje strone, do ktérej
wyszukiwarka nie powinna mie¢ dostepu (w $wiece SEO takie lgcze nosi
nazwe ,,czarnej dziury” lub ,nieanalizowanej zawartosci”). Format wyniku
powoduje, ze wiekszos$¢ uzytkownikéw minie go szerokim tukiem. Prezentowana
sytuacja ma miejsce, poniewaz wyszukiwarka znalazta lgcze na innych
witrynach, ale nie moze przeanalizowa¢ zawartosci strony, bo jest blokowana
przez plik robots.txt. Co gorsza, poniewaz strona nie jest analizowana,
nie moze przekazaé swojej mocy ratingowej innym stronom witryny (stqd
przyrownanie do czarnej dziury). Oznacza to, ze nie tylko wskazany adres
nie korzysta z odnosnikéw z zewngtrz, ale réwniez nie moze przekazaé swojej
mocy innym, nieblokowanym stronom.
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66 Rozdziat 3. Wybér odpowiednich narzedzi

Alternatywne rozwiqgzanie w postaci znacznika meta dla wyszukiwarek nie
tylko usuwa adres z indeksu, ale réwniez przekazuje swojg moc dalej
(wartosci noindex, follow).

» Ramki. Ramka to rozwigzanie, ktére pozwala osadzi¢ w jednym dokumencie
(adresie URL) kilka innych dokumentéw o wlasnych adresach URL. Typowym
przykladem moze by¢ odseparowanie nawigaciji od wtasciwych artykutéw
za pomocq osobnej strony. Ramki majqg bardzo zty wptyw na SEO.
Wyszukiwarki traktujg ramki jak catkowicie rézne strony (co zresztq jest
prawdq) i nie przekazujg mocy ratingowej miedzy ramkami tej samej strony.
Oznacza to, ze jesli Iqcze zawiera pewien adres URL, nie pomaga on
wszystkim innym ramkom tej samej strony.

> Z perspektywy SEO najlepiej byfoby unika¢ ramek za wszelk cene. Jesli klient je stosuie,
zaproponuj mu przejscie na inne rozwiazania (ha przyktad wezytywanie fragmentow
zawartosci za pomoca technologii AJAX).

W kodzie zrédlowym ramka ma postaé podobng do ponizszej:

<frameset rows="70%" cols="50%">
<frame src="ramka-lewa.html">
<frame src="ramka-prawa.html">
<noframes>
<p>Ten tekst widza osoby, ktdre nie korzystajg z systemu ramek.
Czasem analizujg go rdowniez wyszukiwarki.</p>
</noframes>
</frameset>

lub po prostu:

<iframe src="przyklad.html" width="100px" height="300px">
<p>Ten tekst analizuja wyszukiwarki, ale nie widzg go osoby
z wtaczona obstuga ramek.</p>
</iframe>

UNIKANIE CZARNYCH DZIUR

Aby unikna¢ probleméw zwigzanych z plikiem robots.txt, znacznik meta dla wyszukiwarek
prawie zawsze powinien mie¢ wartos¢ index, follow. W zasadzie jest to wartos¢ domysina
stosowana w przypadku braku danego znacznika w kodzie strony. Innymi wartosciami znacznika
sa:noindex, follow — stosuje sie je dla stron powielonych w wynikach wyszukiwania;
index, nofollow— stosuje sig, gdy nie mamy kontroli nad taczami na stronie (bo strona jest
generowana przez uzytkownikéw). W zasadzie prawie nigdy nie ma sensu stosowac wartosci
noindex, nofollow, bo dlaczego mielibySmy pozbywac sie mocy przekazywanej do taczy
wychodzacych?
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Przegladanie kodu zrédtowego 67

» Materiaty Flash i Shockwave. Cho¢ obecnie wyszukiwarki nieco lepiej radzq
sobie z analizq plikéw Flash i Shockwave, nadal nie jest to rozwigzanie
dobre z perspektywy SEO. Nie tylko wiekszo$¢ zawartosci jest catkowicie
nieczytelna, ale réwniez traci sie wiele na obstudze lgczy — w witrynach
wykonanych w technologii Flash nie stosuje sie zadnej architektury iqgczy
(bo nawigacja nie odbywa sie za pomocq adreséw URL). Materialy Flash
i Shockwave w kodzie zrédlowym strony rozpoznasz po znacznikach
podobnych do ponizszych:

<object classid="clsid:D27CDB6E-AE6D-11cf-96B8-444553540000"
codebase="http://active.macromedia.com/flash2/cabs/
swflash.cab#version=4,0,0,0" id=inrozxa width=100%
height=100%>
<param name=movie value="inrozxa.swf">
<param name=quality value=high>
<param name=bgcolor value=#FFFFFF>
<embed src="inrozxa.swf" quality=high bgcolor=#FFFFFF
width=100% height=100% type="application/
x-shockwave-flash" pluginspage=
"http://www.macromedia.com/shockwave/download/
index.cgi?Pl_Prod_Version=ShockwaveFlash">
</embed>
</object>
W zaleznosci od wersji stosowany kod moze sie nieco réznié¢ od
przedstawionego, ale z pewnosciq pozostang gltéwne wskazniki obecnosci:
znaczniki <embed> i <object> z jednym z atrybutéw wskazujgcych na witryne
macromedia.com lub adobe.com (to tworcy Flasha).

PROBLEM Z FLASHEM

Problem z Flashem polega na tym, ze wyszukiwarkom bardzo trudno przetworzy¢ i zrozumiec
zawartos¢ umieszczong w jego plikach. Jesli plik Flasha zawiera cenng zawartos¢, doradz
klientowi, by przeniést ja do wersji HTML, wtedy wyszukiwarki moga ja tatwo przetworzy¢
i stanie sie dostepna dla 0séb, ktére nie dysponuja Flashem.

Prawdopodobnie najlepsza dostepna obecnie alternatywa dla Flasha jest HTML5. W czasie
pisania tego tekstu HTML5 nie jest jeszcze oficjalnym standardem i prace nad nim ciagle trwaja,
ale juz pojawia sie na niektérych witrynach. HTML5 udostepnia wiele zalet Flasha (animacje,
materiaty wideo i tym podobne), a jego analiza jest réwnie tatwa jak podstawowego HTML-a.

> Lgcza wjezyku JavaScript. W czasie pisania ksigzki korzystanie z tqgczy
zdefiniowanych w jezyku JavaScript nie jest bezpieczne, gdyz mozliwosé¢
przekazywania przez nie mocy ratingowej jest mocno niepewna. Mozna je
zapisaé¢ na wiele sposobdw, a tworcy wyszukiwarek Bing i Google nie
okreslili jasno, ktére z rozwigzan obstugujgq. Wiemy, ze sq analizowane
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i stuzg do odkrywania nowych adreséw URL i mogq przekazac jakgs$ moc
ratingowq, ale doktadna warto$¢ nie jest znana. Wszystko to oznacza,
Ze nie stanowiq dobrej alternatywy dla tqgczy HTML. Ponizej znajduje sie
przyklad lgcza w jezyku JavaScript:
window.location.replace('http://www.example.com');

W zaleznosci od implementacii pojawiajq sie fragmenty .href lub .replace.

Jesli zauwazysz lgcza w jezyku JavaScript, zale¢ klientowi ich zmiane na
wersje ze standardowymi tqczami HTML.

Tytut strony. Cho¢ tytut strony jest standardowo wyswietlany na pasku tytutu
okna przeglgdarki, warto sprawdzi¢ go réwniez w kodzie zrédlowym. Czy tytul
znajduje sie w znaczniku <head> i poza znacznikami <script>. Czy pojawia sie
tylko jeden znacznik <title> (niejednokrotnie mozesz sie zdziwi¢)?

Uwaga Wiele oséb mylnie kojarzy jezyk JavaScript z Java. W takiej sytuacji bardzo lubie
méwic: ,Java jest tak podobna do JavaScriptu jak $winia do swinki morskiej”. Ich jedynym
wspolnym mianownikiem jest fakt, ze s jezykami programowania, cho¢ w praktyce bardzo
réznymi (JavaScript jest jezykiem skryptowym). Podobieristwo nazw wynika z pomystéw
marketingowych i uwielbienia do kawy (Java). Nic wiecej. Howard Schultz bytby dumny.

ZNACZNIK META SLOW KLUCZOWYCH JEST PRZESTARZALY

A co ze stowami kluczowymi w znaczniku? Okazuje sie, ze umieszczanie stéw kluczowych
w znaczniku meta keywords nie ma prawie zadnego wptywu na wyniki wyszukiwania.
Znacznik nie jest wykorzystywany przez Google i Bing, wiec nie warto traci¢ czasu.

Typowe pytania, na ktére odpowie analiza kodu zrédiowego

Wiesz juz teraz, na co zwrdci¢ uwage przy analizie kodu zrédtowego. Czas rozwazy¢,

na ktére pytania taka analiza pozwoli odpowiedzieé.

CZY STRONA NIE JEST INDEKSOWANA Z POWODU BLEDOW?

To stosunkowo czesta sytuacja. Kluczowymi elementami, na ktére warto zwrocic¢

uwage w trakcie analizy, sq:

vV v v VY

btedne uzycie znacznika meta dla wyszukiwarek,
uzycie materiatéw Flash,
uzycie ramek,

uzycie pliku robots.txt (nie na tej samej stronie).
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Gdy HTMLS stanie sie bardziej popularny, jednostronicowe witryny tworzone tylko
i wylgcznie we Flashu (dzwiek i animacje) bedq pojawialy sie znacznie rzadziej.
Najprostszym sposobem sprawdzenia, co sie dzieje, jest zajrzenie do kodu zrédlowego.
Jesli pojawiajqg sie w nim znaczniki <object> i <embed> z atrybutami wskazujgcymi na
witryny macromedia.com lub adobe.com, to najprawdopodobniej problemem jest fakt,
iz zawartos$¢ znajdujgea sie w materiale opracowanym we Flashu nie jest przetwarzana
przez wyszukiwarki tak dobrze, jak mialoby to miejsce dla tre$ci umieszczonej
w HTML-u.

CZY ZAWARTOSC ZNAJDUJE SIE W RAMCE?

Unikanie ramek jest bardzo wazne i jednoczeénie proste do zdiagnozowania.
Po prostu przeszukaj kod zZrédlowy strony pod kqtem znacznikéw <frameset>, <frame>
lub <iframe>. Sq sytuacje, w ktorych ramki bywajqg przydatne (na przyktad Gmail
i zewnetrzne systemy skladania zamoéwien), ale prawie nigdy nie bedq wlasciwe
dla stron, ktére powinny przyjmowa¢ ruch z wyszukiwarek.

CZY LACZA NAWIGACYJNE PRZEKAZUJA MOC RATINGOWA?

Jak pisatem w rozdziale 2., architektura witryny rozpoczyna sie od strony gtownej.

Bardzo czesto przeglgdam kod zrédiowy witryny, by poznaé implementacje nawigacji
gléwnej. Z punktu widzenia SEO najlepszqg implementacjq nawigacii jest polgczenie
list HTML z arkuszami styléw (CSS). Polgczenie to wykonane poprawnie przypomina
ponizszy kod:

<ul>
<1i id="przyklad-1"><a href="http://www.przyklad.pl/"
title="Przyktad 1.">Przyklad 1.</a></1i>
<1i id="przyklad-2"><a href="http://www.przyklad.pl/przyklad-2.htm1"
title="Przyktad 2.">Przyklad 2.</a></1i>
<1i id="przyklad-3"><a href="http://www.przyklad.pl/przyklad-3.htm1"
title="Przyktad 3.">Przyktad 3.</a></1i>
<1i id="przyklad-4"><a href="http://www.przyklad.pl/przyklad-4.htm1"
title="Przyktad 4.">Przyktad 4.</a></1i>
<1i id="przyklad-5"><a href="http://www.przyklad.pl/przyklad-5.htm1"
title="Przyktad 5.">Przyktad 5.</a></1i
<1i id="przyklad-6"><a href="http://www.przyklad.pl/przyklad-6.htm1"
title="Przyktad 6.">Przyktad 6.</a></1i>
</ul>

Jesli nawigacja wyglgda podobnie i znacznik meta dla wyszukiwarek umozliwi
przekazywanie mocy ratingowej, globalna nawigacja doskonale spelni swojq role.
Zauwaz, ze kod stosuje zwykle Igcza HTML latwe do przetworzenia. Gdyby lgcza
zostaly niepotrzebnie skomplikowane za pomocq JavaScriptu lub atrybutéw nofollow,
nie przekazywatyby mocy dale;j.
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PRZYDATNE PRZEXACZNIKI ZAPYTAN WYSZUKIWAREK

Wyszukiwarki sq na tyle taskawe, ze dajq dostep do specjalnych przelgcznikéw
wyszukiwania utatwiajgcych poznanie wszystkich zebranych przez nie informacji.
Najbardziej przydatnymi poleceniami sq:

cache:,

site:,

inurl:,

intitle:,

vV V. v v v v v

Przelqczniki te, szczegdlnie uzywane w pewnych kombinacjach, sqg nieoceniong
pomocqg w diagnozowaniu probleméw dotyczgecych SEO. Inzynierom, ktérzy
je udostepnili, $le najszczersze podziekowania. Znacznie utatwili mi prace.
(Pamietaj, ze celowo pomingtem przelqczniki, z ktérych nie korzystam. Z tego
powodu nie uwazaj, ze powyzsza lista jest pelna. Potraktuj jq jak liste dla
ekspertéw SEO).

Przelqgczniki pozwalajg ograniczy¢ wyniki wyszukiwania do stron o okreslonych
atrybutach. Jesli na przyklad znajde witryne z literowkqg w tytule, moge uzy¢
wyszukiwarki, by odnalezé¢ wszystkie wystgpienia bledu i szybciej je poprawid.

Innym przyktadem uzycia przelqgceznikéw jest test na efektywnos$¢ dopasowania
do wybranych stéw kluczowych. Typowym problemem dotyczgcym SEO jest wiele
stron, w ktérych uzyto tego samego stowa kluczowego. Problem polega na tym,
iz poszczegodlne strony konkurujg ze sobq o pozycje, a przeciez najlepiej byloby,
gdyby polqgczono je w catos¢, ktéra z pewnosciq osiggataby znacznie lepszq pozycie.
Na rysunku 3.3 pokazano, jak mozna odnalez¢ te strony, ograniczajgc wyszukiwanie
do witryny google.com i frazy ,lol” w tytule dokumentu.

Przetqczniki wyszukiwania stosuje, jesli chee:

» odszuka¢ zduplikowanqg zawarto$e,

» dowiedzie¢ sig, jak dobrze jest zindeksowana analizowana witryna.
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site;google.com infitle:"lol" Szukaj

Okodo 113,000 wynikéw (0,21 ) Google.comin English Szukanie zaawansowane

*8 Wszystko
(8 Grafika

B Fimy

== Wiadomosci
| Wiecej

Ruda $laska
Zmien lokalizacje

Dowolna diugosé
Kratki {0—4 min)
Sredni (4-20 min)
Dtugi (ponad 20 min)

Szukaj w internecie
Tylko jezyk polski
Przettumaczone strony
Wszystkie wyniki
Koto informacji

Wiecej narzedzi

» LOL our final project
<embed id="VideoPlayback" src="http:/Aideo.google com/googleplayer. swi?docid=-
2259207821067868552&hl=en&fs=true" style="width:400px;height:326px" ...
video_google.comfideoplay?docid=-2269207821067868552.. 1ol - Kopia

Filmy wideo dla site:google.com intitle:"lol" - Zgtos filmy

» | The Coolest Dog Ever lol

1 minut{y) - 1 Lut 2006
Przestany przez: Anthony Dinice
video.google.com

Legend of Zelda Fan Movie - Lol:
Legend of

46 minut{ 3 Cze 2006
Przestany przez: Obsession Studios

video.google.com

3 minut(y) - 15 Cze 2006
Przestany przez: Pawel Dlugolecki
video.google.com

LOL a water bottle jet pack
inut(y) Gru 2004

ez Anonymous

video_google.com

LOL - Terminal Bin - [ tumaczenie strony |
A Heart Stopping Parody, Random Clips Randomly Clipped Together.
sites_google com/site/terminalbin/lol

Picasa Web Albums - lol

Gmalil - Calendar - Documents - Photos - Reader - Web - more - Sites - Groups - YouTube -
Images - Videos - Maps - News - Shopping - Translate - Books ...
picasaweb.google.com/LPZgalery - Kopia

Eacebook LoL! — Chrome Web Store
16 Gru 2010 ... Facebook LoL! est un module simple & Fun Il vous permet d'ajouter laction
LoL! a c6té de Jaime sur Facebook. Il vous permet également de ...

https://chrome_google.comy.../hgpkmmeknhddkbkedjenachickmillaj?hl

- Kopia

RYSUNEK 3.3. Wyniki wyszukiwania okreslonej frazy w tytutach stron konkretnej witryny

Kluczowe dane,
jakie mozna uzyskaé¢ przy uzyciu przetqgcznikéw

Odpytywanie wyszukiwarek niejednokrotnie pozwala uzyskac¢ cenne dane na temat

witryny.

» Wyszukiwanie zwykle. Jaki jest najlepszy sposéb, by pozna¢ dziatanie

Kup ksigzke

wyszukiwarki? Wykona¢ standardowe zapytanie. Wedlug mojej historii
wyszukiwan uzywam wyszukiwarki Google $rednio siedemnascie razy dziennie.
Nie dotyczy to wewnetrznych wyszukiwan wykonywanych w produktach,
takich jak Gmail lub YouTube, a takze wyszukiwan w telefonie. Wiem,

ze najlepszym sposobem poznania wszystkich sekretéw Google jest jej
ciggte stosowanie. Celem dzialan eksperta SEO jest przeciez poprawa
wynikéw klientéw. Czy mozna spetnia¢ to zadanie, nie analizujgc wynikéw
wyszukiwarki kazdego dnia?

Cytaty. Zapewne wiesz o tym, ze umieszczenie zapytania w cudzyslowie
ogranicza wyniki tylko i wylgcznie do identycznych fraz. To bardzo uzyteczne
rozwigzanie, gdy chcemy sprawdzié, czy losowa strona znajduje sie w indeksie
stron. Znajdz losowe zdanie, skopiuj je, umie$¢ w cudzyslowie i wyszuka;j.
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Jesli jest wystarczajgco dlugie, istnieje spora szansa, iz jest unikatowe
w calym internecie, wiec powinienes zobaczy¢ tylko jeden wynik. Jesli nie
ma zadnego, strona nie znajduje sie w indeksie. Jesli pojawi sie wiecej niz
raz, klient ma problemy z duplikatami.

» Przelqcznik cache:. Kopia podreczna to kopia strony WWW wykonana przez
Googlebot, gdy odwiedzat witryne. Dla eksperta SEO taka wersja jest bardzo
wazna, gdyz pozwala stwierdzi¢, co doktadnie ,,widzi” Google. Dodatkowo
pozwala pozna¢ czestotliwosé aktualizacii i zdiagnozowac ewentualne
problemy z geolokalizacjq.

Jednym z moich ulubionych przykladéw przydatnosci kopii podrecznej jest
przypadek mojego kolegi z SEOmoz, ktéry poddawal analizie witryne

z ocenami restauraciji (yelp.com). W witrynie Yelp zaimplementowano zlozony
system geolokalizaciji, ktéry na podstawie adresu IP oraz danych cookies
automatycznie przekierowywal uzytkownika na wersje witryny dotyczgcqg
konkretnego miasta. Z nieznanych powodoéw witryna Yelp nie mogta uzyskaé
dobrych pozycji w wynikach wyszukiwania. Po sprawdzeniu kopii podrecznej
okazalo sie, ze wyszukiwarka zawsze przekierowywala na wersje dla miasta
Mountain View w Kalifornii (gliéwna siedziba Google). Ojej! Gdy kolega
wskazatl przyczyne problemu, udato sie go szybko rozwiqgza¢, a witryna
Yelp wielokrotnie zwiekszyla liczbe odwiedzajgcych.

» Gdy przegladasz kopie podreczna witryny, kliknij jej wersje tekstowa. Wtedy znacznie
lepiej zobaczysz to, co widzi Google. W ten sposéb niejeden raz odkrytem wiele
ukrytych faczy.

» Przelgcznik site:. Przelqcznik stuzy do ograniczenia wynikéw do konkretnej
witryny, co okazuje sie niezwykle przydatne przy diagnozowaniu probleméw
z indeksacjq. Najczesciej zaczynam od uzycia tylko i wylgeznie przelqcznika
witryny (site:przyklad.pl). Pozwala mi to zorientowa¢ sie w dwéch sprawach.
» Dowiaduje sig, jakie sq giéwne dzialy witryny i ile stron znajduje sie
w indeksie Google. Jesli wiesz, ze witryna ma tylko sto stron, a wyniki
pokazujg wartos¢ sto tysiecy, witryna ma problemy z duplikatami.
» Poznaje poddomeny witryny, jesli istniejg. Orientuje sie réwniez, jak
Google rozszyfrowata strukture witryny.
» Przelgcznik inurl:. Przelqcznik stuzy do ograniczenia wynikéw do tych,
ktére pojawiajq sie w adresie URL. Okazuje sie najbardziej przydatny
w polgczeniu z ograniczaniem wyszukiwania do konkretnej witryny,
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na przyklad site:www.seomoz.org inurl:"Rand Fishkin". Wigkszos¢ ekspertéw
SEO korzysta z tego przelqceznika, by odnalezé zduplikowang zawartosé
(site:przyklad.pl inurl:"sessionid"). Gdy znasz problematyczne parametry,
odnalezienie wszystkich duplikatow staje sie dziecinnie proste.

» Przelqcznik intitle:. Dziala podobnie jak przetgeznik inurl:, ale ogranicza
wyniki do tych, w ktorych fraza pojawita sie w tytule strony. Przelqeznik okazuje
sie przydatny w wielu sytuacjach: podczas odnajdowania stron z piractwem
(intitle:"index of mp3"), podszywania sie pode mnie (intitle:"danny dover")
i znajdowania powielen tytutu na wielu stronach witryny (intitle:"moja firma:
tylko najlepsze produkty!").

» Przelgcznik +. Umieszczenie znaku plus przed wyrazem spowoduje,
ze Google bedzie wyszukiwala tylko ten wyraz bez synoniméw. Przykladowo
wpisanie tekstu ghw bush spowoduje zwrécenie wynikéw dotyczgeych osoby
Georga Herberta Walkera Busha, ale wpisanie tekstu +gwh bush zwrdci wynikid,
ktére zawierajq skrét GHW.

» Przelqcznik -. Znak minus znaczqgco pomaga w filtrowaniu wynikow.
Mozna go stosowaé przy poszczegolnych wyrazach (pitka -nozna zwrdci wyniki
dotyczqce pitek, ktore nie zawierajg wyrazu ,nozna”) lub w polgczeniu
z innymi przelqgcznikami omawianymi w tym punkcie. Wyszukiwanie
prezydent —site:prezydent.pl zwrdci wyniki dotyczgce prezydenta poza witryng
prezydent.pl. Mozna takze filtrowa¢é tytuly (muzyka -intitle:mp2) i zawartosé
adreséw URL (site:gameonly.pl -inurl:action=printpage zwroci wszystkie
strony witryny poza wersjami do druku).

» Przelqcznik |. Przelqgcznik odpowiada operacji LUB i mozna go Iqczy¢ ze
standardowymi wyrazami albo konstrukcjami z przelqgeznikami. Uzywa sie
go najczesciej do poszukiwania wielu elementéw w pewnym zbiorze danych.
Przykladowo site:przyklad.pl inurl:sessionid|jsessionid odnajdzie adresy
URL witryny przyklad.pl, ktére zawierajq zaréwno sessiond, jak i jsessionid.
Podobnie site:seomoz.org danny|rand zwrédci w wynikach strony, ktére w tresci
zawierajq ,danny” lub ,rand” (oczywiscie, wyniki zawiera¢ bedq takze strony
z oboma wyrazami, bo operator nie dziata na zasadzie jedno lub drugie).

> Pamietaj, Ze nazwy przetacznikow nalezy rozpoczynac mat litera, gdyz w przeciwnym
razie nie dziafaja.

Kup ksigzke Pole¢ ksigzke



74 Rozdziat 3. Wybér odpowiednich narzedzi

Typowe pytania,
na ktére mogq odpowiedzie¢ zapytania z przetqcznikami

Jak wczesniej wspomniatem, zapytania mogqg postuzy¢ do szybkiej odpowiedzi na
kluczowe pytania.

CZY STRONA JEST W INDEKSIE?

Aby odpowiedzie¢ na to pytanie, wystarczy wyszuka¢ wskazany adres URL,
poprzedzajqgc go przetgeznikiem inurl:. Zapytanie inurl:"digg.com/jayadelson"
sprawdza, czy Google zaindeksowala profil bytego dyrektora portalu Digg.
Podpowiedz: tak.

CZY STRONA CIERPI NA PROBLEM DUPLIKACJI ZAWARTOSCI?

Jesli masz takie podejrzenia, to zapewne tak wlasnie jest. By sie upewnié, skorzystaj
z technik wykorzystujgcych przetqczniki. Ewentualnie uzyj mojej ulubionej metody
i wyszukaj dowolne dlugie zdanie ze strony WWW z dodanym ograniczeniem do
adresu URL. Przykladowe zapytanie site:google.com "Gmail stores, processes and
maintains your messages, contact lists and other data related to your account in

order to provide" pokazuje, ze strona polityki prywatnosci Gmail istnieje tylko pod
jednym adresem URL. Brawo.

POMINIETE STRONY

Czasem Google maskuje podobne wyniki wyszukiwania. Gdy tak sie stanie, obok wyniku
pojawia sie informacja o pominieciu wynikéw. Jesli zauwazysz taka sytuacje, warto
przeanalizowad, ktdre strony wyszukiwarka Google uznata za duplikaty znalezione;.

ILE STRON DOMENY ZNAJDUJE SIE W INDEKSIE?

To pytanie bywa niebezpieczne, poniewaz zwracana wartos$¢ nie zawsze jest
bezpieczna. Wiele wyszukiwarek uzywa wielu centrow danych zlokalizowanych
w wielu miejscach, a kazde z centréw moze zawiera¢ nieco inne wersje indeksow.
Innymi stowy to, ile wynikéw zobaczysz, w pewnym stopniu zalezy od centrum danych,
do ktérego trafito konkretne zapytanie (pamietaj, ze informacja o centrum danych
nie jest podawana na stronie wynikéw wyszukiwania). Jesli klient prosi o podanie
liczby zaindeksowanych stron, uzyj wyszukania site:przyklad.pl i podaj Igczng
liczbe wynikéw. Pamietaj jednak, by wyraznie poinformowa¢ klienta, iz jest to
warto$¢ szacunkowa i moze by¢ niedokladna.
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> Uwazaj. Jesli sprawdzasz liczbe zaindeksowanych stron witryny, pamietaj, ze w pewnym
stopniu zalezy ona od centrum danych, do ktdreqo trafito zapytanie.

NARZEDZIA ZAPEWNIANE PRZEZ WYSZUKIWARKI

Gdy wzrosta popularnosé¢ SEO, wyszukiwarki zaczely podawaé¢ dodatkowe
informacje na temat posiadanych przez nie danych. Zaczelo sie od udostepnienia
przelgcznikéw opisanych w poprzednim podrozdziale, a nastepnie dodano bardziej
specjalistyczne narzedzia znaczqgco utatwiajgce prace profesjonalistom SEO.
Bing oferuje narzedzia nazwane Webmaster Tools, ale nie sq one tak przydatne
jak narzedzia Centrum dla webmasteréw Google. Dwoma najpopularniejszymi
narzedziami stosowanymi przy analizie witryn i ich optymalizacji sq Centrum
dla webmasteréw i Narzedzie propozycji stéw kluczowych Google. Bing, czas
nadrobié¢ zalegtoscil

Uwaga Istnieje rowniez narzedzie o nazwie Yahoo! Site Explorer, ale gdy firma zdecydowata
sie korzystac z wyszukiwarki Microsoftu, jego przysztos¢ jest watpliwa. Z tego wzgledu
pomijam jego opis w tej edyc;ji ksigzki.

» Narzedzie propozyciji stéw kluczowych. Jest dostepne na witrynie
https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal i przedstawione
na rysunku 3.4.

Za pomocq tego narzedzia dowiesz sie, jakie sq wewnetrzne informacje
Google na temat popularnosci wyszukiwan wskazanego terminu. To niezwykle
cenna informacja przy poszukiwaniu wlasciwych stéw kluczowych dla
poszczegdlnych stron WWW.

Uwaga Jedli nie posiadasz konta AdWords (wymaganego, by uzyskac¢ petny dostep do danych),

skorzystaj z narzedzia Google Insights for Search (http://www.google.com/insights/search/)
pozwalajacego zidentyfikowac trendy stéw kluczowych i poréwnac wzajemna popularnos¢
maksymalnie pieciu fraz.

» Narzedzie Centrum dla webmasteréw. Jest dostepne pod adresem
http://www.google.com/webmasters/ i przedstawione na rysunku 3.5.
W nastepnym punkcie omawiam konkretne raporty w nim prezentowane.
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RYSUNEK 3.4. Narzedzie propozycji stow kluczowych

Narzedzie umozliwia okreslenie niektérych opcji wyszukiwania zwigzanych

z posiadang witryng, a takze poznanie wielu istotnych metryk okreslajgcych
to, jak Google widzi witryne. Metryki dotyczq profilu tqczy i statystyk indeksacii.

Uzywam wspomnianych narzedzi, jesli chee:

» oceni¢ wzajemng konkurencyjnosc¢ stéw kluczowych (Narzedzie propozycji

stéw kluczowych),

» sprawdzi¢, czy Google zidentyfikowata jakiekolwiek problemy z witryng

(Centrum dla webmasterow),

webmasteréw).
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RYSUNEK 3.5. Narzedzie Centrum dla webmasteréw

Kluczowe dane
Wykorzystujgc wspomniane narzedzia, zwracaj uwage na nastepujgce dane:

» Narzedzie propozycji stéw kluczowych — Miesigczne wyszukiwania —
globalnie. Warto$¢ wskazuje szacunkowq liczbe globalnych wyszukiwan
podanego stowa lub frazy. Trudno stwierdzié, jak doktadne wyniki poddaje,
ale wiele wskazuje na to, ze sq one bliskie rzeczywistosci. Bardziej doktadne
informacje nietatwo uzyskaé, wiec prezentowane wartosci powinny wystarczy¢
do okreslenia wlasciwych stéw kluczowych.
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ODMIANA I LICZEBNOSC

Narzedzie stanowi nieoceniong pomoc, gdy chcemy poréwnac wzgledna wartos¢ réznych odmian
tego samego stowa. Przyktadowo w czasie pisania tego tekstu stowo ,film” byto wyszukiwane
okoto dziesiec razy czesciej niz stowo ,filmy”. Jak wida¢, liczba mnoga ,robi wielka réznice”.

» Narzedzie propozyciji stéw kluczowych — Konkurencja. Niestety, wartos$¢ ta
jest jeszcze mniej precyzyjna niz poprzednia, gdyz pojawia sie jedynie jako
zielony pasek (a nie sztucznie zaokrqgglona wartos$c). Google, badz laskawszal
Informacja ta stanowi uzytecznqg aproksymacje konkurencji miedzy
reklamodawcami dla danej frazy. Cho¢ dotyczy ona reklamodawcéw Google
skladajgcych zaméwienia na stowa kluczowe, to jednak w pewnym stopniu
odpowiada réwniez konkurencyjnosci poszczegdlnych stéw kluczowych
w samej wyszukiwarce. Profesjonalisci SEO poszukujg wsréd wynikow stow
kluczowych o matej konkurencyjnosci, ale wysokiej liczbie wyszukiwan.
Oczywiscie, wszystko to tylko pewne przyblizenie, ale zdecydowanie lepsze
to niz nic.

Typowe pytania, na ktére mogq odpowiedzie¢
prezentowane narzedzia

Dwa prezentowane narzedzia pomagajg odpowiedzieé¢ na jedno wazne pytanie.

JAK NAJLEPIEJ ZAPISAC WYBRANE SLOWO KLUCZOWE?

Najlepszym sposobem odpowiedzi na to pytanie jest wigczenie Narzedzia propozycji
stow kluczowych i wystanie kilku z nich z wlgczong opcjg synoniméw. Jak pokazatem
na wczesniejszym przykladzie, nawet jeden znak moze powodowaé duzgq réznice.

NARZEDZIA DLA WEBMASTEROW
WYSZUKIWARKI GOOGLE

Narzedzia dla webmasteréw udostepniane przez Google do doskonaty sposdb
uzyskania szczegdtowych danych na temat wydajnosci witryny i jej postrzegania
przez wyszukiwarke Google. Niektére raporty prezentujg dane, na ktére nie mamy
wiekszego wplywu, ale inne mozna dosy¢ tatwo poprawié. Najpierw skupie sie
na ogdlnych informacjach o narzedziu, a nastepnie przejde do oméwienia
poszczegdlnych raportéw.
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Kluczowe dane

» Narzedzia dla webmasteréw. To bardzo cenny zasob dla wszystkich
webmasteréw, stanowiqgcy cos$ na ksztalt panelu sterowania wlasng
witryng w indeksie Google. W czasie pisania tej ksigzki udostepniane
sq narzedzia do migracji domen, ustawiania preferencji lokalizacyjnej
domeny, sprawdzania typowych probleméw z SEO, analizy profili tgczy
i eksportu danych SEO. Polecam je kazdemu ekspertowi SEO — zarejestruj
sie i dolgcz do niego witryny klientow (stosujgc system weryfikacji). W ten
sposob poznasz dodatkowe informacje o witrynie i sposobie jej interpretaciji
przez Google.

Typowe pytania,
na ktére mogq odpowiedzie¢ narzedzia dla webmasteréw

Narzedzia ulatwiajg odpowiedzi na nastepujgce pytania.

JAK GOOGLE WIDZI MOJA WITRYNE?

To bardzo istotne pytanie. Polgczenie poszczegdlnych raportéw prezentowanych
przez narzedzia pozwala uzyskaé¢ dosy¢ dobrqg informacje na temat tego, jak Google
widzi witryne.

JAK POPROSIC GOOGLE O PONOWNE DOLACZENIE DO INDEKSU,
GDY ZOSTALEM UKARANY?

Google traktuje swéj indeks oraz ustugi jako wlasnosé prywatnq i rezerwuje sobie prawo
do usuniecia z nich kazdego z dowolnego powodu. Jesli testerzy jakosci wyszukiwania
Google znajdg witryne, ktora ich zdaniem tamie wskazéwki dla webmasterow
(http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py ?hl=pl&answer=35769),
mogqg zmniejszy¢ ocene wybranych stron, recznie zmniejszy¢ pozycje witryny

w wynikach lub catkowicie usunq¢ jq z indeksu Google. Typowymi przykladami
dzialan powodujgcych natozenie kary sq kupowanie i sprzedawanie Iqgczy, ukrywanie
(przesytanie innej zawartosci strony wyszukiwarkom i odwiedzajgcym), nadmierne
wypelnianie strony stowami kluczowymi i manipulowanie przekierowaniami.
Na szczescie, jesli masz klienta, ktéry sqdzi, ze zostal wykluczony niestusznie,
mozesz poprosi¢ Google o ponowne dolgczenie do indeksu.
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Uwaga Aby ztozy¢ wniosek o ponowne dotaczenie do indeksu, udaj sie na strone
https://www.google.com/webmasters/tools/reconsideration. Pamietaj, by najpierw catkowicie
usunac przyczyne natozenia kary i wyjasni¢ w sensowny sposéb, jak do niej doszto. Cho¢
tlumaczenie sie z wtasnych btedéw i przepraszanie nigdy nie jest przyjemne, to jedyny sposéb,
by powréci¢ do indeksu.

Pracownicy Google czytajqg przestane wnioski. Od momentu zlozenia wniosku
do dzialan (jesli — oczywiscie — pracownik zdecyduje sie je podjqé¢) mogqg mingé
nawet trzy miesigce. Warto przeanalizowa¢ witryne pod kgtem wszystkich zalecen
przed wystaniem wniosku. Gdy jestes juz pewien, ze witryna jest przyjazna
wyszukiwarkom i spelnia wszystkie zalecenia, z16z wniosek za pomocq narzedzia
dla webmasteréw. Pézniej pukaj w niemalowane drewno, syp sél przez lewe ramie
i odtancz taniec deszczu. Skorzystaj z kazdej pomocy, by wniosek rozpatrzono
szybko i pozytywnie.

Odnosnik  Przyktadowa tres¢ wniosku znajdziesz w rozdziale 5.

Najwyzszy czas zajrze¢ do poszczegdlnych raportéw narzedzi dla webmasteréw.
Tytuly punktéw odpowiadajq tytulom dzialéw witryny z nawigacii po jej lewej stronie.
Cze$¢ raportéow ma bardzo prostq forme (plik sitemap.xml jest poprawny lub nie),
pozostale sq dosy¢ techniczne i na pierwszy rzut oka nietatwo udzieli¢ wskazéwek.
Google po prostu prezentuje pewne informacije i to od Ciebie zalezy, jak je
zinterpretujesz. Moim zadaniem jest wskazaé, na ktére dane zwracaé najwiekszqg
uwage i przy jakich tendencjach lub wartosciach podejmowaé dzialania naprawcze.

Pulpit nawigacyjny
Pulpit zapewnia dobry obraz ogélnej kondyciji witryny, prezentujgc najwazniejsze
dane na temat:

» najczesciej wyszukiwanych hasel,

> typow i liczby bledéw pobierania stron,

» lgczy do witryny,

» stéw kluczowych,

» map witryn.

Kazda z czesci zawiera tgcze do pelnego raportu na jej temat (patrz nastepne
punkty).
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» Na pulpicie bardzo fatwo zauwazy¢ anomalie, na przyktad nagty wzrost wyszukiwan
dotyczacych jednego ze stéw kluczowych, btedy pobierania lub nieprawidtowa mape witryny.

Wiadomosci

Strona zawiera wszystkie wiadomosci wystane przez Google do Ciebie, szczegdlnie
wiadomosci o witrynie. Wiadomosci dotyczqg weryfikaciji witryny przez wlascicieli,
zmian gtéwnych w lgczach i powiadomien o naruszeniu zalecenn Google lub
udostepnianiu na witrynie malware (na przyktad w wyniku dzialania hakera).
Sprawdzaj te strone dla wszystkich klientéw przynajmniej raz w tygodniu.

Centrum wiadomosci z lewej czesci strony pokazuje wiadomosci dotyczgce
poszczegodlnych domen. Jesli w narzedziu zweryfikowates wiele domen, latwiej
przejrzysz wszystkie wiadomosci, gdy bedq zebrane razem. W tym celu przejdz
pod adres https://www.google.com/webmasters/tools/home i kliknij Iqcze Wszystkie
wiadomosci.

Konfiguracja witryny

Raporty z konfiguracji witryny informujq, w jaki sposéb Google korzysta z witryny.
Poszczegdélne podpunkty opisujq rézne rodzaje sygnatéow przekazywanych miedzy
Google i witryng, by poprawi¢ jej jakos¢ dla uzytkownikow.

MAPY WITRYN

Raport Mapy witryn przedstawia wszystkie mapy witryny, ktore wystates (lub zrobita
to inna zweryfikowana osoba). Dodatkowo zawiera daty ostatnich pobran map,
ich stan (poprawne lub z bledami) oraz typ (ogdlna, dla komorek i tym podobne).
Pokazuje réwniez réznice miedzy zaindeksowang liczbq stron a liczbg adreséow
URL odczytanych z pliku XML. Niejednokrotnie warto wiedzie¢, jaki procent adresow
z mapy witryny trafia do indeksu.
Strona umozliwia zgtoszenie nowych plikéw map witryn, pod warunkiem
ze znajdujq sie one w tej samej domenie, co witryna (nie mozna przesyla¢ plikéw
bezposrednio z lokalnego komputera).

DOSTEP DLA ROBOTOW

Ten wieloelementowy raport pozwala sprawdzi¢ i zdiagnozowac wszelkie problemy
zwigzane plikiem robots.txt.
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» Zakladka Test pliku robots.txt. Zakladka pokazuje kod statusu HTTP dla
pliku robots.txt i czas ostatniego pobierania. Jesli pojawi sie czes¢ dotyczgea
analizy wynikéw, opisuje ona wiersz po wierszu wszystkie bledy i wylqgczone
klienty uzytkownika. Aby sprawdzi¢ hipotetyczng zmiane w pliku robots.txt,
zmien zawartos$¢ pola Tekst z http://przyklad.pl/robots.txt, dodaj adresy URL
lub wskaz zabronione klienty, a nastepnie kliknij przycisk Test. Wynik wskaze,
czy hipotetyczna zmiana spowodowataby zablokowanie pisanych adresow.

» Hipotetyczna, poniewaz strona nie zmienia rzeczywistej zawartosci pliku robots. txt.
To po prostu srodowisko testowe. Aby modyfikacje zostaty utrwalone, musisz podda¢

edycji wersie pliku na serwerze.

BLEDY W PLIKACH ROBOTS.TXT

W trakcie testowania pliku robots.txt warto zwréci¢ uwage na kilka kwestii. Po pierwsze,
po zadeklarowaniu w pliku lokalizacji mapy witryny tekst informujacy o odnalezieniu
poprawnej referencji do pliku oznacza tylko, ze poprawna jest lokalizacja pliku (a niekoniecznie
jego zawartosc). Innymi stowy, system sprawdzit, ze w podanej lokalizacji rzeczywiscie znajduje
sie plik. Aby mie¢ pewnos¢, ze plik XML jest poprawny, sprawdz raport dotyczacy mapy witryny.

Jesli plik robots.txt jest zapisany w formacie UTF-16, cze$¢ dotyczaca zawartosci moze pokazywac
jako pierwszy element znak pytajnika. Ten znak to BOM (znacznik kolejnosci bajtow), ktory
najczesciej powoduje btad pierwszego wiersza pliku. Aby pozby¢ sie problemu, zapisz plik
w formacie UTF-8.

» Zaktadka Generowanie pliku robots.txt. Zakladka pozwala wygenerowaé
wlasny plik robots.txt na podstawie dziatan klientéw uzytkownika i katalogdw.
Pamietaj, ze dla wyszukiwarek innych niz Google sam musisz poda¢
odpowiednie nazwy klientéw uzytkownika. Po okresleniu regul mozesz pobraé
wygenerowany plik i umiesci¢ go na serwerze.

» Zaktadka Usuri adres URL. Jesli w wynikach wyszukiwania pojawiajq sie
adresy URL, ktérych cheiatbys$ sie pozby¢ szybciej, niz wykona to status
HTTP 404, skorzystaj z zakladki. Jednak zanim usuniecie zadziala, musisz
w inny sposéb poinformowaé Google, iz zawartos$¢ nie powinna juz by¢
indeksowana (plikiem robots.txt, znacznikiem meta lub statusem 404).
Pamietaj, ze narzedzie jedynie usuwa adresy URL z indeksu Google;
nie znikng automatycznie z serwera.
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LINKI WITRYNY

Strona prezentuje linki witryny, ktére wyszukiwarka Google przygotowala dla
witryny, przy uzyciu lqczy ze strony gléwnej lub innych istotnych stron. Jesli linki
zostaly wygenerowane, mozesz recznie usungc¢ niektore z nich, by nie pojawialy sie
w wynikach wyszukiwania. Zablokowanie takiego tqcza nie usuwa go z indeksu
— zapewnia jedynie, ze wyszukiwarka przestanie bra¢ je pod uwage przy wyswietlaniu
wynikéw z linkami witryny.

Ostrzezenie Dobrze sie zastanéw, zanim zdecydujesz sie zablokowac linki witryny. Pamietaj,

ze cho¢ mozesz zablokowac linki, nie masz zadnego wptywu na proces ich generowania
i wyswietlania. Google moze dwa zablokowane linki zamieni¢ na dwa inne lub po prostu
wyswietla¢ ich mniej.

ZMIANA ADRESU

Narzedzie Zmiana adresu stuzy dodatkowq pomocq, gdy chcesz przenies¢ witryne
do nowej lub innej domeny. Nie wykonuje przekierowan 301 ze starej witryny do
nowej, ale stanowi dodatkowy sygnat dla Google, aby wspoméc proces migraciji
i zapewni¢ szybsze pojawienie sie¢ nowych adreséw URL w wynikach
wyszukiwania.

Aby uzy¢ narzedzia, zaréwno stara, jak i nowa domena muszqg by¢ zweryfikowane
przez Google i mie¢ skonfigurowane przekierowania 301. Jesli spetnites te wymogi,
mozesz uzy¢ narzedzia, aby wybra¢ nowq domene.

Uwaga Obecnie narzedzie Zmiana adresu dziata tylko dla domen gtéwnego poziomu. Innymi
stowy, stare i nowe witryny muszg zawierac przedrostek ,www” lub by¢ w wersji bez subdomeny,
by w ogdle kwalifikowac¢ sie do uzycia narzedzia.

USTAWIENIA

Strona Ustawienia sklada sie z dwdch czesci.

» Ustawienia ogdlne. Zakladka ta umozliwia wysyltanie do wyszukiwarki

Google trzech istotnych wskazéwek na temat tresci. Oto one.

» Docelowa lokdlizacja geograficzna. Uzyj tej opcji, aby adresy URL witryny
pojawialy sie w wynikach wyszukiwania tylko dla jednego kraju. Domyslnie
opcja jest wylgczona, co oznacza, ze strony mogq, przynajmniej teoretycznie,
pojawiac¢ sie w wynikach dla kazdego kraju.
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» Preferowana domena. Opcja pozwala poinformowa¢ Google, czy wolisz
stosowac wersje z ,,www' w wynikach wyszukiwania. Opcja ta nie zastgpi
bardziej jawnych dziatan, takich jak przekierowania 301.

» Szybkos¢ indeksowania. Opcja pozwala poinformowaé¢ Google,
ze chcialbys$, aby jej robot indeksowat witryne szybciej lub wolniej,
niz ma to miejsce obecnie.

> Uzywaj tej opcji ostroznie, gdyz Googlebot moze fatwo potozy¢ serwer na fopatki, jesli
rozpocznie pobieranie stron z petna predkoscia.

» Obstuga parametréw. Ta zakladka pozwala okresli¢ zmieniane dynamicznie
elementy adreséw URL i poinformowa¢ Google, by ignorowata je w trakcie
indeksacji. Jesli na przyklad witryna stosuje adresy URL /autorzy.php
i /autorzy.php?sortujpo=nazwisko, mozna powiedzie¢ Google, aby ignorowala
parametr sortujpo. Pomoze to zapewni¢ kanoniczno$¢ adreséow URL,
ktére zawierajqg ten parametr, by z powrotem staly sie wersjq /autorzy.php.
Google sugeruje réwniez liste parametréw dynamicznych w adresach URL,
ktére jej zdaniem mogqg odpowiadac¢ za duplikaty w wynikach wyszukiwania,
ale szczerze méwiqgc, Google nie radzi z tym sobie do$¢ dobrze, sugerujgc
czesto parametry wazne z punktu widzenia niepowtarzalnosci tresci.

Twoja witryna w sieci

Raporty Twoja witryna w sieci pokazujq, w jaki sposéb Google, inne witryny
i uzytkownicy odnoszq sie do analizowanej witryny w kontekscie zapytan czy lqczy.
Oto lista dostepnych raportéw wraz z opisem, jak wyciggng¢ z nich istotne wnioski.

WYSZUKIWANIE HASLA

Raport ten pokazuje wyszukania, dla ktérych witryna pojawila sie wysoko w wynikach
wyszukiwania wraz z szacunkowq informacjq, ile razy kto$ klikngt tqcze (czyli tzw.
wspolczynnik klikalnosci). Pokazuje rowniez usredniong pozycje witryny w wynikach
dla danego zapytania. Cho¢ wydaje sig, ze liczba wyswietlen i kliknie¢ jest
zaokrgglana, i tak stanowi dobry wglgd w obszary, ktére przy odrobinie dodatkowej
pracy mogq zapewni¢ dodatkowy ruch.

Mozesz na przykiad mie¢ bardzo niski wspoélczynnik klikalnosci dla wyrazu
o wysokim popycie, dla ktérego Twoja $rednia pozycja w wynikach wyszukiwania
wynosi osiem. Ma to sens, poniewaz 6ésma pozycja na liscie naturalnie otrzymuje
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bardzo niewielki procent kliknieé. Przy odrobinie pracy mozesz poprawi¢ swojq
pozycje wyniku dla tego zapytania i zwiekszy¢ liczbe kliknie¢. Raport ten pomaga
okresli¢ bardzo oplacalne stowa kluczowe, dla ktérych wysitek optymalizacyjny
moze przynies$¢ najlepsze wyniki.

LINKI DO TWOJEJ WITRYNY

Ten raport to cenna informacja o innych witrynach, ktére zawierajqg najwiecej Igczy
do Ciebie. Dodatkowo dowiesz sie réwniez, ktére strony witryny sq najczesciej
.cytowane”. Jak precyzyjne dane udostepnia Google, nigdy nie wiadomo. Mozliwe,
ze doktadnos$¢ wynikéw nie jest taka sama jak innych narzedzi, takich jak Open
Site Explorer.

SLtOWA KLUCZOWE

Koncepcyjnie raport ten jest bardzo prosty. Zawiera liste stéw, ulozonych w kolejnosci
czestosci wystepowania, ktére Google odnajduje na stronach w trakcie indeksowania
witryny. Slowa znajdujgce sie najwyzej powinny zatem odpowiadaé temu, na czym
skupia sie witryna, czyli kategorii lub konkretnym produktom albo ustugom, a takze
niektérym zwrotom dotyczgcym marek.

» Kliknij konkretny termin, a zobaczysz liste stron, ktore zawierajg najwigcej wystapieri
danego wyrazu. W ten sposéb dowiesz sig, czy wybrane strony odnosza sig do okreslonego
terminu zbyt czesto lub zbyt rzadko.

LINKI WEWNETRZNE

Raport zawiera liste adreséw URL witryny w kolejnosci liczby wystgpien w Igczach
wewnetrznych (czyli Igczach z wlasnej domeny). Dane te umozliwiajg upewnienie sie,
ze najwazniejsze tresci majq wiecej Iqczy niz tresci mniej istotne. Ulatwia to wlasciwy
rozklad oraz przeplyw warto$ci PageRank i autorytetu w witrynie.

Ponadto narzedzie pomaga odnalezé duplikaty, bo jesli masz dwa identyczne
adresy URL (rézniqgce sie tylko wielkosciq liter), prawdopodobnie pojawiq sie oba.
Klikajge bledne lqcze, dowiesz sie, na ktérej stronie znajduje sie nieprawidlowe tgcze.

STATYSTYKI SUBSKRYBENTOW

Ta informacja niezbyt sie przyda. Wymienia liczbe uzytkownikéw Google, ktorzy
dodali subskrypcje kanatéw RSS na swojej stronie za pomocq czytnikow RSS
bedgcych wlasnosciq Google, takich jak Google Reader lub iGoogle. Jesli prowadzisz
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kanat RSS na witrynie Feedburner, liczba subskrybentéw nie bedzie widoczna,
poniewaz statystyka odzwierciedla tylko i wylgcznie subskrybentéw kanatow
na wlasnej domenie.

Diagnostyka

Diagnostyka specjalizuje sie we wskazywaniu bledéw i propozycji usprawnien wraz
z surowych danymi na temat indeksowania, co umozliwia identyfikacje probleméw
z serwerem.

ZLOSLIWE OPROGRAMOWANIE

W tym raporcie znajdziesz tresc¢ tylko wtedy, gdy Google wykryta, iz witryna
zostala zainfekowana zlosliwym oprogramowaniem. Jesli tak, postepuj zgodnie
z wyswietlanymi instrukcjami, by wyczysci¢ witryne, a nastepnie poinformuj Google,
by sprawdzila jg ponownie. Sprawdzaj raport przynajmniej raz w tygodniu, nawet
jesli jeste$ pewien, ze Twoja witryna jest czysta.

BLEDY INDEKSOWANIA

Raport btedow indeksowania jest jednym z najbardziej przydatnych raportow
i jednym z powoddéw, dla ktérych narzedzia dla webmasteréw sq tak pomocne.
Dla tresci internetowych i mobilnych Google wyswietla biedy typu:

» HTTP — najczesciej bledy z kodem 400 lub 403,

» w mapie witryny — pokazuje adresy URL z bledami, ktére odnaleziono
w pliku XML,

» nie podqgzaj — pokazuje lqgcza, za ktérymi Google zdecydowala sie nie
podqgzag, zwykle z powodu nadmiernej lub nieskonczonej petli przekierowan,

» blokowane przez plik robots.txt — sprawdz to dokladnie, by upewni¢ sie,
ze plik dla robotéw dziata tak, jak cheesz,

» nie znaleziono — tradycyjne bledy 404,

» miekkie 404 — bledy typu ,Nie mozna odnalez¢ strony”, ktére jednak nie
zwrécily poprawnego nagltowka 404; takie strony mogq prowadzi¢ do sporego
za$miecenia indeksu,

» przekroczono limit czasu — zwykle serwer w danym momencie byt zbyt zajety,
aby odpowiedzie¢ na zgdanie Googlebota,

» nieosiqgalny — zazwyczaj wynika z btedu serwera.
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Dlaczego naprawa tych bledéw jest wazna? Po pierwsze, uzytkownicy mogq
widzie¢ te same bledy, co Google. Po drugie, istnieje wiele niezagospodarowanego
PageRank i autorytetu, z ktérych warto skorzystac. Jesli Google nie moze
przeanalizowa¢ strony, nie pozna réwniez architektury witryny.

Uwaga Dotyczy to zwhaszcza kategorii ,nie znaleziono”. Raport pokazuje adresy URL witryny,
ktére inne witryny stosuja, by potaczy¢ sie z Twojg witryng, ale btad 404 nie pozwala na uzyskanie
zwigzanej z tym mocy ratingowej. Napraw btedy 404 (na przyktad poprzez przekierowanie
uzytkownika do odpowiedniej strony w witrynie) i odzyskaj moc wynikajaca z tacza.

STATYSTYKI INDEKSOWANIA
Raport pokazuje trzy wykresy.

» Liczba stron indeksowanych dziennie. Liczba réznych adreséw URL
indeksowanych przez Google kazdego dnia. Spodziewd;j sie duzych skokow,
kiedy wprowadzasz sporo nowej zawartosci, gdy wiele oséb tworzy lqgcza
do Twojej witryny lub kiedy okreslisz plik mapy witryny. Jesli wykres z czasem
zawiera coraz mniejsze wartosci, zapewne wynika to z przeszkéd
indeksowania lub natozonej kary.

» Liczba kilobajtéw danych pobieranych dziennie. Wykres jest podobny
do liczby stron indeksowanych dziennie i czesto wyglgda bardzo podobnie
do poprzedniego. Szczyty i doliny mogq wystqgpié, jesli strony pobierane
przez Google sq szczegdlnie duze i mate.

» Czas spedzony na pobieraniu strony (w milisekundach). Ten raport
odzwierciedla czas wezytywania stron. Im mniejsze wartosci, tym lepiej.
Ten wykres nie powinien, przynajmniej w teorii, by¢ zgodny z dwoma
poprzednimi wykresami. Stosunkowo duze skoki mogq sugerowaé problemy
z serwerem lub wyjatkowo duze rozmiary plikéw.

HTML — SUGESTIE
Raport zawiera strony, dla ktérych Google wykryta potencjalne ,,problemy” z trescig
witryny (lub jej metadanymi):
» Metaopisy — raport informuje, gdy pojawiajq sie duplikaty lub opisy, ktére
sq zbyt dlugie lub krotkie;
» Tagi tytutowe — adresy URL, dla ktérych brakuje tytutéw, sq one powielone,
za dlugie, za krétkie lub mato informacyijne;
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» Zawarto$é¢ niemozliwa do zaindeksowania — najwazniejsze tresci, ktérych
Google nie moze poprawnie odczyta¢ lub zinterpretowac.

Warto spojrze¢ na sugestie i oceni¢ witryne krytycznym okiem. Google nie
bedzie wskaza¢ probleméw, chyba ze uzna, iz dajg one uzytkownikom marng
jakos¢ lub zmniejszajq ich wrazenia. By¢ moze jest w pelni uzasadnione, ze pieé¢
adreséw URL stosuje ten sam tytul, ale prawie zawsze raport zwraca uwage na wiele
obszaréw do poprawy.

POBIERZ JAKO GOOGLEBOT

Jest to wersja Google ,,sprawdzania nagtéwka”, ktéra mocno przypomina
ulubione od dawna narzedzie specjalistéw SEO, czyli Rex Swain’'s HTTP Viewer
(http://rexswain.com/httpview.html).

Whpisz adres URL witryny, a nastepnie wybierz, czy chcesz, by zostala sprawdzona
przez gléwny robot Google (Sied) lub jego odpowiedniki dla stron w wersji dla komoérek
(XHTML lub cHTML). Po minucie lub dwéch, jezeli Google zaindeksowata strone,
pojawi sie link o nazwie Sukces, ktérego klikniecie pozwoli zobaczy¢ wersje strony
.oczami” Google.

Narzedzie okazuje sie bardzo pomocne, gdy chcesz mie¢ pewno$¢, ze strony
sq wyswietlane prawidlowo i zwracajq odpowiedni kod nagtéwka HTTP (200, 302, 301
itak dalej). Jest szczegdlnie przydatne do testowania witryny w trybie komérkowym
(wlgcznie z odpowiednimi przekierowaniami). Przykladowo sprawdzenie standardowej
wersji przy uzyciu robota dla telefonéw komoérkowych pomoze dowiedzie¢ sie,
czy urzqgdzenia mobilne sq przekierowywane poprawnie do wersiji dla telefonow
komorkowych.

Laboratorium

W czes$ci Laboratorium Google umieszcza raporty, ktére sq testowane przed
zapewnieniem ich pelnej obstugi. Brak oficjalnego wsparcia nie oznacza, ze ich
dane sq bezuzyteczne. W rzeczywistosci niektore raporty sq réwnie pomocne

w diagnozowaniu probleméw jak raporty z innych dziatéw. Oto krétki opis raportow
z Laboratorium dostepnych w czasie pisania tej ksigzki.

WYDAJNOSC WITRYNY

Raport skutecznosci strony przedstawia wykres losowo wybranych czaséw tadowania
stron witryny z ostatnich kilku miesiecy. Google arbitralnie oznaczyta jako ,,wolno”
najwolniejsze osiemdziesiqt procent miejsc w internecie, a jako ,,szybkie” najszybsze
dwadziescia procent. Oznacza to, ze witryna moze znajdowaé sie w gérnym
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dwudziestym drugim percentylu i nadal by¢ uznawana przez standardy Google
za powolnqg. W zwiqgzku z tym zalecam, aby nie koncentrowac¢ uwagi na tych etykietach.
Zamiast tego zwrdé¢ uwage na ,kolce”, ktore informujq, ze strona wezytywala sie
wolniej. Zastandw sig tez, czy istniejq sposoby, by zmniejszy¢ czas wezytywania.

Dodatkowo raport zawiera sugestie na temat zmniejszania czasu ladowania stron
i oferuje kilka konkretnych prognoz na temat tego, jaki wpltyw na wielkos$¢ i szybkos¢
ladowania stron WWW majg wlgczenie kompresji, Igczenie i uzewnetrznienie
plikéw JavaScript i CSS oraz minimalizacja wyszukiwan DNS.

MAPY WITRYN WIDEO

Raport ten jest podobny do raportu witryn w czesci konfiguracyjnej z wyjgtkiem
tego, ze jego celem jest zdiagnozowanie i zgloszenie tresci wideo znalezionych
w plikach map witryny. Obecnie raport ten pokazuje bardzo niewiele informacji
dodatkowych poza wyszczegdlnieniem listy plikéw XML z mapami witryny.

NARZEDZIA DO OKRESLANIA TRAFNOSC]

Jak wspomnialem w rozdziale 1., trafno$¢ stanowi ogromng czeéé¢ algorytmoéw
wyszukiwarek. To spowodowalo, ze firmy zajmujgce sie SEO opracowaty narzedzia
pomocne w okreslaniu trafnosci. Trzy narzedzia, ktérych uzywam najczesciej,
to Keyword Density Tool Dave'a Naylora, Term Target Tool z SEOmoz i Ranks.nl
Keyword Density & Prominence Analyzer.

Uwaga Nazwy tych narzedzi sa mylace. Metryka ,gestos¢ stow kluczowych” sama w sobie
nie jest tak naprawde istotna dla wyszukiwarek. Mimo nietrafionych nazw, narzedzia te sa
rzeczywiscie bardzo pomocne przy ustalaniu, jak dobre jest dopasowanie strony internetowej
do danego stowa kluczowego z punktu widzenia algorytmu wyszukiwarki.

» Keyword Density Tool Dave'a Naylora. Narzedzie dostepne pod adresem
http://tools.davidnaylor.co.uk/keyworddensity/ zostato zaprezentowane na
rysunku 3.6.

Narzedzie umozliwia poznanie parametréw dotyczgcych tresci i informacji
technicznych danej strony. Jest to ogromnie pomocne przy szukaniu
potencjalnych sygnalow spamu (uzycie okreslonego stowa kluczowego
na stronie trzysta razy, podczas gdy stowa kluczowe na podobnych stronach
sq zazwyczaj uzywane tylko dziesie¢ razy) i wykrywaniu problemow
technicznych (strona zwraca kod HTTP 404).

Kup ksigzke Pole¢ ksigzke



920 Rozdziat 3. Wybér odpowiednich narzedzi
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Return to David Naylor Search Marketing

David Naylor

@ Keyword Density

Enter a URL to check (include http://) Focus on these keywords (seperate with commas)

RYSUNEK 3.6. Narzedzie Keyword Density Tool Dave’a Naylora

> Term Target Tool z SEOmoz. To narzedzie jest dostepne pod adresem
http://www.seomoz.org/term- target i pokazane na rysunku 3.7.

Your URL Grade

After analyzing your page for the supplied keyword's prominenc e, the Term Targeting tool will issue your page a
letter grade (2.9, an &+ would mean that your keyword appears in S0-100% of our 1oof's parameters, while a C-
signifies that your keyword appaars in 50-54% of the lested sameantz ). The higher the percentage, the beatter
targeted your page s for the keyword you specilied

Data Summary:

The Data Surmmary provides a condensad raport of the number of times your keyword appears in varclus page alaments.
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Extended Data:
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how your keyword is being used throughout your page, if
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wd usage and targeting in cefain page slements

RYSUNEK 3.7. Narzedzie Term Target Tool z SEOmoz
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Narzedzie sprawdza, jak wskazana strona WWW radzi sobie z dopasowaniem
sie do okreslonych stéw kluczowych, jesli uwzglednimy czynniki, ktérymi
kierujq sie wyszukiwarki.

Ranks.nl Keyword Density & Prominence Analyzer. Narzedzie dostepne jest

pod adresem http://www.ranks.nl/tools/spider.html i zaprezentowane na
rysunku 3.8.

Keyword density analyzer,

[ g
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RAN KS . N L I> Webmaster tools  Ranks Friends Resources

KEYWORD DENSITY & PROMINENCE 3.10

Ranis Friend|
HOME = WEBMASTER TOOLS » KEYWORD DENSITY ANALYZER

Services Whats new  Info "

Report Options  Advanced Options Keyword Density Analyzer

Help
Version History
Enter a complete URL, including the http:// Default seltings
hittp:if 9 Change language -
y)

Join Ranks Friends
Pay special attention to the following keyword (eptional) Try il FREE for 7 days! 100% Risk |
Money Back Guarantee b

L7

Enter the text from the image

9 [— =
To & subscribe o Ranks Friends, log in or sign up for a

free account

Using ourtools for a
Search Engine Marketing course
We offer Discounts to Student

Read more about Ranks Frienc|
Submit

. i

RYSUNEK 3.8. Narzedzie Ranks.nl Keyword Density & Prominence Analyzer

Dla podanej strony narzedzie prezentuje sporq liczbe metryk zwigzanych
z wyszukiwarkami. Wyswietla wiecej surowych danych niZ inne wymienione
narzedzia, wiec przydaje sie profesjonalistom SEO z zacieciem analitycznym.

Uwaga Narzedzie Ranks.nl Keyword Density & Prominence Analyzer prezentuje wiecej
surowych danych niz pozostate narzedzia opisane w tym podrozdziale.
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Uzywam wymienionych narzedzi, gdy chce:
» dowiedzie¢ sig, jak mocno strona pasuje do stowa kluczowego,

» zaoszczedzi¢ czas na przygotowywaniu raportéow dla klienta (we wlasnym
raporcie uzywam danych z tych narzedzi),

» pozna¢ strone WWW z perspektywy algorytméw wyszukiwarki.

Kluczowe dane
Kazde z narzedzi zapewnia nieco inne spojrzenie na analizowang witryne.

» Keyword Density Tool Dave'a Naylora. Narzedzie nie zawiera jednej danej,
ktora bytaby najwazniejsza. Zamiast tego podaje wiele informacji, ktore
przydajq sie, by uzyskaé pelny obraz sytuacji. Oto kilka kluczowych elementéw.
» Keyword Analysis — analiza stow kluczowych pozwala sprawdzié,

czy stowa kluczowe znajdujq sie we wszystkich istotnych miejscach.

» Geolocation — dowiesz sie, gdzie znajduje sie serwer witryny.

» External Follow Links — poznasz tqcza na zewnatrz, ktérymi witryna
raczy sie dzielié.

Uzywam narzedzia, gdy chce sie dowiedzie¢, jak algorytmy trafnosci

przeglgdarek mogq , widzie¢” dang strone WWW. Niestety, nie podaje

wystarczajgeych informacji na temat tekstéw lqgezy i cho¢ uwazam je za

najlepszy dostepny obecnie analizator trafnosci, nadal brakuje mu istotnych

fragmentéw.

» Term Target Tool z SEOmoz. Funkcja oceny adresu URL przydaje sie,
gdy chcemy pokazaé klientowi bardzo uproszczone spojrzenie na trafnosé
strony. Jest tak proste, ze nawet najgltupszy dyrektor zrozumie wynik. Dziala
szczegoblnie dobrze w USA, gdzie szkolnictwo stosuje skale A, B, C,DiF.
Dzieki uzyciu identycznej skali nawet osoby niezaznajomione z SEO potrafig
stwierdzi¢, czy wynik jest dobry.

» Ranks.nl Keyword Density & Prominence Analyzer. Narzedzie prezentuje
metryke Ranks Wizard znaczgco utatwiajgcq identyfikacje stow, ktore nie
sq slowami kluczowymi. Przydaje sie, gdy analizujemy dla klienta tak
zwany efekt , dlugiego ogona”. Stosuje sie je, gdy chcemy wykorzysta¢
popularne strony domeny klienta do przyciggniecia dodatkowego ruchu
bez zmiany gtéwnych stow kluczowych witryny.
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Typowe pytania, na ktére odpowiada analiza trafnosci

Narzedzia pozwolq Tobie i klientowi odpowiedzieé¢ na nastepujgce pytania.

JAK TRAFNA JEST WSKAZANA STRONA
DLA PODANEGO SLtOWA KLUCZOWEGO?

To bardzo powazne pytanie wymagajgce sporej ilosci danych. Jesli nie mam zbyt
duzo czasu (wiekszos¢ ekspertow SEO go nie ma) i jestem na spotkaniu z klientem,
wys$wietlam strony narzedzi Dave’a Naylora lub SEOmoz. Narzedzie Keyword
Density Tool zapewnia prawie wszystkie niezbedne dane i wezytuje sie niezwykle
szybko. Uzywam go, gdy chce przedstawi¢ dane do dtuzszej dyskusji. Gdy
chce przykladowo wskazaé klientowi, iz przypadkowo podkopuje swoéj wynik
w wyszukiwarkach, zbyt czesto stosujgc na stronach docelowe stowo kluczowe,
uruchamiam narzedzie i prezentuje procentowq ilo$¢ uzycia stowa kluczowego.
Narzedzia z witryny SEOmoz uzywam, gdy ttumacze klientowi istote trafnosci.
Okazuje sie, ze metafora szkolnej oceny sprawdza sie w tej sytuacji doskonale.
Wystarczy wskazad strone klienta, wpisa¢ stowo kluczowe i wyswietli¢ wynik,
by nastepnie zaczq¢ wyjasnianie, dlaczego dostata tylko D.

JAKWYGLADA ANALIZOWANA STRONA
Z PERSPEKTYWY STATYSTYCZNEJ?

Pytanie jest bardzo podobne do pierwszego, ale ma inaczej rozlozony akcent.
Pojawia sie czesto, gdy pisze raport dla klienta. W takiej sytuacii stosuje polgczenie
narzedzi Dave'a Naylora i Ranks.nl Keyword Density & Prominence Analyzer,
by uzyska¢ jak najwiecej danych i za ich pomocq wykazaé¢ moje spostrzezenia.

PASKI NARZEDZIOWE SEO

Czy pamietasz, ze na poczqgtku rozdziatu zartobliwie poréwnatem pasek z gadzetami
Batmana do paskéw narzedziowych SEO? Teraz okaze sie, ze ten zart ma w sobie
sporq dawke prawdy: paski sq znacznie szybsze w uzyciu od tradycyjnych narzedzi
SEO (dzialajq po kazdym wezytaniu strony) i w bardzo niewielkiej przestrzeni potrafiq
upakowa¢ ogrom informacji. Dwa paski narzedziowe, z ktérych korzystatem

(nie w tym samym czasie), to Seo for Firefox i mozBar. Ich polgczenie zapewnia
mi wiekszo$¢ informaciji, ktérych potrzebuje, gdy tworze audyty poszczegdolnych
stron WWW.
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Uwaga Musze wyjawic, ze jako byly pracownik SEOmoz preferuje pasek narzedziowy mozBar.
Powstat on, poniewaz ja i méj byly kolega z pracy nie bylismy zadowoleni z innych mozliwosci.
Zamiast starac sie zdusi¢ moje preferencje, napisze, co tak naprawde sadze, i sam ocenisz,
Czy mam racje.

» Pasek narzedziowy SEO for Firefox jest dostepny pod adresem
http://tools.seobook.com/firefox/seo-for-firefox.html i przedstawiony na
rysunku 3.9.

CEOOK () | Paehat. w1k Wik W5 Blo w- & 7 I - - B-

2 X &| o L08R o=

Competition -

RYSUNEK 3.9. Pasek narzedziowy SEO for Firefox

» Pasek narzedziowy mozBar jest dostepny pod adresem
http:/[www.seomoz.org/mozbar i przedstawiony na rysunku 3.10.

FA: 35 283,205 links from Root Domain: _DA 24 PRO Only links from

3| | Login | x Tools | ¥ Settings |Page: ooy Lot oy Root Domans S==E) PRO Only Domans | /- ANlyze | Nefollows | i/ | @ | §

RYSUNEK 3.10. Pasek narzedziowy mozBar

Uzywam tych paskéw narzedziowych, gdy chee:
» szybko sprawdzi¢ parametry SEO dotyczgce strony WWW,
» poznaé kontekst strony w obrebie domeny,

» poznaé kontekst domeny w calym internecie.

Kluczowe dane

Paski narzedziowe zapewniajq dostep do nastepujgcych danych kluczowych.

» SEO for Firefox — PageRank. Cho¢ ocena PageRank to tylko niewielka
czesé calego algorytmu wyszukiwarki Google, nadal zapewnia stosunkowo
dobry obraz wzglednej wartosci strony. Jest tez dobrym wskaznikiem, czy
strona zostata zaindeksowana. Umieszczam jg w raportach dla klienta jako
jeden ze wskaznikéw, ale na jej podstawie nie podejmuje zadnych decyzji.
Wyjatkiem od reguly jest sytuacja, w ktorej znajduje istotng strone z zerowq
ocenqg PageRank. Oznacza to, ze strona zostata ukarana, prawdopodobnie
za nieregulaminowe praktyki, wiec musze poszuka¢ dowodoéw ich stosowania.
W tej sytuacji wykorzystuje niskq oceng do wskazania klientowi, ze proby
oszukania algorytméw najczesciej nie oplacajqg sie.
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» Ocena PageRank réwna zero najczesciej oznacza, ze strona zostata ukarana. W takiej
sytuacji warto poszuka¢ dowodéw nierequlaminowych praktyk.

Pamietqaj jednak, by nie myli¢ informaciji o braku wyniku lub pustego biatego
paska z oceng PageRank wynoszqgcq zero. Nowe lub gleboko ukryte strony
mogq nie mie¢ jeszcze przydzielonej oceny. Brak oceny nie oznacza ich
ukarania lub tego, ze nie pojawiq sie w wynikach wyszukiwania.

SKALA OCEN PAGERANK

Ocena PageRank korzysta ze skali logarytmicznej. Oznacza to mniej wiecej tyle, ze PageRank
o wartosci osiem jest dziesie¢ razy wazniejsza od PageRank o wartosci siedem. Pamietaj, ze w takim
systemie stosunkowo tatwo przejs¢ z wartosci jeden do dwa, ale przejsécie z wartosci siedem
do osiem bywa strasznie trudne. W obu sytuacjach najlepszym sposobem zwiekszenia
oceny jest posiadanie sporej liczby taczy z innych, uznanych witryn. R6znica polega na tym,
ze im wyzsza aktualna ocena, tym trudniej osiagnac liczbe taczy mogaca zapewni¢ zmiane
oceny na wyzsza.

» mozBar — lgcza z domen (poziom strony). Po udostepnieniu tej metryki nie
przestaje by¢ pod wrazeniem tego, jak dokladnie oddaje rzeczywisty ranking.
Zalecam odwiedzenie wielu popularnych witryny, by lepiej pozna¢ te ocene
i mozliwy zakres wartosci.

Zauwaz, ze jesli widzisz sporq liczbe stron lgczgcych do analizowanej,

ale istnieje tylko jedna domena bedqgca zrédiem tych tqezy, to prawdopodobnie
wszystkie lqcza pochodzqg z aktualnej domeny (tqcza wewnetrzne) i nie majq
duzego wplywu na ranking (szczegdlnie w poréwnaniu z Igczami z zewngtrz).

> k3acza wewngtrzne nie maja tak duzej wartosci (w kontekscie pozycji w wynikach)
jak facza z zewnatrz.

» mozBar — lqcza z domen (poziom domeny). Podobnie jak poprzednia metryka,
takze i ta wskazuje liczbe unikatowych domen z lqczami, ale tym razem
dotyczq one calej domeny (a nie tylko aktualnej strony). Warto$¢ pozwala
oceni¢ jak istotna w internecie jest aktualna domena. Juz w rozdziale 1.
wskazatem, iz popularno$é domeny moze niezwykle pomaéc stabszym
stronom witryny. Nawet jesli liczba 1gczy do strony jest niska, nadal moze
pojawia¢ sie wysoko w wynikach. Aktualnie doskonalym przykladem takiej
sytuacji jest Wikipedia.
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Uwaga Obecnie spamerzy staraja sie wykorzysta¢ moc silnych domen. Jedli przyjrzysz sie
wynikom wyszukiwania dla zapytania ,kup Viagra”, zauwazysz to podejscie stosowane niejeden
raz. Najczesciej przyjmuje postac profilu dotyczacego produktu na uznanej witrynie.

» mozBar — przycisk Analyze. Nie jest to jedna wartosé, ale raczej przedsionek

do sporej liczby informacji. Przycisk wlqcza strone z wieloma istotnymi z punktu

widzenia SEO metrykami dotyczgcymi analizowanej strony. Na rysunku 3.11

pokazuje, jak bardzo tatwo przeprowadzi¢ w ten sposéb audyt strony bez

zaglgdania do jej kodu zrédlowego.

Page Analysis for
http://www .ford.com/

I

Link Data | Page Elements Page Attributes
Link Metrics 1
Page-Specific URL Domain-Level Subdomain Fioot Domain
www.ford.com L.ford m

Page Authority (PA) a1 Domain Authority {DA) 89
mozRank (mR) 6.70 Domain mozRank {DmR) 7.15 PRO Only
mozTrust (mT) PRO Only Domain mozTrust (DmT) PRO Only PRO Only
Total Links 148,021 Total Links PRO Only PRO Only
External Followed Links 133,371 External Followed Links PRO Only PRO Only
Internal Followed Links PRO Only Linking Root Domains PRO Only PRO Only
Linking Root Domains PRO Only

| Get a Full Site Analysis at Open Site Explorer |

| . Join PRO for Full Toolbar Access

RYSUNEK 3.11. Wyniki analizy strony

Typowe pytania,

na ktére odpowiedzq paski narzedziowe SEO

Oto pytania, na ktére odpowiedzi mogq udzieli¢ paski narzedziowe SEO.

DLACZEGO OCENA STRONY A JEST WYZSZA NIZ STRONY B?

Do pewnego stopnia to wtasnie ekspert SEO ma da¢ odpowiedz na to pytanie.

Cho¢ paski nie zapewniq pelnej odpowiedzi, z pewnoscig pomogqg. Kluczowymi

elementami, na ktére warto zwrdci¢ uwage, sq te, ktére zostaly wymienione wczeséniej:
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PageRank (by sprawdzié, czy strona nie zostala ukarana ocenqg réwngq zero),
liczba tgczy do strony z réznych witryn, liczba tqczy do domeny z innych domen
i informacje zawarte na stronie analizy. Ich polgczenie daje dosy¢ dobry obraz
popularnosci i trafnosci strony.

JAKIE JEST PRAWDOPODOBIENSTWO, IZ STRONA ZOSTALA UKARANA?

To trudne pytanie, gdyz istnieje wiele rodzajow kar naktadanych przez Google.
Karami sq zaréwno zmniejszenie znaczenia poszczegolnych tgczy, jak i usuniecie
calych domen z indeksu wyszukiwarki. Gdy jednak widzisz, ze uznana domena
ma ocene PageRank réwno zero i ocene mozRank nadal na poziomie pie¢, mozesz
by¢ pewien, ze jest za co$ karana. Jesli istnieje spora réznica miedzy obiema
wartosciami, prawie zawsze oznacza to jakis rodzaj kary.

ANALIZA NAGEOWKOW HTTP

To rozszerzenie przeglgdarki Firefox stanowi mojq tajng bron. Uzywam go do
sprawdzenia, jak dokladnie zaimplementowano przekierowanie. Wykorzystuje je
na spotkaniach z klientem, gdy musze wiedzied, czy witryna stosuje przekierowania
301 lub 302 i ile przekierowan jest koniecznych do osiggniecia docelowej lokalizacii.
Pamietam, ze mdj osobisty rekord to strona gléwna dobrze znanej witryny, ktéra
czasem stosowala tancuszek az szesciu przekierowan. To nie byl przypadek,
ale wyjgtkowo dziwnie zaimplementowany system sledzenia dziatan uzytkownika.
Rozszerzenie Live HTTP Headers pobierzesz pod adresem
https://addons.mozilla.org/pl/firefox/addon/live-http-headers/. Jego dziatanie
w akcji przedstawiam na rysunku 3.12.
Uzywam rozszerzenia, gdy chce sie dowiedzie¢:

» czy przekierowanie korzysta z kodu 301 czy 302,

» czy witryna stosuje dlugie tancuszki przekierowan.

Kluczowe dane
Wykorzystuje wspomniane rozszerzenie, aby zebra¢ nastepujgce informacije.

» Kody statusu HTTP. To informacja istotna z punktu widzenia SEO. Kody
statusu sq wazne nie tylko w trakcie komunikaciji serwera z przeglgdarkq.
Ich znajomo$¢ pozwala wykryé miekkie btedy 404 (strony informujqce
o braku tresci, ale zwracajqgce kod statusu 302 lub 200) i przekierowania.
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“_—,..LI

Headers | Generator | Config | About

ve HTTP headers EI@

HTTP Headers
Host: www.snapengage.com e
User-Agent: Mozilla/5.0 (Windows NT 6.1; n5.0) Gecko/20100101 Firefox/5.0
Accept: 7™
Accept-Language: pl.en-us;g=0.7,en;q=0.3
Accept-Encoding: gzip, deflate
Accept-Charset: 150-8859-2,utf-8:0=0.7,%:q=0.7
Connection: keep-alive
Referer: http://www.seomoz.org/

HTTPR/1.1 200 OK

Cache-Control: max-age=30

Content-Type: text/javascript;charset=UTF-8
Content-Encoding: gzip

Date: Fri, 10 Jun 2011 05:45:12 GMT

Server: Google Frontend

Content-Length: 64

4

Save All... Replay... Capture

1 k

RYSUNEK 3.12. Rozszerzenie Live HTTP Headers

Jak juz wspomnialem wczeséniej w tej ksiqgzce, istniejq dwa kody przekierowan
— 3021 301. Chot¢ ich warto$¢ liczbowa jest niewielka, majg ogromne
znaczenie dla SEO. Gdy przekierowanie 302 nie przekazuje zadnej mocy,
przekierowanie 301 przekazuje jej od dziewieédziesieciu do dziewiec¢dziesieciu
dziewieciu procent. Rozszerzenie ulatwia ustalenie, jakie przekierowania
wystepujgq w réznych sytuacjach. Co wazne, narzedzie jest niezwykle
szybkie.

» Lista wszystkich plikéw pobieranych przez strone. Rozszerzenie pokazuje

wszystkie zgdania i odpowiedzi przesylane miedzy serwerem i przeglgdarkq.
Pomaga to zorientowad sieg, co nastepuje w trakcie wezytywania strony i jej
dziatania. Czasem znajdziemy tu niepotrzebne zgdania zajmujgce cenne
zasoby i spowalniajgce dziatanie strony. Znajgc catqg komunikacje, tatwo
ocenié, ktore elementy mogq by¢ przyczyng probleméw.

> C

ho¢ kod zrédtowy jest dobrym miejscem na teqo rodzaju analize, niejednokrotnie

fatwo pomina¢ w nim istotne zrédfa danych (szczegolnie dynamiczne). Analiza rzeczywiste]

komunikacji daje petniejszy obraz.
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Typowe pytania,
na ktére odpowie analiza nagtéwkéw HTTP

W zasadzie juz wspomniatem o dwéch typowych pytaniach, na ktére odpowie
analiza nagtéwkow.

CZY PRZEKIEROWANIE KORZYSTA Z KODU 301 LUB 302?

Jak wielokrotnie wspominatem, réznica jest ogromna. Aby pozna¢ odpowiedz,
uruchom rozszerzenie w przeglgdarce Firefox, kliknij przycisk Capture z zaktadki
Headers i wezytaj strone w przeglgdarce. Zobaczysz dtugq liste nagtéwkéw HTTP
przesylanych miedzy serwerem i przeglgdarkq. Po wezytaniu strony przeanalizuj,
czy wéréd nich pojawily sie przekierowania. Na poczgtku kazdego bloku szukaj
wiersza podobnego do HTTP/1.x 301 Moved Permanently lub HTTP/1.x 302 Found.

Uwaga Pamietaj — przekierowanie 301:

» to zalecane przez SEO rozwigzanie dotyczace przekierowan adreséw URL,

» przekazuje od dziewiecdziesieciu do dziewiecdziesieciu dziewieciu procent mocy
ratingowej,

» jest przekierowaniem trwatym.
Przekierowanie 302:

» jest typowym btedem SEO popetnianym przez webmasteréw,
» przekazuje zero procent mocy ratingowej,

» jest przekierowaniem tymczasowym.

DLACZEGO STRONA WCZYTUJE SIE TAK DLUGO?

Odpowiedz na to pytanie musi uwzgledni¢ wiele réznych czynnikéw, wlgcznie
z lokalizacjq serwera i komputera uzytkownika, opdznieniem, przeptywnosciq,
liczbq i rozmiarem pobieranych plikéw i tym podobne. Cho¢ rozszerzenie nie
analizuje wszystkich tych czynnikéw, potrafi tatwo odpowiedzie¢ na pytanie dotyczace
liczby pobranych plikéw. To pomocna informacja, bo przeglgdarki majg ograniczenia
dotyczgce liczby jednoczesnie pobieranych plikéw z konkretnej witryny. Znaczenie
ma wiec nie tylko wielkos$¢ plikéw, ale i ich liczba.

> Wigcej wskazéwek optymalizacyjnych znajdziesz na stronie
http://developer.yahoo.com/performance/rules.html.
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ROZSZERZENIE ZMIANY KLIENTA UZYTKOWNIKA

Rozdziat 3. Wybér odpowiednich narzedzi

Gdy surfujesz po internecie, przeglgdarka wysyla pewne informacje do kazdego
serwera, z ktérym sie kontaktuje. Jednq z tych informacii jest nagtéwek klienta

uzytkownika (User-Agent). Dla przeglgdarki Safari wyglgda on nastepujgco:
Mozilla/5.0 (Macintosh; U; Intel Mac 0S X 10 5 8; en-us) AppleWebKit/531.9

(KHTML, Tike Gecko) Version/4.0.3 Safari/531.9. Serwer ,wie", ze osoba uzywa systemu
Mac OS X i przeglgdarki Safari w wersji 4.0.3. Na podstawie tej informacji serwer
moze wysylad réznq tres¢ w zaleznosci od tego, kto o niq prosi. W wielu przypadkach
wysylana tres¢ jest lepiej dostosowana do systemu lub przeglgdarki uzytkownika.
Czasem jednak wykorzystuje sie jg do maskowania. Maskowanie to sytuacja, w ktérej
wyszukiwarkom przesylamy jednqg wersje strony, a rzeczywistym uzytkownikom
— drugq. Jednym ze sposobéw wykrycia takiej sytuacji przez eksperta SEO jest
udawanie, ze jest robotem wyszukujgcym, i wysylanie takiego samego klienta
uzytkownika jak wyszukiwarka.

WYKRYWANIE ROBOTOW WYSZUKUJACYCH PO ADRESACH IP

Bardziej wyrafinowani webmasterzy wysytaja inna tres¢ wyszukiwarkom, bazujac na ich
adresach IP, a nie klientach uzytkownika. Adres IP znacznie trudniej podmienic¢ i tym samym
wykry¢ wspomniany proceder. By jednak dziata¢ w ten sposob, trzeba znalez¢ w internecie liste
adresow IP wyszukiwarek i czesto jg aktualizowac. By znalez¢ taka liste, wpisz w wyszukiwarce
Search engine IP addresses.

Rozszerzenie User Agent Switcher dostepne pod adresem
https://addons.mozilla.org/pl/firefox/addon/user-agent-switcher/ przedstawiam
na rysunku 3.13.

Default User Agent b | @ Default User Agent
Konsola bleddw Ctrl+Shift+) Internet Explorer >
Konsola WWW Ctri+Shift+ K

Search Robots +
Informacje o stronie iPhone 3.0

Przgjd? do trybu prywatnega  Cri+Shift+P Edit User Agents.
Wyczysc historig przegladania..,  Ctrl+Shift+Del

User Agent Switcher L3

Opqe
Live HTTP headers

RYSUNEK 3.13. Rozszerzenie User Agent Switcher

Korzystam z rozszerzenia, gdy chce:
» poszuka¢ dowodéw maskowania na podstawie klienta uzytkownika,

» uzyskaé dostep do witryny w wersji dostepnej tylko dla wybranego klienta
uzytkownika.
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Kluczowe dane

Dwa najwazniejsze z punktu widzenia SEO ciqgi znakoéw, ktére identyfikujq klienty
uzytkownika, zostaly wymienione na liscie ponizej. Sq wazne, gdyz to wlasnie je
wykorzystujq dwie najwieksze wyszukiwarki internetowe:

» Googlebot: Mozi11a/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html),

» MSNbot: msnbot/1.0 (+http://search.msn.com/msnbot.htm).

Najbardziej aktualne teksty klientéw uzytkownika znajdziesz na witrynie
www.user-agents.org.

Typowe pytania, na ktére moze odpowiedzie¢ rozszerzenie

Rozszerzenie pomaga odpowiedzie¢ na nastepujgce pytania.

CZY WITRYNA STOSUJE MASKOWANIE?

Okazuje sie, ze pytanie pojawia sie stosunkowo czesto. Najlepszym sposobem
jest odwiedzenie podejrzanej strony za pomocq standardowego dla przeglgdarki
tekstu klienta uzytkownika, a nastepnie przetqczenie sie na tekst stosowany przez
wyszukiwarki i pelne przeladowanie strony bez uzycia pamieci podrecznej (dokladne
polecenie zalezy od przeglgdarki, ale powoduje ono ponowne pobranie strony
z serwera). Jesli wynikowa strona jest inna, zapewne stosowane jest maskowanie.

MASKOWANIE BAZUJACE NA ADRESACH IP

Réznica nie bedzie widoczna, jesli witryna stosuje maskowanie bazujace na adresach IP.
Znacznie trudniej je wykry¢, jesli nie posiadasz adresu IP, na ktéry wysytana jest inna wersja.
Jesli podejrzewasz stosowanie tej techniki, sprawdz wersje witryny zapamietang przez
wyszukiwarke lub uzyj opisanej wczesniej funkcji pobierania jako Googlebot. Jesli wyniki
réznia sie, witryna stosuje maskowanie.

CZY WITRYNA WYSYLA WERSJE STRONY
DOSTOSOWANA DO MOJEJ PRZEGLADARKI?

Jesli podejrzewasz, ze witryna wysyla rézne wersje strony zaleznie od przeglgdarki
lub systemu operacyjnego, zmien wysylany tekst klienta uzytkownika. Po zmianie
zastosuj pelne przetadowanie i sprawdz, czy zawartos¢ jest inna.
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ZMIANA SPOSOBU RENDEROWANIA STRONY WWW

Nowoczesne witryny internetowe zawierajq obrazy, dzwieki, animacje i materialy
wideo. Sq przez to ciekawsze i bardziej ekscytujgee. Jednak wyszukiwarki nie sq
ludzmi i mogq przyswoic tylko niewielkq czes$¢ tych informacji dodatkowych. Z tego
powodu przeglgdanie stron z punktu widzenia eksperta SEO powinno przypominaé
przeglgdanie wersji widzianej przez wyszukiwarki. Latwiej wtedy zrozumied, dlaczego
witryna lub konkretna strona znajdujq sie nizej w wynikach wyszukiwania, niz mozna
by tego oczekiwa¢. By upodobni¢ strone do tego, co widzi wyszukiwarka, najlepiej
wylqczy¢ wszystkie dodatki, ktére sprawiajq, ze witryna wyglgda tadnie.

Do zmiany sposobu wyswietlania strony stuzy rozszerzenie Web Developer Toolbar
dla przeglgdarki Firefox. Pozwala ono wigczaé lub wylgczad wyswietlanie elementéw
upiekszajqcych, na ktére wyszukiwarki i tak nie zwracajqg zadnej uwagi.

Rozszerzenie pobierzesz pod adresem:
https://addons.mozilla.org/pl/firefox/addon/web-developer/.

Przedstawiam je na rysunku 3.14.

@ Wytacz- X Ciasteczka- /# Brak bledéw w arkuszu CSS- = Formularze- [ Obrazki- @ Informacjes 3 Roznes o Zaznacz M Rozmiar- 37 Narzedzia~ | Pokaz zrédio- [fl] Ustawienia~

RYSUNEK 3.14. Rozszerzenie Web Developer Toolbar

Uzywam rozszerzenia, gdy chce zasymulowa¢ poruszanie sie po witrynie z punktu
widzenia algorytméw wyszukiwarki.

Kluczowe dane

Rozszerzenie nie tyle daje mozliwo$é¢ zobaczenia nowych rzeczy, ale pozwala na
wylgczenie wyswietlania tego, co zbedne. Oto kilka przyktadow.

> Opcja Wylqgcez JavaScript. Skrypty JavaScript dodajg do witryn interaktywnoseé.
Niestety, obecne wyszukiwarki nie analizujqg skryptéw w wyrafinowany sposéb,
wiec nie majq one zadnego znaczenia z perspektywy SEO. Rozszerzenie
umozliwia wylqczenie skryptow i zobaczenie, jak rzeczywiscie wyszukiwarka
porusza sie po witrynie. Co wiecej, poniewaz sporo animacji Flasha witryny
umieszczajq za pomocq skryptéw, réwniez i one znikng, co daje wyszukiwarkom
jeszcze lepszy widok na witryne.

» Opcja Wylqcz przekierowania typu <meta>. Niektérzy spamerzy stosujg
sztuczke ze znacznikiem meta dotyczgcym przekierowan. Pozwala to tworcy
strony przenie$¢ uzytkownika ze strony, ktorqg chcial obejrze¢, na stroneg
bardziej lukratywng dla webmastera. Poniewaz nie zawsze wiemy, co jest
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powodem przekierowania, lepiej wytqcezy¢ te sztuczke, by lepiej zasymulowad¢
zachowanie mechanizmoéw wyszukiwarki. Wyszukiwarka automatycznie
podgza za takimi przekierowaniami, wiec jesli przeglgdarka réwniez stosuje
je automatycznie, trudniej je odkry¢.

» Opcja Odrzucqj ciasteczka. Pliki cookies (tak zwane ciasteczka) to niewielkie
pliki przechowywane na komputerze po odwiedzeniu okreslonych stron.
Najczesciej stuzq do przechowywania danych logowania, by nie trzeba byto
wpisywa¢ ich przy kazdorazowym odwiedzeniu witryny. Niestety, pliki te nie
dziatajq dla wyszukiwarek (mechanizm pobierania stron ich nie zapamietuje).
Z tego wzgledu lepiej je wylqgczy¢ i uzyskad¢ petniejszqg symulacje.
Najwiekszym z perspektywy SEO problemem dotyczgcym cookies, z ktorym
sie spotykam, jest zapamietywanie w nich wersji jezykowej witryny po jej
wybraniu przez uzytkownika na ekranie startowym (ekran startowy to pierwsza
strona witryny proszgca uzytkownika o wybranie jezyka, potwierdzenie,
ze jest dorosty, lub wskazanie ulubionego motywu koloréw; po wybraniu
opcja jest zapisywana w cookie i uzytkownik juz nigdy wiecej nie widzi tego
ekranu). Poniewaz wyszukiwarki nie uzywajq cookies, nigdy nie pomijajg
ekranu startowego i wszystkie lqcza zewnetrzne, zamiast zasilaé strone
gléwnaq, zasilajq ten ekran. Poniewaz ekran startowy najczesciej nie zawiera
wielu cennych informacji, znaczqgco utrudnia wysokq pozycje witryny
w wynikach wyszukiwania.

» Opcja Wylqcz style. Ostatnia istotna opcja pozwala wylgcezyé stosowanie
styléw CSS. Style te odpowiadajg za wizualne formatowanie elementow
strony: ich polozenie, kolor, uklad i cze$é¢ zachowania. Jak nietrudno sobie
wyobrazi¢, mozna wykorzystaé style CSS do oszukiwania wyszukiwarek,
na przyktad ukry¢ tresé¢ za inng warstwq, przesunqg¢ jg poza widoczny
obszar lub wylqgczy¢ renderowanie niektérych tekstéw. Analizujgc strone
z punktu widzenia przeglgdarki, lepiej wylgczy¢ CSS, by uwidocznié¢
wszystkie sztuczki.

Bardzo czesto po wylgczeniu CSS zaczynam widzie¢ ukryte Iqcza, ktére
majq oszukaé¢ wyszukiwarke. Lgcze to albo przesuwa sie poza widoczny
obszar strony lub wylqgcza wyswietlanie elementu, w ktérym sie znajduje.
Wylgczenie CSS uwidacznia wszystkie sztuczki i pozwala tatwo odkryé,
dlaczego witryna zostata ukarana.

> Wytaczenie CSS to bardzo dobry sposéb dowiedzenia sie, jak wyglada strona WWW
z perspektywy wyszukiwarki. Nierzadko taki widok wyjasnia, dlaczego witryna zostata
ukarana.
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Typowe pytanie, na ktére rozszerzenie moze odpowiedzieé

Rozszerzenie pozwala odpowiedzie¢ na jedno kluczowe pytanie.

JAK WYSZUKIWARKA WIDZI ANALIZOWANA STRONE WWW?

To pytanie czesto pada na spotkaniach dotyczgceych audytu witryn. Najlepszym
sposobem odpowiedzi na nie jest wlgczenie wszystkich wymienionych wczeséniej
opciji. Co istotne, wszystkie opcje poza wylgczeniem CSS pozostajg niezmienione,
gdy przechodzisz miedzy poszczegdlnymi stronami witryny. Jesli chcesz mieé
stuprocentowq pewnos¢, ze strona zostala przeanalizowana przez wyszukiwarke,
mozesz przejrzeé zapamietang przez niq wersje i wybraé opcje wyswietlania
jedynie tekstu.

Przeglgdanie strony z perspektywy wyszukiwarki jest wazne, bo czesto pozwala
wyjasni¢, dlaczego wyszukiwarka reaguje tak, a nie inaczej. Jednym z uwidocznianych
w ten sposob probleméw jest nawigacja globalna napisana w jezyku JavaScript,
przez co staje sie niedostepna dla wyszukiwarek. Bardzo tatwo to zauwazyé, gdyz
nawigacja w wersji tekstowej strony po prostu sie nie pojawi, co znaczgco pogarsza
oceny popularnosci wszystkich stron.

PODSUMOWANIE

W tym rozdziale oméwilem wszystkie narzedzia, z ktérych czesto korzystajg moi
koledzy i ja. W nastepnych rozdziatach bede do nich wracatl. Najlepszym sposobem
zaznajomienia sie z nimi jest dodanie ich do paska zaktadek i uzywanie kilka
razy w tygodniu.

W nastepnym rozdziale opisuje, jak przy uzyciu omoéwionych narzedzi
i z wykorzystaniem wiedzy zdobytej w rozdziale 1. znajdowaé problemy dotyczgce
SEO. Zadanie to zajmuje profesjonalistom SEO wiekszo$¢ dnia, wiec rozdzial ten
jest niezwykle istotny. Najwyzszy czas wykorzysta¢ zdobytq wiedze w praktyce.
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planowanie, 421
redundancja, 422, 423
wykonywanie, 421
zapamietywanie wynikow,
423
zmiana jednej zmiennej,
422
title, znacznik, 114
Toolbar PageRank, 23
trafno$é¢, 25
analiza, 93
lqczy, 27, 28
naprawa probleméw, 136
narzedzia, 89
Twitter, 31, 413, 414, 415
nawigacja, 47
wyszukiwanie marki, 122
tytut strony, 156, 157
format, 114
tworzenie, 157, 158
tytutu, znacznik, 156, 157, 158
problemy, 212
systemy zarzgdzania
tresciq, 109

U

umowa
o swiadczeniu ustug, 191
o zachowaniu poufnosci,
192, 193
o zakresie wykonywanych
ustug, 194
unikatowi uzytkownicy, 169
URL, 155
analiza struktury, 55, 56
diugose, 215
parametry, 170, 216
skracanie adreséw, 43
stowa kluczowe, 215
zoptymalizowana
struktura, 155, 156
URL rewrite, Patrz modut
przeksztatcania adreséw
User Agent Switcher, 100
uzytkownicy, unikatowi, 169

Kup ksigzke

w

Wall, Aaron, 375
Web Developer Toolbar, 102
ciasteczka, 107
Webmaster Tools, 75
wideo, wyszukiwanie, 396,
397
witryna
analiza, 35, 37, 44, 56, 59
architektura, 44, 45
audyt, 438
e-commerce, 290
informacyjna, 207
kanonicznosé, 296
liczba stron, 187
optymalna struktura, 45,
46
sprawdzenie wynikéw
w wyszukiwarkach, 116
wydajnosé, 88
wyglad, 39, 40, 224
wykupywanie konkurencji,
136
wyszukiwanie problemoéw
z SEQ, 130
zawartosé, 55, 57, 58
wyszukiwanie
algorytmy, 22, 24
lokalne, 387, 388, 390,
391, 392
natychmiastowe, 399, 401
obrazéw, 393, 394, 395,
396
uniwersalne, 386
wideo, 396, 397
wyszukiwarki
-, przelqcznik, 73
, przelqcznik, 73
+, przelqgcznik, 73
Amazon, 404, 405
analiza tresci, 26
Baidu, 403
cache, przetqceznik, 72
cytaty, 71
Delicious, 409, 410, 411
Facebook, 407, 408
Flickr, 411, 412, 413
intitle, przetqcznik, 73
inurl, przetgcznik, 72
nakladane kary, 124, 125,
140
narzedzia, 75, 78

przetqgcezniki zapytan, 70

site, przelqcznik, 72

sprawdzenie wynikéw,
116

testowanie, 417

Twitter, 413, 414, 415

Yandex, 403

Youtube, 406, 407

Y

Yahoo! Search Assist, 400

Yandex, 403

Yelp, kopia podreczna, 72

Youtube, 396, 397, 406, 407

y 4

zatrute lqcza, 144
znacznik kolejnosci bajtow,
82
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SeRrety SEO

Tajna wiedza ekRspertow

Mowi sie, ze jezeli czegos nie ma w wyszukiwarce Google, to cos nie istnieje.
I weale nie jest to naduzycie. Kiedy ostatni raz spojrzates na druga strone wynikéw wyszukiwania?
No wiasnie! Twoim celem musi byc znalezienie sie w pierwszej dziesiatce wynikow, bo tylko tak
mozesz zaistniec w sieci i zdoby¢ popularnosé!

Dzieki temu podrecznikowi ten cel masz w zasiegu reki. w trakcie lektury poczujesz
sie, jalkbys uczestniczyl w rozmowie z najwiekszymi autorytetami w dziedzinie pozycjonowania
stron w wyszukiwarkach. Poznasz tajniki, technild, sztuczki (legalne!) i narzedzia, ktorymi postuguja
sie te osoby, aby zrealizowac swoje zamierzenia. Nauczysz sie znajdowac problemy zwigzane z SEQ
i je rozwiazywad. Dowiesz sie, jak zoptymalizowac witryne pod katem réinych wyszulkiwarek, takich
jak Amazon, Facebook, YouTube czy Twitter. Ksigika ta jest perfekcying pozycja dla oséb cheacych
wypromowac swoja witryne lub aspirujacych do pracy w charakterze konsultanta SEO.

® Sposoby patrzenia na strong WWW — sasiedztwo, witryna,
strona WWW, fragmenty strony

@ Najlepsze narzedzia wspierajjce proces optymalizacji

® Rozwigzywanie zidentyfikowanych problemow z witryng

® Najlepsze praktyli pozwalajace podniesc jakosc i pozycje
witryny w wynikach wyszukiwania

® Stanowisko pracy — konsultant SEO

® Optymalizacja pod katem wyszukiwarek Amazon, YouTube,
Twitter

Zdobadi popularnosc w sieci
dzieki skutecznym dziataniom SEO!
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