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Rozdziat 2.

ZACZNIJ OD SLOW KLUCZOWYCH
— ANALIZA FRAZ

W JAKI SPOSOB
TRAFIC DO ODPOWIEDNIEJ GRUPY DOCELOWEJ?

Istnieja trzy kategorie intencji w internecie: informacyjna, nawigacyjna i transak-
cyjna. Zaprezentuje Ci trzy przyklady, ktére umozliwig zobrazowanie kazdej z nich.

Intencja informacyjna
Zalézmy, ze najpopularniejszym stowem kluczowym dla Twojej branzy jest
fraza: ,,O czym pisa¢ na blogu?”. Nietrudno zauwazy¢, ze jest to zapytanie in-
formacyjne, co w praktyce oznacza, ze uzytkownicy, ktérzy wpisuja to haslo,
szukaja odpowiedzi na swoje pytanie.

W tej sytuacji przygotowany przez Ciebie artykul na stronie musi zawieraé
odpowiednie informacje zwiazane z zadanym pytaniem, czyli:

e Dopasowanie podstrony do intencji;
o Tres¢, ktdra w bezposredni sposdb odpowiada na zadane pytanie;

e Zacheta do dzialania — intencja uzytkownika jest pozyskanie informacji
o tym, ,,jak zacza¢ pisa¢ bloga”, jednak Twoja intencja jako wlasciciela strony
bedzie np. pozyskanie kontaktu do uzytkownika.

W praktyce oznacza to, ze w sytuacji, gdy uzytkownik posiada intencje in-
formacyjna, Twoim zadaniem bedzie umozliwienie mu zmiany tej intencji na
transakcyjna (rysunek 2.1).

Intencja nawigacyjna

Powiedzmy, ze najmocniejszym stowem kluczowym jest fraza ,brandowa”, czyli
nazwa Twojej marki, co $wiadczy o intencji nawigacyjnej. Uzytkownik, ktéry
wpisze ja do wyszukiwarki, moze mieé wiele intencji — m.in. pozyskanie numeru
telefonu w celu kontaktu z Twoja firmg, sprawdzenie opinii na temat Twojej
firmy w internecie, pozyskanie adresu do jej siedziby etc.
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Okoto 10 100 000 wynikéw (0,42 s)

zaszczepsiewiedza.pl > szczepienia > dorosli » dlaczego-warto-sie-zasz... v

Dlaczego warto Sie zaszczepié? = Zaszczep Sie wiedzq
Dlaczego warto sie szczepit? Szczepionki przez wielu ekspertéw uwazane sag za najwiekszy
sukces medycyny w historii ludzkosci. Wspdiczesna sztuka ...

twojezdrowie.rmf24.pl » Choroby » Odpornosé ~
Czy warto sie szczepi¢? - Twoje Zdrowie

24 kwi 2018 - Czy warto sig szczepié? - twojezdrowie.rmf24.pl - Z inigjatywy Swiatowej
Organizacji Zdrowia (WHO) w ostatnim tygodniu kwietnia obchodzony ...

www.poradnikzdrowie.pl » zdrowie » choroby-zakazne » szczepienia-... v

SZCZEPIENIA: czy warto sie szczepi€ i czy to jest bezpieczne ...
18 cze 2014 - Dzigki programom powszechnych szczepief juz nie boimy sie tak groZznych
chordb jak ospa czy polio. Bez watpienia szczepionki uratowaly ...

pacjent.gov.pl > szczepienie-ratuje-zycie -
Szczepienie ratuje zycie | Pacjent - Internetowe Konto Pacjenta

Mama trojga dzieci opowiada o tym, dlaczego warto szczepi¢ siebie i swoje dzieci. Gdzie
szukac rzetelnych informacji o szczepieniach i jak rozmawiac z ...

Rysunek 2.1. Wyszukiwanie z intencja informacyjna (zrédlo: google.pl)

Intencje nawigacyjne pod wzgledem pozycjonowania lub optymalizacji kon-
wersji nie maja tu szczegblnego znaczenia. Warto jednak dotozyé staran, aby
zbudowa¢ atrakcyjna identyfikacje wlasnej marki i aby Twoj klient nie mial
watpliwosci, ze trafil na zla strone internetowa. Zaniedbujac kwestie identyfikacji
wlasnej marki, stwarzasz swojej konkurencji mozliwosci do lepszych dzialan,
a nie o to przeciez chodzi, prawda?

Podobnie rzecz wyglada w przypadku kampanii reklamowej w Google Ads
— zwr6¢ uwage na jako$é stéw kluczowych i nie pozwdl, aby te popularniejsze
kierowaly uzytkownikéw na strony internetowe Twojej konkurencji, chyba ze
koszt klikniecia zdecydowanie przekracza Twoj budzet. Postaw wtedy na frazy
z tanszym kosztem za klikniecie i przydziel im wieksza cze$¢ swojego budzetu
przeznaczonego na kampanie.
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Rekiama - www.nike.com/Polska/Oficjalna =

NIKE: Buty, odziez i wigcej | Kupuj najlepsze produkty

W kaidym miejscu, czasie i sytuacji. W bulach i edziety Nike bedziesz wygladad super. Strona
oficjalna. Kolebka wszysikich produkidw Nike. Kup premierowe produkty juZ dzig! Oficjalny sklep
online. Darmowa dostawa. 30 dni na darmowy zwrot. Karly upominkowe.

Produkty Nike dla kobiet Produkty Nike dla dzieci
Kupuj kultowe stylizacje damskia i Odkryj kolekcje dia dzieci od Nike.
odkryj peten asortyment na Mike.com Teraz dostepna online na Nike.com!
Nike dla mezczyzn Nike Air Max

Meski styl nowoczesny, vintage lub Kultowa kolekeja Nike Air Max.
ekskiuzywny. Kup teraz na Nike.com, Odkryj peten asortyment na Nike.com

Reklama - www.eobuwie.com.pUNIKE * 68 422 84 04

Oryginalne buty NIKE - Sklep | Nowa kolekcja Wiosna/Lato

Air Max, Huearache, Cortez, Roshe Run, Air Force. Damskie, meskie | dziecigee. Bezpieczne
zakupy. Wysytka w 24h. Kolekeje Wiosna/Lato. Ponad 50 tys. produktow. Darmowa wysytha i
Zwrot, Ponad 323 000 opinii, Ponad 500 marek. 30 dni na zwrot towaru,

Wszystkie buty damskie - Wszystkie buty meskie - Oferta sportowa

wwwinike.coms ... ¥

Oficjalna strona internetowa Nike. Nike PL
Nike przetwarza informacje dotyczace Parfistwa wizyly stosujac cookies (tzw. ciasteczka) aby
poprawié efektywnosé strony, ulatwit dzielenie sig w mediach ..

Rysunek 2.2. Wyszukiwanie z intencja nawigacyjna (zrodlo: google.pl)

Intencja transakcyjna

Przykladowo jeden z uzytkownikéw poszukuje stuchawek firmy X, dlatego
wpisuje fraze: ,stuchawki X sklep” — jest to jego intencja. Zasadniczo oczekuje
pojawienia sie listy sklepéw internetowych Iub lokalnych, w ktérych je kupi.
Jesli jeste$ wlascicielem marki X, to Twoja strona internetowa powinna by¢
pierwsza w wynikach wyszukiwania — przede wszystkim ze wzgledu na to, ze
jestes jej producentem.

Jesli klient bedzie zdecydowany na zakup stluchawek od producenta, to mu-
sisz by¢ na ten fakt odpowiednio przygotowany, a dokladniej przygotowana na
to powinna byé Twoja strona. W przeciwnym wypadku uzytkownik trafi do
innej firmy i u niej dokona transakcji.
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Staraj sie tworzy¢ strony, podstrony oraz tresci w taki sposéb, aby mozna
bylo je optymalizowac pod katem zapytan, marketingu, jak i oczekiwan klientow.
W tym celu warto skorzystaé¢ z mozliwosci, jaka jest testowanie stow kluczowych.

Intencje uzytkownikéw to jedno z rozwigzan, ktére umozliwia dotarcie do
konkretnej grupy docelowej Twoich klientéw. Od lat jest to takze element skla-
dowy kazdej profesjonalnej strategii pozycjonowania i tworzenia kampanii
w Google Ads. Jeéli odpowiednio przeanalizujesz stowa kluczowe, podjety
przez Ciebie wysilek z pewnoscia przyniesie owocne wyniki.

Niestety znaczna cze$¢ nowych stron i sklepéw internetowych, ktérych ce-
lem jest sprzedaz lub promowanie marki, nie uwzglednia takich analiz, odsta-
wiajac intencje uzytkownikoéw na drugi plan, czego efektem — jak nietrudno
sie domysli¢ — sa slabe wyniki w kampaniach SEO oraz SEM lub — co najgorsze
— przepalanie” budzetu na zle frazy, ktére nie umozliwiaja sprzedazy na do-
brym poziomie, przekraczajacym ich koszty.

Pamietaj, ze wlasciwa interpretacja intencji Twoich uzytkownikow korzystnie
wplynie na marketing w firmie, zapewniajac Ci lepszy wspotczynnik konwers;ji,
kliknie¢, sprzedazy, a takze ilo§¢ pozyskanych klientéw (z ang. lead generation).

Go gle stuchawki jbl sklep % O mm 0 searches/ mo.® Omm 0 searches fmo. B & Q

2, Wazystko & Zakupy & Grafika E Wiadomoscl [ Filmy t Wiecaj Ustawienia

Okelo 1 230 000 wynikéw (0,70 s)

Reklama - www.dkom.pll =

Stuchawki JBL T110 przewodowe z mikrofonem czarne - 4kom.pl
% % & k% Ocena dla: 4kom.pl: 4,8 - 1 674 opinie

Najnizsza cena i szybka wysylka Twojegoe zamowienia! Bezpieczne zakupy. Kody rabatowe
znizkami. Darmowa doslawa od 50 zi. Kontakt i pomoc 24/7. Szybka wysytka w 24h. Kupuj
wigce] i taniej. Dudy wybdr,

Etui na telefon - Etui na tablet - Akcesoria GSM - Etui z nadrukiem - Etui Kindle

Reklama * www.euro.com.pl =
Stuchawki JBL | Ponad 1070 Modeli do Wyboru | euro.com.pl

Odbierz w Salonie Lub Skorzyslaj z Darmowe] Dostawy. Zamow Teraz!
¥ Sportowa 11, Przemyél - B5 585 58 55 - Dzisiaj otwarte + 09:00-20:00

Reklama - www.olecle.pl/ = 812812818

Stuchawki JBL Sklep OleOle - OleOle.pl
Wijatkowa Oferta z Kategorii Stuchawki. Duky Wybdr. Darmowa Dostawa w 24h! 10 Rat 0%,

Rysunek 2.3. Wyszukiwanie z intencja transakcyjna (Zzrodlo: google.pl)
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Jakg funkcje spetniajg intencje uzytkownikow w wyszukiwarce?

Intencje uzytkownikoéw pozwola Ci zrozumieé, czego szuka dana osoba, niemniej

jednak wykraczajg one w znaczny spos6b poza sztywne ramy stéw kluczowych.
Intencje uzytkownikdw dzielg sie na trzy podstawowe grupy:

¢ Informacyjne — uzytkownik poszukuje konkretnych informacji;

¢ Nawigacyjne — uzytkownik zamierza dotrze¢ do konkretnej strony inter-
netowej za pomoca wyszukiwarki, nie znajac jej adresu URL;

e Transakcyjne — uzytkownik zamierza dokonaé zakupu, znajgc jego nazwe,
wyglad i jego cechy.

Cecha wspolna wszystkich uzytkownikow jest wpisywanie tresci do wyszu-
kiwarki spelniajacej konkretne oczekiwania (intencje).

W jaki sposdb mozna sprawdzic,

czy intencje uzytkownikdw w wyszukiwarce sg wtasciwe?
Najskuteczniejszym narzedziem, ktére umozliwia weryfikacje intencji uzyt-
kownikéw, sg stowa kluczowe w Google Analytics.

Zalézmy, ze Twoja najlepsza fraza to ,,Google Pixelbook” (transakcyjna),
jednak prowadzi ona do podstrony informacyjnej, dotyczacej wyboru Chromebo-
oka — w praktyce oznacza to, ze uzytkownicy nie dotarli do strony z wlasciwa
intencja.

W tej sytuacji nie pozostaje nic innego, jak rozwazy¢ zamiane content mar-
ketingu i copywritingu w taki sposob, aby fraza ,,Google Pixelbook” kierowata
do wlasciwej strony, z mozliwoscia dokonania transakcji. Jesli ilosé odwiedzin
jest dla Ciebie niezadowalajaca, problem stanowi¢ moga stowa kluczowe, ktére
nie pasuja do Twojej grupy docelowe;j.

Jesli zajmujesz sie sprzedazg, wybrane przez Ciebie stowa kluczowe powinny
mie¢ charakter transakcyjny, natomiast jeéli publikujesz tylko tresci — musisz
skupié sie na intencjach nawigacyjnych i informacyjnych.

Jak zoptymalizowac¢ intencje uzytkownikdéw w wyszukiwarce?
Jedli intencje Twoich klientéw zostang przez Ciebie prawidlowo zrozumiane,
marketing w Twojej firmie z pewnos$cia nabierze tempa, a konwersje ulegng
poprawie. Warto dokonaé w tym wypadku optymalizacji swojej strony pod katem
intencji uzytkownikéw, czyli stworzy¢ osobng strone docelowa (z ang. landing
page), na ktdrej znajda sie odpowiednie tresci zaréwno dla nich, jak i dla robo-
téw indeksujacych.

Kup ksigzke Pole¢ ksigzke


http://helion.pl/page354U~rf/seoele
http://helion.pl/page354U~rt/seoele

34 | SEO JAKO ELEMENT STRATEGII MARKETINGOWEJ

Zidentyfikuj pytania, ktore skieruja uzytkownikéw do Twojej witryny — naj-
wazniejsze w tej kwestii jest zrozumienie stéw kluczowych, powigzanych z te-
matyka Twojego serwisu.

W tym przypadku skorzystaj z Google Search Console. Przejdz do lokalizacji:
Skutecznos$é/Zapytania — gdzie znajdziesz najpopularniejsze stowa kluczowe,
ktore skierowaty uzytkownikéw do Twojej witryny.

Postaraj sie zrozumie¢ intencje swoich klientéw na podstawie zapytan z we-
wnetrznej wyszukiwarki w Twoim serwisie. Wielu z nich nie korzysta z nawi-
gacji dostepnej na stronie. Analiza wpisywanych do niej stéw kluczowych po-
zwoli Ci sprawdzi¢, jakich informacji poszukuja, a nastepnie dostosowac swoja
strone do ich zapytan.

Na koniec przeanalizuj wspélczynnik odrzucen w Google Analytics — zmniej-
szenie go pozwoli Ci lepiej dopasowaé content na stronie do swoich klientow.
Nizszy wskaznik wigze sie z lepszym odbiorem tresci oraz dluzszym czasem po-
bytu uzytkownikow na Twojej stronie.

W JAKI SPOSOB WYBRAC
ODPOWIEDNIE SELOWA KLUCZOWE?

Wiasciwe frazy kluczowe to jeden z najwazniejszych elementéw wysoko umiej-
scowionych witryn internetowych w wyszukiwarce. Miliony internautéw kaz-
dego dnia poszukuja informacji, produktow i ustug. Znajomosé konkretnych stéw
kluczowych, najczesciej wpisywanych przez osoby zaliczane do Twojej grupy
docelowej, to ogromna przewaga nad konkurencjg, ktéra takich informacji moze
nie posiadac.

Czym sa stowa kluczowe?

Sa to wyrazenia, ktore wpisywane sa do wyszukiwarki. ldentyfikuja one to,
czego aktualnie szukaja internauci. GdybySmy poruszali sie w przestrzeni ide-
alnej, to stowa kluczowe doskonale wypelnialyby luke miedzy tresciami znaj-
dujacymi sie na stronie internetowej, a tym, czego w wyszukiwarce poszukuja
internauci.

Niestety nie zawsze tak jest, dlatego bardzo waznym elementem kazdej stra-
tegii marketingowej jest dokladne przeanalizowanie stéw kluczowych. Pozwala
to na precyzyjne okreslenie potrzeb klientéw. W efekcie mozliwe jest tworze-
nie przydatnych, warto$ciowych tresci przeznaczonych na strony internetowe,
ktore zostana docenione przez wyszukiwarki przez przyznanie im wysokiej po-
zycji w rankingu.
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Pojedyncze stowa kluczowe i frazy z dtugim ogonem

Jesli wiesz, czego szukasz, wpiszesz do wyszukiwarki ogdlne stowo kluczowe czy
bardziej szczeg6lowe? Na pewno bedzie to takie stowo, ktére bardzo dokladnie
opisuje Twoje intencje. Zamiast wiec ,,sportowe buty” wskazesz na ,tanie buty
do biegania”, dodasz marke, ktora Cie interesuje, i ewentualnie ich kolor lub
rozmiar. Drugie stowo to fraza z tzw. dlugim ogonem, ktéra bardzo dokladnie
opisuje Twoja intencje.

Z zasady uzytkownicy, ktérzy wpisuja krétsza fraze, na ogot nie sa nastawieni
na kupno zadnego przedmiotu lub ustugi. Chca najpierw przejrzeé¢ asortyment
i w wiekszosci przypadkéw na tym konczy sie ich interakcja ze sklepem. Jesli
zalezy Ci na wygenerowaniu duzego ruchu na stronie, mozesz zdecydowac sie
na pojscie w te strone. Powinienes$ jednak pamietac, ze nie zawsze taki ruch uda
sie przeksztalci¢ w konwersje, wiec w efekcie ,,przepalisz” swdj budzet na po-
zycjonowanie.

Uzytkownicy stawiajacy na fraze z dlugim ogonem (z ang. long tail phrases)
chca znalez¢ konkretne produkty, np. czerwone buty do biegania Nike, zwra-
cajg uwage na to, aby otrzymane wyniki wyszukiwania obejmowaly juz konkretne
obuwie, i sg nastawieni na podjecie konkretnego dzialania (zakup). Oznacza to,
ze w przypadku takiego ruchu uzyskanie konwersji jest zdecydowanie prostsze.
Jezeli dysponujesz duzym budzetem na kampanie SEO, warto, aby$ pozycjo-
nowal swoja witryne na oba rodzaje fraz: zaréwno na zwykle stowa kluczowe,
jak i te z dtugim ogonem.

Na ogo6l poczatkowy budzet bywa niestety mocno ograniczony. Brak zna-
jomosci zagadnien dotyczacych pozycjonowania i reklamy sprawia, ze szybko go
mozna przepali¢. Dlaczego? Wyobraz sobie, ze najwieksi giganci na rynku
sklepdw internetowych dysponuja wielomilionowym budzetem przeznaczonym
na marketing. Ty z kolei robisz wszystko, aby pozyskaé klientéw, majac do
dyspozycji budzet liczony w setkach zlotych. Dokladnie tak samo jest, jesli
chodzi o pozycjonowanie.

Semantyczne stowa kluczowe (LSI)
Jesli wiesz juz, czym sa stowa kluczowe, mozesz poszerzyé swoja wiedze na ich
temat. Najwieksze wyszukiwarki internetowe, do ktdrych zalicza sie Google oraz
Bing, korzystaja z LSI (z ang. Latent Semtantic Indexing). W momencie wyszu-
kiwania algorytm wykorzystuje wiele réznych skojarzen ze stowem kluczowym.
Pozwala mu to zrozumieé, czego tak naprawde szukasz.

Przykladowo, jesli wpiszesz do wyszukiwarki fraze ,, Twister”, to nie wiadomo,
czy szukasz gry, filmu czy posilku w popularnej sieci KFC, dlatego wyszukiwarka
zastosuje autosugestie (podpowiedz), aby dodaé kolejne wyrazy (propozycje)

Kup ksigzke Pole¢ ksigzke


http://helion.pl/page354U~rf/seoele
http://helion.pl/page354U~rt/seoele

36 | SEO JAKO ELEMENT STRATEGII MARKETINGOWEJ

do wyszukiwanej frazy. Ma to na celu maksymalne zawezenie i mozliwie jak
najlepsze dopasowanie wynikow wyszukiwania.

Narzedzia pomocne w doborze stow kluczowych
Znaczna ich czeéc jest oczywiécie platna, ale nawet te darmowe udostepniaja
wiele przydatnych informacji w wyborze stéw kluczowych.

Ponizej przedstawiam kilka z nich:

Planer stéw kluczowych
https://ads.google.com/intl/pl_pl/home/tools/keyword-planner

To podstawowe narzedzie do wyszukiwania stéw kluczowych, z ktorym spo-
tkasz sie podczas tworzenia kampanii reklamowej w Google Ads. Zaloguj sie
na swoje konto w Google Ads, a nastepnie przejdz do Planera stéw kluczowych
od Google. Wpisujac juz minimum jedna fraze, Planer zaproponuje Ci kolejne,
ktére bedziesz mogl wykorzystaé w swojej kampanii SEO.

Planer stow kluczowych to wygodne rozwigzanie, ktére pozwala zaoszczedzié¢
sporo czasu podczas wyszukiwania odpowiednich stéw kluczowych. Jesli uda
Ci sie zebrat liste stow kluczowych, to w nastepnym kroku bedziesz mogt przejscé
dodatkowo do utworzenia kampanii reklamowej w Google Ads, ktdra moze dla
Ciebie pracowa¢, zanim osiagniesz pozycje TOP 10, podczas prowadzonej réw-
nocze$nie kampanii SEO.

4 Google Ads = Planer stéw kluczowych

B3 Poznaj nowe slowa kluczowe [ Poznaj liczbe wyszukiwar i prognozy

Zebacz pioy pemogy Sprowdt liceby dant

TWOJE PLANY UDOSTEPNIONE PLANY
Y  CODAJFILTR m

Plan Stan Data ostatnie amiaay L Ohres prognory

Zngids nowe proparycie show Kuctamych, sprawd ozl opach wystukiwani | utwéez plan

Rysunek 2.4. Planer slow kluczowych (Zrodlo: ads.google.com)
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LSIGraph
https://lsigraph.com

To narzedzie przeznaczone do wyszukiwania semantycznych stéw kluczowych.
Pokazuje synonimy fraz, ktore zastuguja na szczegdlna uwage. Znaczna cze$c
z proponowanych stéw powinna podsunaé Ci wiele interesujacych pomystéw
dotyczacych tworzenia nowych treéci badz aktualizacji tych, ktore juz posiadasz.

Wykorzystywanie semantycznych fraz to dobry wybér, jesli chcesz, aby Twoja
witryna budowata swéj ranking rowniez na frazy poboczne.

LSIGraph  Features Pricing  Whatis LSI Keyword? Login

Generate LS| Keywords That Google LOVES

Get the most profitable semantically related keywords for all your SEQ & paid marketing need.

( Enter keyword to generate LSI keywords ‘ EO) GEN[RME)

Rysunek 2.5. LSIGraph (zrodlo: Isigraph.com)

Ubersuggest
https://ubersuggest.com

To kolejne narzedzie, ktére mozna wykorzystac¢ do przygotowania stéw kluczo-
wych pod treéé i pozycjonowanie. Dziala bardzo podobnie jak Planer stéw klu-
czowych, ale najbardziej w nim istotne jest to, ze pobiera informacje z wyszuki-
warki Google. Jesli kierujesz swoje dzialania na zagraniczne rynki, Ubersuggest
bedzie naprawde dobrym rozwiazaniem podczas Twojej pracy.

NEILPATEL = - Biog Newslerter. Toos Services Contact

Ubersuggest

want more traffic? Ubersuggest shows you how to win the game of SEO.
Just type in a domain or a keyword to get started.

Rysunek 2.6. Ubersuggest (Zzrodlo: ubersuggest.com)
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Senuto i Semstorm
https://semstorm.com
https://senuto.com

Nie wyobrazam sobie pracy bez tych narzedzi. Pozwalaja na znalezienie fraz pod
pozycjonowanie, content marketing i tresci blogowe, a takze pomagaja spraw-
dzié wspolne frazy, o ktére walczymy z konkurencjg.

Baza slow kluczowych

= iy

mibeams  Sprtewmey sl ewds  Saded  mpoymEnteerte

Sy e AreeTs | e sl

e e

Rysunek 2.7. Baza sléw kluczowych w Senuto (Zrédlo: senuto.com)

Keyword Tool
https://keywordtool.io

Bardzo popularne narzedzie, ktére warto wykorzystaé podczas przygotowywa-
nia réznych kampanii marketingowych. Z cala pewnoscia moge Ci je polecié, jesli
poszukujesz danych do promocji w serwisach typu: YouTube, Bing, Amazon,
eBay, Play Store, Instagram oraz Twitter. Narzedzie to pozwala na znalezienie
popularnych fraz, tytultéw filmow, aplikacji, gier i ksiazek, a takze hashtagow.
Prawdziwy kombajn!

i Keyword Tool Keyword Tool Pro - AP Access -  Contact  Login
@ Keyword Tool
Find Great Keywords Using Google Autocomplete

Google YouTube Bing Amazon eBay PlayStore Inslagram  Twittor

ey ; Poland / Posh - Polsid - n

Rysunek 2.8. Keyword Tool (zr6dlo: keywordtool.io)
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StOWA KLUCZOWE Z DtUGIM OGONEM

Z poprzednich rozdzialow ksiazki dowiedziales sie, jak ogromne znaczenie dla
stron i sklepéw internetowych maja stowa kluczowe. Stanowia one najwazniejszy
element kazdej strategii marketingowej i podtoze pod tworzony content marke-
ting. Mozesz jednak nie zdawa¢é sobie sprawy z tego, ze wybranie popularnych
sléw nie zawsze przyniesie Ci oczekiwany efekt w postaci pozyskania warto-
sciowego ruchu z wyszukiwarki, ktéry powinien przelozy¢ sie na konwersje.
Wiekszos¢ tresci na stronach internetowych opiera sie na popularnych stowach
kluczowych, ktére posiadaja wysoka liczbe wyszukiwan w Google.

Nie powiniene$ natomiast zapominac o ich dluzszych odpowiednikach, ktére
w wielu wypadkach okazuja sie bardziej oplacalne podczas pozycjonowania.
Slowa kluczowe z dtugim ogonem w sposob bardzo precyzyjny okreélaja intencje
uzytkownika, dzieki czemu wyszukiwarka moze lepiej dobraé rezultaty wyszuki-
wania. Co wiecej, jesli zdecydujesz sie na uzupelnienie swojej strategii o frazy
typu long tail, spotkasz sie z mniejsza konkurencja. A to oznacza, ze zdobycie
wysokiej pozycji w wynikach wyszukiwania bedzie zdecydowanie prostsze.

Postaw na stowa kluczowe z dtugim ogonem

Frazy z dtugim ogonem to rodzaj zapytan do wyszukiwarki, ktore skladaja sie
przynajmniej z trzech stéw. Siegaja po nie zaréwno uzytkownicy wyszukiwa-
rek, jak i wlasciciele stron internetowych wéweczas, gdy ich celem jest zaweze-
nie rezultatow wyszukiwania do konkretnych wynikéw. Tego rodzaju frazy sa
w wielu wypadkach bardzo specyficzne. Jesli chodzi o generowanie ruchu orga-
nicznego z wyszukiwarki, to jest on znacznie mniejszy od ruchu, ktéry generowa-
ny jest przez popularne frazy jedno- lub dwucztonowe. Pamietaj jednak o tym,
ze jest to ruch charakteryzujacy sie bardzo wysoka jakoscia, co w efekcie pozwoli
Ci uzyskaé wyzszy wskaznik konwersji.

Frazy typu long tail cechuje przede wszystkim nizsza liczba wyszukiwan
oraz wieksza szczegélowo$é. Oznacza to, ze im bardziej Twoja fraza jest konkret-
na i szczeg6lowa, tym stoi za nig mniejsza liczba wyszukiwan w Google. Jeli
spojrzysz na to logicznie, to z pewnoscia dojdziesz do wniosku, ze stosowanie
stéw kluczowych z dlugim ogonem moze byé pozbawione sensu.

Celem kazdego pozycjonera jest dotarcie do mozliwie jak najwiekszej liczby
odbiorcéw. Trzeba bowiem pamietaé, ze popularne frazy maja zdecydowanie
nizszy zakres niz stowa z dtugim ogonem. W zwigzku z tym mozna zaryzyko-
wac teze, ze czesciej wpisywane sg w wyszukiwarke konkretne wyrazenia niz te
bardziej popularne i og6lne.
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Wyobraz sobie na przyklad, ze chcesz kupi¢ telefon kosztujacy nie wiecej
niz tysiac zlotych, ktéry bedzie posiadal funkcje NFC, ekran o rozmiarze 5,5 cala,
z proporcjami 18:9, a do tego bedzie posiadat czytnik linii papilarnych.

Aby zacza¢ jego poszukiwania, w wyszukiwarce mozna wpisaé takie frazy, jak:

o telefon”, ,telefony”;
e _tanitelefon”, ,tanie telefony”;

o ,sklep z telefonami”.
Zapytanie mozna réwniez sprecyzowac, uzywajac fraz z dlugim ogonem:

o telefony do 1000 z}”;
e telefon do 1000 z1 z ekranem 18:97;
e telefon do 1000 z1 z NFC™;

o telefon do 1000 zt z czytnikiem linii papilarnych”.

Jesli uzyjesz sugestii z pierwszego przykladu, trafisz na mnéstwo sklepéw
internetowych z r6znymi telefonami. Oczywiscie w koncu uda Ci sie znalezé
model, ktérego szukasz, ale bedzie to zwigzane z koniecznoécia straty czasu na
jego odnalezienie.

Stowa kluczowe z drugiego przykladu sg bardziej szczeg6lowe, lecz warto je
wyprébowacé, aby przekonac sie o tym, jak beda wygladaly zawezone wyniki
wyszukiwania. W$rod nich znajdziesz smartfony z tymi funkcjami, ktérych be-
dziesz poszukiwal (rysunek 2.9).

Dlaczego stowa kluczowe z dtugim ogonem

przyczyniajg sie do zwigkszenia konwers;ji?

Aby wyjasni¢ to w mozliwie najprostszy sposob, przedstawiam kilka zalet ta-
kich fraz:

¢ Dlugie frazy kluczowe to sposéb, w jaki wiekszosé z nas przeszukuje internet.
Nie chcemy traci¢ czasu na przegladanie popularnych stron w wynikach
wyszukiwania. Zalezy nam na tym, aby naprawde szybko znalezé te informa-
cje, ktore najbardziej nas interesuja;

¢ Slowa kluczowe z dlugim ogonem gwarantuja zawezony kontekst wyszuki-
wania. Oznacza to, ze wymagamy, aby wyszukiwarka dopasowala dla nas
jak najlepsze i najbardziej konkretne wyniki;

e Dlugie frazy maja lepszy wspoétczynnik CTR. Oznacza to, ze zwiekszaja kli-
kalno$¢ i atrakcyjno$é wynikéw wyszukiwania;
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Jaki smartfon do 1000 z{? Ranking modeli

Zastanawiasz sie jaki smartfon wybraé? Dobry smartfon nie musi byé drogi, Wybér tego typu urzadzen jest
obecnie tak duty, ke bez wiekszych trudnoici znaleid moina bardzo interesujace smartfony do 1000 24,

Wikazujemy na najwazniejsze elementy specyfikacji, ktdre warto brat pod uwage przy zakupie, a jednoczednie na
kilka przykladowych maodeli, jakie nalezy uznawac za obecnie najciekawsze propozycje z tego przedzialu cenowego.

Popularne smartfony do 1000 zt w Komputronik.pl

399,00 zt 699,00 zt 749,00 zt 899,00 z¢

Huawei ¥5 2019 Dual SIM  Huawei P Smart 2019 Samsung Galaxy A20e  Xiaomi Redmi Note 7
czarny Dual SIM Aurcra Blue 32GEB Dual SIM Coral 4/64GE czarny
(A202)

Zobacz wszystkie smartfony do 1000 2>

Co powinien mie¢ smartfon do 1000 z{?

* Aktualne oprogramowanie - Wazne ze wzgledu na funkcjonalnosc oraz bezpieczenstwo. Warto wybierad
smartfony pracujgce pod kontrolg Android 9.0 lub powoli pojawiajacego sie w nowych modelach Android 10.

Rysunek 2.9. Artykul wykorzystujacy frazy typu ,,long tail”
(zr6édlo: komputronik.pl)

o Dtlugie stowa kluczowe pomagaja w uzyskaniu wysokiej pozycji wsréd po-
pularnych stéw kluczowych, gdyz czesto zawieraja cieszace sie popularno-
$cia stowa kluczowe. Dolgczone jest do nich dodatkowe wyrazenie, ktére je
zaweza,;

¢ Slowa kluczowe z dlugim ogonem to istna kopalnia tematéw na bloga. Dzieki
nim mozesz przygotowa¢ dziesiagtki, a nawet setki (w miare popularnosci
dziedziny, ktora sie zajmujesz) artykuléw tematycznych na swojego bloga.
Za ich pomoca rozwiazesz problemy swoich klientéw i odpowiesz na pyta-
nia uzytkownikow, ktdre stawiaja wyszukiwarce, np. ,,jaka pomadka do ust
dla blondynki?” lub , kiedy warto odgrzybi¢ i nabi¢ klimatyzacje?”.
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Poznaj sposoby na skuteczng kampanie SEO w Twojej firmie!

Handel elektroniczny (e-commerce) zroku na rok rozwija sie coraz dynamiczniej — czeéciej bowiem podejmujemy
decyzje zakupowe przy komputerze, tablecie, a nawet ze smartfonem w reku. Rosngce wymagania klientéw
sprawity, ze dzi$ kazdy, kto mysli o skutecznym prowadzeniu biznesu, powinien dziata¢ na réznych polach
i oferowac sprzedaz zaréwno stacjonarnie, jak i online. Ponadto stale umacniajaca sie konkurencja w branzy
e-commerce zmusza do wymyslania takich strategii promocyjnych marki, ktére przyciagna nowych klientéw.

Wiasnie te kwestie z obszaru e-commerce stanowity pretekst do napisania tej ksiazki. Podkresla ona istote
prowadzenia kampanii SEO jako nieodigcznego elementu kazdej strategii marketingowe] w sieci. Pozwala
zrozumie¢ podstawowe aspekty zwigzane z pozycjonowaniem. Siegnawszy po nia, dowiesz sie, w jaki sposéb
pozyskac ruch z wyszukiwarki na podstawie okreslonych przez Ciebie stéw kluczowych, zwiekszajgcych
popularno$¢ Twojej strony lub sklepu internetowego. W efekcie uzyskasz wieksza konwersje i osiggniesz
zafozone cele biznesowe. Ponadto nauczysz sie analizowac aspekty techniczne istotne przy dostosowywaniu
strony lub sklepu internetowego do fraz, pod ktérymi powinny by¢ widoczne. Wykonasz audyt SEO i w prosty
sposéb poprawisz znalezione btedy. Poznasz réwniez zasadnosé tworzenia i publikowania wartosciowych tresci.

Na koniec poznasz najpopularniejsze narzedzia, ktdre autor wykorzystuje podczas prowadzenia kampanii
SEOQ dla swoich klientéw. Rolg tych rozwiazan jest utatwienie pracy kazdemu pozycjonerowi, ktéry ma
za zadanie przeanalizowac witryne pod katem wystepowania btedéw zwigzanych z trescia i ze stowami
kluczowymi, z linkowaniem wewnetrznym i zewnetrznym, z prowadzeniem strategii link building, a takze
Z przygotowywaniem raportow prezentujacych wyniki pozycjonowania.

= Poznaj narzedzia potrzebne w pracy kazdego pozycjonera

= Znajdz stowa kluczowe, ktére pozyskaja nowych klientéw z wyszukiwarki Google
= Przeanalizuj swéj serwis dzieki audytowi SEO

= Zoptymalizuj swojg witryne pod katem wymagan algorytméw Google

= Pozyskaj wartosciowe linki pozycjonujace do swojego serwisu

= Przeanalizuj dane dotyczace Twoich uzytkownikow
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