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Zaufanie zdobywa sie z czasem

Bez wzgledu na to, jak duzo stron liczy sobie Twéj serwis internetowy i jak wiele od-
no$nikéw pozyskates, przez pierwszych kilka miesiecy i tak nie trafisz na pierwsza
strone wyszukiwania popularnych sléw kluczowych. Jest to jedna z podstawowych
zasad optymalizacji w Google, przez ktéra kiedys$ niemal zbankrutowalem. Nic mi sie
wtedy nie udawalo. Mialem $wietne tresci i mnéstwo odnos$nikéw, ale nie moglem
trafi¢ nawet do pierwszej setki wynikéw wyszukiwania. Problem polega na tym, ze
w $wiecie Google na wszystko trzeba poczeka¢. Wyobrazilem sobie wtedy starego farme-
ra, ktéry siedzi na pace swojej polciezaréwki, zuje zdzblo trawy i mowi: ,Zycie jest
niesprawiedliwe, synu”. To wlasnie jedna z tego rodzaju zasad.

Piaskownica

Obowigzkowy okres oczekiwania w piaskownicy na uwzglednienie nowych stron
w rankingach to jedna z tych regut SEO, ktére dla wiekszosci wlascicieli stron pozostaja
niezglebiona tajemnica, ale ktére generalnie korzystnie wplywaja na caly system.
Google wprowadzit ten okres oczekiwania w ramach walki ze spamerami. Jak wspomi-
nalem w rozdziale 2., zatytulowanym ,Pig¢ skladnikéw optymalizacji w Google”, jezeli
intensywnie korzystales z Google okoto 2000 roku, zapewne zauwazyles liczne strony
ze spamem pojawiajace sie w wynikach wyszukiwania. Strony te zakladano w celu
jak najszybszego zarobienia kilku groszy w nie do konca etyczny sposéb i zamykano
je zaledwie po kilku tygodniach. Dzieki farmom odno$nikéw, czyli wielkim sieciom
wzajemnie powigzanych odsylaczy niskiej jakosci, tego rodzaju strony potrafity w krét-
kim czasie znalez¢ sie w pierwszej dziesigtce wynikéw wyszukiwania — poniewaz
6wczesny algorytm Google nie radzit sobie z tym problemem. Sporo tego typu stron
zdolato wytudzi¢ spore kwoty, zanim Google je znalazl i zablokowat.
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Dzisiaj wszyscy cierpimy wlasnie przez tamte grupy spameréw. Jak juz wspomniatem,
gdy zaczynalem swoja przygode z SEO, oczekiwanie w piaskownicy doprowadzito
mnie niemal do upadku. Musialo minag¢ pelne péltora roku, zanim moja studencka
strona konsultingowa trafila na pierwsza strone wynikéw wyszukiwania. Gdyby ko-
lejne trzy miesiace mojej ciezkiej pracy minely bez efektéw, zabrakloby mi gotéwki.
Na szczescie dla nas wszystkich dzis okres oczekiwania w piaskownicy jest juz krotszy.

Chcialbym, aby$ dokladnie wiedzial, czego powiniene$ sie spodziewa¢, zakladajac

nowa strone internetowa. Pozwdl wiec, ze przeprowadze Cie przez kolejne etapy
dojrzatosci wedlug Google.

Od 0 do 2 miesigcy — okres niebytu. Przez pierwsze dwa miesiace istnienia
Twojej strony w sieci Google bedzie ja obchodzil szerokim tukiem, jak niedomytego
dzieciaka na szkolnej potaficowce, nawet jesli znajda sie na niej fantastyczne tre-
éci i rewelacyjne odnoéniki. Nie oznacza to jednak, ze w tym okresie nie nalezy
nic robi¢. Wlasnie w tym momencie powiniene$ zakasa¢ rekawy i przystapic¢ do
pozyskiwania odnoénikéw. Google obserwuje kazdy odnosnik zdobyty na tym
etapie i na tej podstawie ocenia, czy bedzie mégt Ci zaufa¢ w kolejnych miesia-
cach. Jezeli nie pozyskasz wartosciowych odnoénikéw w tej fazie, zostanie ona
przedluzona do momentu, w ktérym w koncu pozyskasz odnosniki.

Od 2 do 4 miesiecy — nowy wspanialy §wiat. Po dwoéch miesigcach obecnosci
w sieci Twoja strona moze wskoczy¢ do pierwszej setki wynikéw wyszukiwania,
ale tylko pod warunkiem, ze zgromadzila nieco odnosnikéw o wysokiej ocenie
TrustRank. Na tym etapie rzadko sie zdarza, aby strona trafita na pierwsza stro-
ne wynikéw wyszukiwania najbardziej popularnych stéw kluczowych. Mozna
powiedzie¢, ze Google przyjat Cie na okres prébny.

Od 4 do 6 miesiecy — wichry zaufania. Jezeli w poprzednich okresach groma-
dzile$ odnosniki w naturalny i nieagresywny sposéb, Twoja strona pojawi sie
w wynikach wyszukiwania nawet konkurencyjnych stéw kluczowych. Niewy-
kluczone, ze uda jej sie¢ wskoczy¢ do wynikéw wyszukiwania nawet dla najpo-
pularniejszego stowa kluczowego. Pamietaj jednak, Ze jesli Twoja strona ma tyle
samo odnoénikéw tej samej jakosci co podobna, ale dwa lata starsza strona, to
wlasnie ta druga strona zostanie sklasyfikowana wyzej.

Od 6 do 12 miesiecy — kotwica w dé61! Twoja strona moze pojawic si¢ w wyni-
kach wyszukiwania wszystkich sléw kluczowych, moze poza 2% tych najpopu-
larniejszych. Oznacza to, ze migdzybloniak, ugoda ratalna i bilety lotnicze ciagle jesz-
cze nie sg dla Ciebie, za to sklep bizuteria Hollywood, personalizowane srebro i tym
podobne juz jak najbardziej.

Od 1 do 2 lat — witaj w kraju zaufania. Drzwi zostaly przed Toba otwarte w 90%.
Twoja strona moze znalez¢ sie w wynikach wyszukiwania dowolnego stowa
kluczowego, oczywiscie pod warunkiem, ze przez ostatni rok skutecznie gromadzi-
te$ odnosniki o wysokiej ocenie TrustRank. Google bedzie teraz postrzegat Cie tak,
jak w spoleczenstwie postrzega sie mlodego i przystojnego lekarza czy prawnika
— bedziesz robil wrazenie i rokowat wielkie nadzieje, nie mozesz jednak na ra-
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zie liczy¢ na takie uznanie, jakie prawdopodobnie zdobedziesz sobie na p6zniej-
szym etapie kariery zawodowej.

e Od 2 do 4 lat — dojrzaly obywatel. W tym okresie powiniene$ mie¢ juz sporo
starych i porzadnych odnosnikéw, a takze wyrézniac sie jako czlonek spolecz-
nosci. Osiggasz dobre pozycje w wynikach wyszukiwania zaréwno dla stéw
Kluczowych z dlugiego ogona, jak i tych najpopularniejszych, a poza tym Twoja
strona staje si¢ nagle bytem opiniotwdrczym — jest teraz strona, ktéra zamiesz-
czajac u siebie odnosniki, wyrzadza prawdziwa przystuge kazdej innej.

e Od 4 lat wzwyz — zloty wiek zaufania. To najlepszy okres. Dla Google jeste$
obecnie pelnoprawnym poddanym w jego krdlestwie. Dzieki odnosnikom zdo-
bytym wczesniej i tym pozyskiwanym na biezaco Twoja strona moze osiaga¢
najlepsze pozycje w wynikach wyszukiwania. Staniesz ramie w ramie z tymi
,miepokonanymi” stronami, ktére zawsze znajduja si¢ w pierwszej dziesigtce
wynikéw wyszukiwania najpopularniejszych stéw kluczowych.

Okres oczekiwania w piaskownicy stal sie przedmiotem wielu pochopnych sadéw
i nieprawdziwych informacji. Jezeli skoncentrujesz sie na powolnym i naturalnym pozy-
skiwaniu odno$nikéw — w tempie, powiedzmy, trzech do pieciu linkéw miesiecznie
— Twoja strona zakonczy okres prébny i bedzie osiaga¢ kolejne etapy swojej dojrzatosci
zgodnie z przedstawionym wyzej harmonogramem. Jezeli natomiast bedziesz czytat
kolejne artykuly o przykrym pobycie w piaskownicy, nakrecat sie i ztoscil, ze Google
niesprawiedliwie Cie traktuje, postepy beda wolniejsze. Moim zdaniem okres pia-
skownicy daje $wietna mozliwos¢ dopracowania wygladu strony, zamieszczenia na
niej ciekawych tresci, pozyskiwania odnos$nikéw do nich i ogélnego przygotowania
witryny do zaprezentowania jej szerokim rzeszom internautéw, gdy pojawi sie juz
w wynikach wyszukiwania. Wyobraz sobie, ze to konkurs pieknosci. Jako jego uczestnik
wszystkie poprawki i przygotowania musisz przedsiewziaé jeszcze zanim wyjdziesz
na scene. Jezeli przygotowales sie odpowiednio, gdy przyjdzie juz do oceny wygladu
i talentu, wygrasz w cuglach.

Sita stron z odpowiednim stazem

Staz strony w internecie nalezy rozpatrywac w trzech kontekstach.
e Pierwszy z nich wlasnie oméwilismy — chodzi o mozliwo$¢ trafienia do wynikéw
wyszukiwania popularnych stéw kluczowych.
e Warto tez pamieta¢ o znaczeniu stazu innych stron dla sily odno$nikéw prowa-
dzacych do Twojej strony.
e Na staz strony nalezy zwraca¢ uwage, gdy sie rozwaza dokonanie jej zakupu
w ramach podejmowanych wysilkéw optymalizacyjnych. Na razie nie wspomina-

fem jeszcze o kwestii strategicznego kupowania innych stron internetowych —
zostanie ona oméwiona w dalszej czgsci tego rozdziatu.
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Jak oceni¢ wartos¢ odnosnika
na podstawie czynnikow stazowych?

W poprzednim rozdziale przedstawilem szczegélowe oméwienie metod pozyskiwania
odnosnikéw, w zwigzku z czym warto byloby oméwié czynniki stazowe, ktére po-
magaja w ocenie wartosci poszczegélnych odnosnikéw. Staz odgrywa wazna role
w ilosci zaufania przyznawanego stronom przez Google, jest wiec oczywiste, Ze staz
strony przeklada sie na warto$¢ zamieszczonych na niej odno$nikéw.

Staz strony internetowej, z ktdrej chcialby$ potencjalnie pozyska¢ odnosnik, powinienes
zawsze sprawdzi¢ w bazie danych Whois.

Uwaga

Na kartach tej ksigzki wielokrotnie wspominam o aktywnym kontaktowaniu sie
z uzytkownikami innych stron w poszukiwaniu odnosnikéw — nie czekaj, az inni
przyjda do Ciebie i cos Ci zaproponuja. Wiekszos¢ stron oferujacych odnosniki to
strony nowe, ktére w zwigzku z powyzszym nie majg wystarczajaco wysokiej oceny
TrustRank, aby zastugiwaty na Twoja uwage.

Mogloby sie wydawa¢, ze najwieksza wartos¢ maja strony, ktére Whois wymienia jako
najstarsze. Warto jednak pamieta¢, ze ocene TrustRank ma i przekazuje strona inter-
netowa spoczywajaca w danej domenie, a nie sama domena. Kiedy zobaczysz, ze ja-
kas domena zostala zarejestrowana w 1997 roku, nie rzucaj wszystkiego i nie pedz po
odnosnik — nie mozna przeciez wykluczy¢, ze ta domena byla przez dziesie¢ lat za-
parkowana, a strona dopiero powstawala. Nawet jezeli strona pojawila si¢ w sieci na
samym poczatku, a potem zostala zdjeta i domena zostala na dluzszy czas zaparko-
wana, Google wyjdzie z zalozenia, ze domena zostala przekazana nowemu wiasci-
cielowi, i wyzeruje jej dotychczasowa ocene TrustRank. Oznacza to, ze zanim przyz-
nasz stronie punkty za diugi staz, powiniene$ poszuka¢ odpowiedzi na pytanie: czy
strona byla nieustannie prowadzona na tej domenie od momentu jej rejestracji?
Warto w tym miejscu podkresli¢, Ze jesli strona faktycznie dziala nieprzerwanie od
wielu lat, to utrzymuje swoja ocene TrustRank bez wzgledu na czestotliwos¢ jej prze-
budowywania. Google to rozumie. Do wyzerowania oceny TrustRank dochodzi wy-
facznie na skutek zaparkowania domeny.

P6jdzmy teraz o krok dalej. Zalézmy, ze strona od kilku lat nieprzerwanie istnieje
w sieci. Czy to automatycznie czyni jg pozadanym dostawcg odnosnikéw? Prawie.
Jak wyjasnialem we wczesdniejszym fragmencie tego rozdzialu, zatytulowanym ,Pia-
skownica”, strona z odnoénikami cieszy sie dalece wiekszym zaufaniem niz strona
bez odnos$nikéw, nawet ta z najdluzszym stazem. Jezeli strona ma by¢ rzeczywiscie
wartosciowym punktem zamieszczania odnos$nikéw prowadzacych do Ciebie, sama
musi mie¢ sporo takich odnosnikéw o odpowiednim stazu.
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Jezeli chcesz by¢ naprawde rzetelny, mozesz sprobowac okresli¢ staz odnosnikéw

prowadzacych do danej strony, zanim poprosisz o odnosnik dla siebie. W takim przypad-
ku postepuje sie podobnie jak przy ocenie wieku antykéw. Stuprocentowej pewnosci
nie mozna mie¢ nigdy, sa jednak pewne wskazéwki zwiekszajace prawdopodobier-
stwo, ze dany odno$nik pochodzi z danego okresu.

1.

Najpierw musisz znalez¢ strony zawierajace odnosniki, ktérym chcesz sie przyj-
rze¢ blizej. Potem bedziesz szukal na tych stronach wskazéwek dotyczacych
wieku interesujacych Cie odnosnikow.

Ponizej przedstawiam dwa najlepsze sposoby szukania odno$nikéw prowadza-
cych do interesujacej Cig strony:

e Wpisz adres URL w Google. Bedziesz mégt w ten sposéb ustalié, jakie inne
strony wzmiankuja o interesujgcym Cig serwisie. Zalézmy, ze interesuje
Cie wiek odnosnikéw prowadzacych do strony http.//www.sculptor.org/Children/.
Whpisanie tego adresu w Google pozwala uzyskaé adres http://42.explore.com/
sculpture.htm. Strona ta (przynajmniej w chwili oddawania tej ksiazki do
druku) zawiera odwolanie do strony sculptor.org i odnoénik prowadzacy
do www.sculptor.org/Children/. Na dole strony znajduje sie informacja:
~Updated 04/01” (ostatnia aktualizacja: 04.01), mozemy zatem zalozy¢, ze
odnosnik ma 10 lat. Czy mozemy by¢ pewni, Zze odnosnik nie zostal doda-
ny pdzniej? Oczywiscie, ze nie. Na podstawie informacji zawartej na dole
strony oraz w Swietle braku wskazéwek temu przeczacych wydaje sie to
jednak rozsadnym zalozeniem. Jezeli na innych stronach znajda sie po-
dobnie dojrzale odnosniki do http://www.sculptor.org/Children/, zupelnie
spokojnie mozesz uzna¢, ze przynajmniej cze$¢ z nich rzeczywiscie po-
wstala wiele lat temu.

e Skorzystaj z operatora 1inkdomain w Yahoo!. Mozesz postuzy¢ sie tym
operatorem w celu wyszukania stron, ktére zamieszczaja odnosniki do in-
teresujacej Cie witryny. Zalézmy, ze interesuje nas strona gléwna www.
mjartstudios.com. Po wpisaniu w wyszukiwarke Yahoo! frazy: Tinkdomain:
www.mjartstudios.com, otrzymujemy wiele stron zawierajacych odno$niki
prowadzace do www.mjartstudios.com. Jedng z nich jest www.sculptor.
org/Jobs/CommercialSculptorsWanted.htm. Zawiera ona akapity rozpoczynajace
sie datami. Akapit dotyczacy www.mjartstudios.com zostal oznaczony data
15 marca 2002 roku. Mozna zatem bezpiecznie zalozy¢, ze odnoénik ten ma
przynajmniej dziewie¢ lat. Podobnie jak w poprzednim przypadku, réwniez
ta metoda nie daje zadnych gwarangji, ze data nie zostala dopisana pdzniej.
Gdyby jednak poréwnac ten odnosnik z odnos$nikami z innych podobnych
stron, mozna przyja¢, ze strona zawiera dobre, dojrzale odnos$niki.

Poszukaj na stronie z odnosnikiem wskazéwek, ktére moglyby sugerowa¢ jego
wiek. Nie ma tu jednej stuprocentowo skutecznej metody. Im wieksze masz
zdolnosci detektywistyczne, tym wiecej znajdziesz na stronie dowodéw $wiad-
czacych o konkretnym wieku danego odnosnika. Ponizej przedstawiam kilka
najczesciej spotykanych ,poszlak”:
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e Czy odnoénik zostal zamieszczony w tekscie artykulu oznaczonego
data (na przyklad: http://zazamknietymidrzwiami.blogspot.com/2011/07/zrob-sobie-
-raj.html)?

¢ Czy odnoénik zostal zamieszczony na blogu, na ktérym wpisy s upo-
rzagdkowane chronologicznie i zawieraja date na stronie albo w samym adresie
URL (na przyKlad: http://zazamknietymidrzwiami.blogspot.com/2011/07/zrob-sobie-
-raj.html)?

¢ Czy odnoénik znajduje si¢ na stronie, na ktérej mozna zamieszcza¢ komenta-
rze opatrzone datami (na przyklad: http://www.money.pl/gospodarka/raporty/
artykul/wyliczamy;co;wkrotce;zdrozeje;paliwo;waluty;,91,0,885595.html)?

e Czy ocena PageRank danej strony wynosi 3 lub wiecej (na uzyskanie oceny
na tym poziomie potrzeba od trzech do szesciu miesigcy)?

¢ Czy w adresie URL strony pojawia sie data (na przyklad: www.przyklad.pl/
2009/06/artykul html)?

¢ Czy na stronie znajduja sie jakie§ daty, ktére pozwolilyby snu¢ jakiekol-
wiek przypuszczenia o wartosci praktycznej (na przyklad konkurs, na kté-
ry odpowiedzi mozna bylo nadsyta¢ do 5 stycznia 2006 roku)?

¢ Czy na stronie pojawia si¢ jakakolwiek wzmianka na temat biezacych wy-
darzen, ktére moéglby$ precyzyjnie osadzi¢ w ramach czasowych (na przy-
klad wzmianka o tym, ze jaki$ polityk méglby zosta¢ kontrkandydatem
Billa Clintona w wyborach prezydenckich)?

4. Jezeli zadna z tych metod sie¢ nie sprawdzi, mozesz skorzystaé z serwisu ar-
chive.org i na tej podstawie stwierdzi¢, kiedy odnosnik pojawil sie na stronie
(zaznaczam, ze jest to mozolna i zmudna praca). Mozesz tam zapoznac¢ sie z ar-
chiwami strony internetowej i dokladnie okresli¢, kiedy dodano odnosnik.

Jezeli szukasz najszybszego sposobu ustalenia, czy dana strona ma wlasciwa liczbe
starych odnoénikéw, skorzystaj z operatora 1ink: w Google. Wejdz na strone Google
i wpisz w okno wyszukiwania: Tink:przyklad.pl. Jezeli w wynikach zobaczysz strony,
powiedzmy, z dziesieciu réznych domen (zignoruj wszystkie wyniki wewnetrzne,
czyli pochodzace z interesujacej Cie strony), mozesz zatozy¢, ze dana strona ma spora
historie pozyskiwania odnosnikéw. Jezeli zaliczasz sie do grubych ryb i interesuje
Cie zakup warto$ciowej strony, powinienes szuka¢ takich stron, ktére maja odnosniki
z co najmniej 40 réznych domen. Pamietaj réwniez, ze wszystkie te liczby to wartosci
przyblizone. Trzy odnosniki z najbardziej wartoSciowych stron spowoduja, ze dana
strona bedzie niezwykle cennym dostawca odnoénikéw dla innych, natomiast piet-
nascie odno$nikéw z catkowicie nowych stron internetowych plasuje jg wéréd prze-
cietniakéw.
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Dojrzatos¢ odnosnikow i ich szybka wymiana

Bez wzgledu na to, czy zbudowale$ swoja strone internetowg od zera i mozolnie groma-
dziles kolejne odnosniki, czy tez kupile$ strone od razu z wysoka ocena TrustRank,
musisz zadbaé o to, aby Twoje odnoéniki nie zniknety. Wilasnie dlatego przy kupo-
waniu strony internetowej warto zamiesci¢ w kontrakcie klauzule zakazujaca sprzedawcy
jakichkolwiek dziatan, ktére mogtyby skutkowaé¢ usunieciem odnoénikéw. Z tego
samego powodu rekomendowalem wczeéniej budowanie dtugofalowych relacji ze
stronami zamieszczajacymi Twoje odnosniki. Im dluzej na stronie widnieje odnosnik
prowadzacy do Ciebie, tym wiekszym zaufaniem darzy go Google.

Z moich doswiadczen wynika, ze odnos$nik prowadzacy do Twojej strony otrzymuje
pewna niewielka ocene TrustRank juz po miesigcu swojego istnienia. Odno$nik moze
przenosi¢ cala ocene TrustRank strony, na ktérej zostal zamieszczony, pod warun-
kiem, ze istnieje juz odpowiednio diugo. Wiele oséb sadzi, ze jezeli odnosniki nie-
gdys prowadzace do ich strony zostana usuniete, bedzie trzeba zaczynaé wszystko od
poczatku — ich ocena TrustRank spadnie do zera. Rzeczywistos¢ wyglada jednak in-
aczej. Sam kiedy$ wyznawatem to przekonanie i z tego powodu usunalem pozyskane
przeze mnie odno$niki prowadzgce do strony jednego z moich klientéw, gdy ten
przez 30 dni nie uregulowal ze mna swoich zalegltosci platniczych. Wychodzilem
z zalozenia, ze po usunieciu odnos$nikéw jego pozycja w rankingach spadnie, a on
nauczy sie, ze rachunki trzeba regulowa¢ terminowo. Tymczasem okazalo sie, ze jego
pozycja w wynikach wyszukiwania nie zmienila sie przez kolejnych sze$¢ miesiecy.
Klient placil mi za dzialania zwigzane z pozyskiwaniem odnosnikéw przez ponad
sze$¢ miesiecy i Google prawdopodobnie dlatego nie wyzerowal oceny TrustRank
wyznaczonej na ich podstawie. Gdyby odno$niki te mialy tylko trzy tygodnie, sadze,
Ze po ich usunieciu strona nie zachowataby oceny TrustRank pozyskanej dzigki nim.

Czy to oznacza, ze powiniene$ pozyskiwac¢ jak najwiecej odnosnikéw, utrzymywac je
przez sze$¢ miesiecy, a potem systematycznie sie ich pozbywac? Absolutnie nie. Goo-
gle promuje strony oceng TrustRank zdobyta w przeszioci, lecz jednoczesnie nakiada
kary za szybka wymiane odnoénikéw, czyli masowe pozbywanie sie odnosnikéw
w krétkim czasie, po ktérym czesto nastepuje pozyskanie nowych. Nie znam oczywiscie
faktycznych wartosci progowych, szacowalbym jednak, Ze jesli pozbedziesz sie jedno-
razowo ponad 20% swoich odno$nikéw, Google nalozy na Ciebie kare.

Nie konkretyzowalem jeszcze, co nalezy rozumie¢ pod pojeciem kary, dlatego tez po-
rusze te kwestie teraz. Google ma w swoim arsenale kilka r6znych sposobéw na oka-
zanie swojego braku zaufania: zsytka do piaskownicy, kara, usuniecie z indeksu,
czarna lista (por. tabela 4.1). Poza zsyltka do piaskownicy, wszystkich pozostalych wy-
razéw braku zaufania mozna uniknaé poprzez rozwazne dobieranie stron, z ktérych
pozyskuje si¢ odnosniki, oraz sposobéw ich pozyskiwania. W hierarchii Google kara
jest mniej dotkliwa niz usunigcie z indeksu oraz zdecydowanie mniej dotkliwa niz
czarna lista.
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Tabela 4.1. Brak zaufania Google — przewodnik

Przechytrzy¢ Google

Wyraz braku Droga do
zazfania Google Przyczyna Skutek odzﬁskania zaufania
Zsylka do Strona dopiero Google nie pozwoli Pozyskiwaé
piaskownicy powstala lub nigdy stronie trafi¢ do odnosniki. Czekac.
wczeéniej nie pierwszej setki wynikéw
zgromadzita wyszukiwania zadnego
odnosnikow. popularnego stowa
kluczowego, dopdki nie
pozyska ona pewnych
odnoénikéw oraz dopoki
nie ming dwa miesiace.
Kara Pozyskanie zbyt Google zdejmuje Twoja ~ Zlikwidowa¢
wielu nienaturalnych  strong z pierwszej naruszenie zasad
odnos$nikéw naraz dziesigtki wynikow (jesli do niego
(na przykiad 40 wyszukiwania dla doszlo) i czekaé.
odnosnikow jednego lub wiecej Google celowo nie
tekstowych o tej samej Twoich najwazniejszych  poinformuje Cie
tresci, na przykltad slow kluczowych. o nalozeniu kary
Jprzejsciéwki”) albo  Szczegodlnie frustrujaca na Twoja strong —
jednorazowe bywa zsylka na poczatek  firma podejrzewa,
usuniecie wigkszej drugiej strony wynikéw,  Ze angazujesz si¢
liczby odnosnikéw. najczesciej jednak trafia ~ w watpliwe taktyki
sie spadek do trzeciejlub  SEO, w zwiazku
czwartej dziesiatki, z czym chce, abys
a czasem nawet strona stracil rezon
wypada poza pierwsza i zrezygnowal z tych
setke. praktyk. Jezeli
zaczniesz pozyskiwaé
bardziej naturalne
odnosniki, po
uplywie mniej wiecej
dwéch do szeéciu
miesiecy odzyskasz
pozycje w rankingach.
Usunigcie Twoja strona zawiera Twoja strona nie pojawia ~ Wejdz do panelu
z indeksu odnoéniki do stron ,ze  si¢ w wynikach sterowania
zlego sasiedztwa”, wyszukiwania wszystkich ~ w Narzedziach

czyli zwigzanych

z hazardem,
prochami lub
tresciami dla
dorostych. Twoja
strona angazuje si¢
w potepiane praktyki
optymalizacyjne,
takie jak tworzenie

stow kluczowych. Nie
pojawi sie¢ nawet po
whpisaniu w wyszukiwarke
jej nazwy domeny (np.
www. firstpagesage.com).
Mozesz zostac¢
powiadomiony o tym
fakcie w panelu sterowania
Narzedzi dla webmasteréw
Google.

dla webmasteréw
Google, pod adresem
www.google.com/webm
asters/tools. Wypelnij
formularz, ktéry
pozwala przekaza¢
przypadek Twojej
strony

do ponownego
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Wyraz braku

P
zaufania Google rzyczyna

Skutek

Droga do
odzyskania zaufania

farm odno$nikéw

czy upychanie stéw

kluczowych (tzw.
keyword stuffing).

rozwazenia. Jesli
podasz dobry powéd
(padtes ofiara
hakeréw albo firmy
marketingowej),
Twoja strona
odzyska dawny
status.

Czarna lista Na Twojej stronie
podejmowano
dzialania
optymalizacyjne

W czarnym
kapeluszu, takie
jak pisanie kodu
pokazujacego
wyszukiwarce inne
tresci niz
odwiedzajacym.
Twoja strona moze
zosta¢ rowniez
uznana za
spamerska lub za

srodek prowadzacy

do oszustwa.

Twoja strona nie pojawia
sie w wynikach
wyszukiwania
wszystkich stow
Kluczowych. MozZesz nie
zosta¢ powiadomiony

o tym fakcie w panelu
sterowania Narzedzi dla
webmasteréw Google.

Mozesz sprobowaé
poprosi¢ o ponowne
rozpatrzenie
przypadku Twojej
strony w panelu
sterowania Narzedzi
dla webmasteréw
Google, jednak
Twoja strona
prawdopodobnie nie
zostanie przywrécona
do indeksu. W takiej
sytuacji najlepiej jest
kupi¢ nowa domene
i odcig¢ sie od
niecnych praktyk —
chyba ze nie zalezy Ci
na odwiedzajacych
kierowanych

z wyszukiwarki
Google.

Uwaga

Jak sobie zapewne przypominasz z wczesniejszego rozdziatu, zsytka do piaskowni-
cy dziafa na nieco innej zasadzie, poniewaz nie ma zwigzku z zadnym Twoim wy-
stepkiem (cho¢ skutek jest podobny jak w przypadku kary). Piaskownica, czyli ina-
czej okres oczekiwania na pojawienie sie w rankingach obowigzujacy wszystkie

nowe strony, ma na celu utrzymanie spameréw poza indeksem.

Nieufno$é na réznych poziomach

Tabela 4.1 to praktyczny przewodnik po réznych poziomach nieufnosci, jaka Google

moze okaza¢ Twojej stronie.
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Jezeli chodzi o ryzyko usuniecia z zestawienia liczacych sie wynikéw wyszukiwania,
szybka wymiana linkéw doréwnuje tylko nadoptymalizacji. Osobie wytrwale pozy-
skujacej odnosniki taka sytuacja moze przytrafi¢ sie przypadkowo. Zalézmy, ze pozy-
skale$ sporo odnosnikéw, ale mija juz kilka tygodni, a nawet miesiecy, a Ty nie widzisz
poprawy swoich notowan w wynikach wyszukiwania. Uznajesz w zwiazku z tym, ze
strony, ktére zamiescity odnosniki, nie moga przekazywac swojej oceny TrustRank lub
nie majg dostatecznie wysokiej oceny, by warto bylo wyplaca¢ im wynagrodzenie. Roz-
sadna wydaje sie prosba do administratoréw tych stron o zdjecie takich odnosnikéw i za-
stapienie ich nowymi, ktére uzupehityby luke w Twoim programie pozyskiwania odsy-
taczy. To wrecz podrecznikowa definicja szybkiej wymiany odno$nikéw. Na niewielka
skale (kilka odnosnikéw jednorazowo) takie numery przechodza, jednak na wigksza skale
(na przykiad wiecej niz dziesie¢ odnoénikéw jednorazowo) moga skutkowac kara.

Najlepiej byloby sie dowiedzie¢, ktére odnosniki przekazujg najwyzsza ocene TrustRank
— jezeli czytasz te ksiazke od poczatku, powiniene$ juz to wiedzie¢ — a nastepnie
aktywnie pozyskiwac wlasnie takie odno$niki. Powiniene$ potraktowac je jako swego
rodzaju inwestycje i zrezygnowac z mysli o ich szybkim likwidowaniu.

Jak zauwaza Google, wigkszoé¢ webmasterdw, ktérzy chca trafi¢ na szczyt wynikéw
wyszukiwania popularnego stowa kluczowego, ma tylko jedna opcje — musza za-
rzadza¢é strong z odpowiednim stazem i odnos$nikami z odpowiednim stazem. Warto
jednak podkresli¢, Ze osoba poswiecajaca kilka godzin dziennie na pozyskiwanie i zarza-
dzanie odno$nikami moze trafi¢ na szczyt rankingu w ciagu jednego roku. Konsekwentna
i naturalna strategia pozyskiwania odnos$nikéw o wysokiej ocenie TrustRank pozwala
w czasie dwunastu miesiecy uzyska¢ lepsze efekty niz dziesiecioletnia strona z odnosni-
kami o wieloletnim stazu. Tego fragmentu nie powiniene$ zatem traktowac¢ jako $wietnej
wymowki, by zwolni¢ tempo podejmowanych dzialan i biernie czekaé, az Twoja
strona i odnoéniki zyskaja odpowiedni staz. Dopo6ki wszystkie odnosniki sprawiaja
wrazenie zdobytych przez czlowieka, a nie wygenerowanych w ramach hurtowego,
zautomatyzowanego procesu (trzymaj si¢ z dala od posrednikéw w handlu odnoéni-
kami!), Twéj wysilek powinien zosta¢ sowicie wynagrodzony.

Jak znalez¢ starg strone internetowa wartq zakupu?

Inaczej niz w przypadku $mierci i podatkéw, ktérych unikng¢ sie nie da, jest jeden,
ale tylko jeden sposéb na unikniecie piaskownicy — polega on na dokonaniu zakupu
innej strony internetowej, ktéra przeszla juz przez ten okres oczekiwania. Nawet jesli
nigdy wczesniej nie kupowale$ strony internetowej, nie powinienes podchodzi¢ do
tego z obawg. Nie ma w tym nic trudnego. Nie musisz kupowac¢ calej firmy, zeby do-
stac jej starg strone internetowa — mozesz dokona¢ zakupu tylko strony. Oznacza to,
ze nie musisz przeprowadza¢ calego badania due diligence. Nie zapedzajmy sie jednak
na razie tak daleko. Zastanéwmy sie najpierw, po co tak naprawde kupuje sie strony
internetowe w ramach dzialafi optymalizacyjnych.
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Osoby zorientowane w SEO kupuja inne strony nie po to, aby unikna¢ kilku miesiecy
oczekiwania w piaskownicy, lecz po to, aby unikna¢ kilku lat pozyskiwania odnoéni-
kéw. Powinienes$ bra¢ pod uwage wylacznie strony o wieloletnim stazu oraz majace
duza liczbe odnoénikéw, ktére dzieki temu osiagnetly zloty wiek zaufania. To troche
tak, jak gdybys$ wzenil sie w bogata rodzine — pstryk i masz wladze. Jezeli dokladnie
wiesz, czego szukasz, a nastepnie bedziesz systematycznie sprawdzat oferty sprzedazy,
predzej czy pézniej znajdziesz strone spelniajaca Twoje kryteria w stopniu niemal
idealnym. Znalezienie takiej strony wymaga oczywiscie czasu i wysitku, bedzie to
jednak utamek nakladdéw, jakie trzeba by ponies¢ w celu zbudowania od zera strony
o podobnej pozycji.

Od czego zatem zaczaé? Przede wszystkim wejdz na strone wyszukiwarki Google
i wpisz w cudzystowie: ,strona na sprzedaz". Powinienes znalez¢ w ten sposéb kilkuset
wlascicieli, ktérzy wystawili swoje strony na handel. Oczywiscie wiekszo$¢ z nich
szybko odrzucisz, poniewaz bedg naleze¢ do jednej z czterech ponizszych kategorii
»Nie kupuj”:

1. Strony zaparkowane. Strona zaparkowana to strona nieaktywna, ktéra znajduje
sie w sieci wylacznie w celu zarabiania na stabej jakosci reklamach (por. rysunek
4.1). Zwykle znajduja sie na niej komercyjnie dostepne zdjecia, reklamy teksto-
we na samym $rodku ekranu, a takze zaproszenie do zakupu domeny umiesz-
czone po prawej stronie lub w dolnej jej czesci. Takie domeny to w sumie czysty
spam, a poza tym nie da sie ich kupi¢ za zadna sensowng cene. Odpus¢ to sobie.

Search Search »e

» Social Network

» Networking Mapping

* Facebook * Visualizing
Networks
- WWW Facebook
eom » Network Analysic
v Mg » Visualication
Facebook Apps Meet HOT Asian Girls Free Networks
. Facebook AD lookin: -,-.er.seas. Guaranteed not to disappoint! + Naseely Networks
Networks i
still Loving your Fx? _—
—— & R A :
Ge! our Partner, read this Free Personal Astrology Report

Rysunek 4.1. Typowa zaparkowana domena. Kiedy bedziesz szukat stron do zakupu,
unikaj tego rodzaju witryn ze spamem
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2. Strony niezwiazane z Twoja dzialalnoscia. Jezeli znajdziesz strone, ktéra nie
ma nic wspdlnego z prowadzong przez Ciebie dzialalnoscig, nie mozesz jej wy-
korzysta¢ w charakterze swojej gtéwnej strony biznesowej. Prawdopodobnie nie
bedziesz mégl nawet uczynié¢ z niej strony siostrzanej, przeznaczonej do przy-
ciggania odwiedzajacych na Twoja gléwna stroneg, poniewaz Google sklasyfikowat
ja juz w konkretnej kategorii tematycznej i nie bedzie wyswietlat jej w wynikach
wyszukiwania sléw kluczowych z innej kategorii tematycznej. Jesli na przyklad
prowadzisz sklep zoologiczny i znajdziesz strong o adresie personalizowane-
-opakowanianachusteczki.net, na ktérej przez cztery lata prowadzono sprzedaz
srebrnych opakowan na chusteczki z wygrawerowanymi inicjalami, raczej nie
powiniene$ jej kupowac. Co prawda byloby to znakomite rozwiazanie dla ko-
go§, kto zajmuje sie chusteczkami, wyposazeniem domu albo srebrnymi drobia-
zgami, taka strona jednak w zbyt duzym stopniu odbiega od tematyki zoolo-
gicznej, by mogla mie¢ dla Ciebie jakakolwiek wartos¢. To samo dotyczy stron,
ktoére zawieraja w nazwie Twoje stowo kluczowe, ale uzyte w innym kontekscie.
Na przyklad strona na temat tafica salsa nijak sie ma do Twojej Swiezo otwartej
firmy, zajmujacej sie sprzedaza sosu salsa.

3. Relatywnie nowe strony. Ludzie czesto wystawiajg strony na sprzedaz tuz po
ich zalozeniu, czeéciowo dlatego, ze ich zdaniem maja atrakcyjne nazwy domeny.
Tymczasem strona o stazu mniejszym niz rok to co$, czego powinienes sie wy-
strzega¢, poniewaz nie ma ona szczegélnie wysokiej oceny TrustRank. W celu
ustalenia stazu strony skorzystaj z publicznej bazy danych Whois, dostepnej
pod adresem https://hrd.pl/pcenter/partner_frame/whois.php (na stronie z wynikami
wyszukiwania wypatruj kategorii Utworzona, gdzie znajdziesz date rejestracji
domeny).

4. Strony bez odnosnikéw. Nawet jedli strona ma dziesig¢ lat, lecz nie zawiera
prowadzacych na nia odnos$nikéw, dla Google tak samo nie ma ona zadnej wartosci,
jak co$ zupelnie nowego. Zanim kupisz jakakolwiek strone, sprawdz jej odnosniki
za pomoca narzedzia Yahoo! Site Explorer. WejdZ na strone Yahoo.com i wpisz:
Tinkdomain:http://www.przyklad.pl.

Jezeli znalazle$ strone odpowiadajaca tematycznie Twojej dziatalnosci, ktéra dziala
nieprzerwanie od co najmniej dwoéch lat i ma przynajmniej kilka odnosnikéw, taki
zakup prawdopodobnie warto rozwazy¢.

Jako drugi — i chyba lepszy — spos6b zakupu strony internetowej nalezy wymienié
dokonywanie wyboru sposréd tych witryn, ktére sg juz wyswietlane w wynikach
wyszukiwania interesujacego Cie stowa kluczowego. Zal6ézmy, ze sprzedajesz koszulki.
Whpisz w Google fraze koszulki i przejrzyj pierwsza setke wynikow. Dzieki tej metodzie
unikniesz ryzyka, ze nabywana strona zostala sklasyfikowana w innej kategorii
iw zwiazku z tym nie trafi do rankingéw dla Twoich stéw kluczowych — przeciez
znalazta si¢ juz w wynikach wyszukiwania Twojego slowa kluczowego. Nie musisz
réwniez za bardzo interesowac sie liczbag odnos$nikéw prowadzacych do tej strony,
poniewaz niezaleznie od ich liczby najwyrazniej wystarczyly, aby zapewnic stronie
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przyzwoita pozycje w wynikach wyszukiwania. Krétko méwigc: wszystkie sto stron
zastuguje na Twoje zainteresowanie jako nabywcy... o ile uda Ci si¢ wynegocjowac
rozsadng cene.

W przypadku tej grupy potencjalnych stron — podobnie jak w przypadku poprzed-
niej grupy stron wystawionych na sprzedaz — mozna wskaza¢ kilka czynnikéw, ktére
powinny Cie zniecheci¢ do zawarcia transakcji:

¢ Nazwa domeny nie pasuje do Twojej dzialalnosci albo Ci sie nie podoba. Jezeli
nazwa domeny nie podoba Ci sie do tego stopnia, ze nie méglbys z nia zy¢, to
w ogole nie ma o czym moéwié. Wiem, ze bardzo zalezy Ci na stronie, ktéra trafita
juz do wynikéw wyszukiwania Twojego gtéwnego stowa kluczowego (jezeli
jeszcze takiej nie masz, powiniene$ koniecznie jedng z nich zdobyc¢), nie mozesz
jednak ignorowa¢ kwestii brandingu. Zal6zmy, ze sprzedajesz czesci samochodowe
i trafile$ na strone z pierwszej dziesigtki wynikéw wyszukiwania frazy czesci
samochodowe, jednak strona ta wystepuje pod adresem czescidosamochodow-
-zabawek.pl — musisz z niej zrezygnowa¢. Postugujac sie taka nazwa, tylko
zdezorientowalby$ swoich odbiorcow.

e Strona znajdujaca si¢ w wynikach wyszukiwania stanowi element wiekszego
serwisu. W obrebie jednego serwisu internetowego z pewnoscia znajdziesz wiele
stron o bardziej ogélnej tematyce. Nie zdziwilbym sie na przyklad, gdybys po wy-
szukaniu frazy czeSci samochodowe otrzymal w wynikach wyszukiwania miedzy
innymi jedna ze stron portalu eBay. Jest raczej oczywiste, ze eBaya nie uda Ci sie
kupi¢ (Billu Gatesie, jezeli czytasz te ksiazke, wiedz, ze Ciebie ta uwaga nie dotyczy).

¢ Strona nalezy do funkcjonujacej firmy. To wazna kwestia, o ktérej nie mozna
zapomnie¢. W analizowanym tu scenariuszu poszukujesz strony internetowej
na potrzeby swojej strategii optymalizacyjnej. Wielu wlascicieli stron moze oka-
za¢ zaskoczenie Twojg propozycja: ,Dlaczego chcesz kupi¢ strone, ktérag budo-
walem przez osiem lat?”. Nie marnuj czasu na préby dokonania zakupu strony
nalezacej do aktywnie funkcjonujacej firmy. Jezeli zobaczysz strong, ktéra wy-
glada na biezaco aktualizowana i ktdrej informacja o prawach autorskich réw-
niez zawiera $wieza date, mozesz spokojnie taka strone pomina¢. Szukaj stron,
na ktérych znajdziesz informacje ,Copyright 2005” lub co$§ podobnego. Prawdo-
podobnie oznacza to, ze ta strong nikt sie juz dawno nie interesowal. Taka strona,
latami nieaktualizowana, moze okazac sie prawdziwym skarbem, poniewaz jest
spora szansa, ze Twdj e-mail odbierze zmeczony i zabiegany administrator, ktéry
bedzie sklonny rozstac sie ze swoja dotychczasowa wlasnoscig (por. rysunek 4.2).

Ostatecznie okaze sie, ze wiekszosci stron z pierwszej setki wynikéw wyszukiwania
nie uda Ci sie kupi¢ po rozsadnej cenie. Pamietaj jednak, ze kupowanie stron inter-
netowych to swego rodzaju gra, w ktorej licza si¢ pomyslowos¢ oraz umiejetnosc
przekonywania. Kiedy juz opracujesz kroétka liste stron, ktére moglyby stanowi¢ dla
Ciebie wartoéciowe narzedzie biznesowe, zastanéw sie nad kazda z nich i sprébuyj
okresli¢ osobowos¢ jej wlasciciela.
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Rysunek 4.2. Strona internetowa znajdujgca si¢ w pierwszej setce wynikow wyszukiwania stowa kluczowego

sculpture (rzezba). To dobry kandydat do przejecia, poniewaz wszystko wskazuje na to, ze strona dawno nie byla
aktualizowana (sqdzgc po znajdujgcej si¢ na dole nocie copyright)

Zal6zmy, ze sprzedajesz zegarki. Powiedzmy, ze wyszukujesz fraze zakup zegarka

i znajdujesz starg strone poswiecong pasji kolekcjonowania zegarkéw. Stwierdzasz,

ze od jakiego$ czasu nikt jej nie aktualizowal. Zanim skontaktujesz sie z jej wlascicie-

lem, powiniene$ przeprowadzi¢ nastepujace rozumowanie:

1.
2.
3.

W porzadku. Wyglada na to, ze wlasciciel tej strony jest pasjonatem zegarkéw.
By¢ moze ma wlasna kolekcje przekazywang z pokolenia na pokolenie.

By¢ moze jego fascynacja tym tematem zrodzita si¢ juz dawno, gdy w wieku kilku
lat znalazl na strychu stare zegarki po dziadku.

Tak czy owak, facet stworzy! strone internetowa, na ktérej niczego nie sprzedaje,
musi by¢ zatem zapalonym hobbysta.

Jezeli powiem mu, Ze chce kupi¢ jego strone, aby uzyska¢ wyzsza pozycje w wyni-
kach wyszukiwania i sprzedawaé méj towar, najprawdopodobniej go w ten spo-
sOb zniechece.

Powinienem raczej wzbudzi¢ w sobie nieco zainteresowania starymi zegarkami
i opowiedzie¢ mu o tym, jednoczesnie informujac go, ze chcialbym kupi¢ te
strong miedzy innymi po to, aby kontynuowac jego dzieto.

Jezeli wlasciciel zada mi pytanie, czy zamierzam sprzedawac zegarki, odpowiem, ze
tak. Powiem mu réwniez, ze pozostawie i bede dalej prowadzil osobny dzial po-
§wiecony jego pracy, opisujacy jego dokonania oraz niektére moje osiggniecia.
W ten sposéb wszyscy beda zadowoleni.
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Jak wida¢, przy poszukiwaniu najskuteczniejszego sposobu na kupno strony przy-
daje sie spora doza sprytu i znajomosci psychologii. Jezeli nie potrafisz mysle¢ w ten
sposob, bedziesz musial mysle¢ swoim portfelem. Oczywiscie dla niektérych ludzi licza
sie wylacznie pieniadze, w takich przypadkach mozesz jednak zaoferowa¢ tylko taka
cene, na jaka Cie sta¢. Nie ma sensu przeplacaé za czyja$ strone internetowa, skoro
zawsze mozna zbudowaé wlasng od podstaw. Moze to by¢ cenna praktyka w zakre-
sie tworzenia $wietnych tresci i pozyskiwania odnosnikéw, a przeciez tych umiejetnosci
bedziesz potrzebowal bez wzgledu na to, czy uda Ci sie kupi¢ dobra strone, czy nie.

Jezeli uda Ci sie znalez¢ dobra strone w przyzwoitej cenie, to sie dlugo nie zastana-
wiaj. Jesli to sie nie uda, céz... trudno — bedziesz zmuszony wyksztalci¢ w sobie kilka
dobrych nawykéw.

Proces nabywczy

Kiedy dojdziesz do porozumienia z wlascicielem strony w kwestii ceny, czas rozpo-
czaé proces nabycia. Kupilem w zyciu juz wiele stron internetowych. Niektore trans-
akcje udawalo sie sfinalizowac nawet w ciagu dwdch dni. Przecietnie jednak ten proces
trwa od dwoéch do trzech tygodni — liczac od wyslania pierwszej wiadomosci e-mail
do przekazania wlasnosci. Ponizej wyjasniam, jak to na ogét wyglada.

1. Porozumienie nieformalne. Musisz doprowadzi¢ do ,spotkania umystéw”, czyli
porozumienia, w ramach ktérego obie strony rozumieja swoje wzajemne zo-
bowiagzania. Mozesz to zrobi¢ droga e-mailowa, telefoniczng lub osobiscie. Twoim
glownym zobowigzaniem bedzie najprawdopodobniej zaptata ustalonej kwoty,
natomiast podstawowe zobowigzanie zbywcy bedzie dotyczylo przeniesienia
wlasnosci domeny, strony internetowej oraz praw do zamieszczonych na niej
tresci. Do porozumienia tego dochodzi zwykle po jednej lub dwéch rozmowach,
na skutek ktérych obie strony czuja sie pewnie w swoim towarzystwie i utwier-
dzaja sie w przekonaniu, ze druga strona wywiaze sie ze swoich zobowigzan.

2. List intencyjny. Czasami po nieformalnym porozumieniu podpisuje sie list in-
tencyjny. List taki to nic innego jak pismo, w ktérym wymienia sie gtéwne po-
stanowienia docelowej umowy, np.: ,Ogolnie rzecz ujmujac, umawiamy sie na
nastepujace warunki. Kiedy juz uzgodnimy wszystkie szczegoély, spiszemy jakis
bardziej oficjalny i fachowy dokument”. Z listéw intencyjnych korzysta sie po
to, aby nie marnowac czasu i pieniedzy na przygotowywanie oficjalnych doku-
mentéw, a potem stwierdzi¢, ze nie ma zgody co do podstawowych jej zapisow.
Sam zamiast listu intencyjnego wole wysta¢ e-mail z gléwnymi warunkami
umowy, ale niektérzy ludzie preferuja tradycyjne rozwiazania.

3. Umowa kupna-sprzedazy. Kiedy wiadomo juz, ze obie strony doszly do poro-
zumienia w sprawie gléwnych warunkéw transakcji, czas przejs¢ do kwestii
formalnych. Wzoru umowy kupna-sprzedazy strony internetowej mozesz po-
szuka¢ w Google. Sam zwykle postuguje sie szablonem, ktéry znalazlem w sieci
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przy okazji pierwszej finalizowanej transakcji i ktéry od tamtego czasu dopaso-
watem do swoich potrzeb. Jezeli znajdziesz w kontrakcie niezrozumiale dla siebie
sformulowania, skorzystaj z Google i poszerz swoja wiedze na temat terminéw
prawnych. Poza gléwnymi warunkami przeniesienia wlasnosci domeny i tresci,
wiegksza cze$¢ umowy sprowadza sie do zapiséw chroniacych obie strony przed
raczej malo prawdopodobnymi (ale jednak mozliwymi) konsekwencjami. W ra-
zie watpliwosci zawsze warto skorzystac z porady prawnika, aby mie¢ pewnosc,
ze transakcja przebiega we wlasciwy sposéb.

Due diligence. Gdy dojdzie do podpisania umowy przez obie strony, transakcje
mozna uznaé za niemal sfinalizowana. Nabywca musi si¢ teraz upewni¢, ze
zbyweca nie zatail przed nim niczego waznego. Wlasnie temu stuzy analiza due
diligence. W tej sytuacji polega ona na tym, ze nabyweca (a czasami takze zbywrca)
w wiekszych szczegolach przyglada sie stronie, uzyskujac dostep do danych na
temat domeny, dokumentéw finansowych, a takze do obowigzujacych uméw
reklamowych, marketingowych i uméw na $wiadczenie ustug. Gdyby$ na przy-
kiad odkryt kontrakt reklamowy zakazujacy wiascicielowi sprzedazy strony jakiej-
kolwiek osobie trzeciej (czyli Tobie), do transakcji by nie doszlo. Transakcja kupna-
sprzedazy strony na potrzeby SEO zwykle nie wiaze sie ze szczegélowa analiza
due diligence, w zwiazku z czym finalizacja transakcji przebiega na ogét dos¢
sprawnie.

Przelew $rodkéw. Teraz najwazniejsze. W momencie przeniesienia wlasnosci
domeny oraz strony wraz z tre$ciami (lub tuz przed tym momentem) musisz
dokona¢ platnosci. Zbywca prosi zwykle o przelew na wskazany numer konta
— to nieodwracalna forma platnosci, ktéra podlega realizacji w ciagu kilku godzin.
System PayPal i karty kredytowe oferuja mozliwo$¢ wycofania transakcji, a re-
alizacja czeku zajmuje do kilku dni. Jezeli jednak masz mozliwoé¢ zaplaty cze-
kiem, z Twojego punktu widzenia bedzie to bezpieczniejsze rozwiazanie, po-
niewaz zawsze mozesz powstrzymac realizacje czeku, gdyby okazalo sie, ze
zamiast strony internetowej kupite§ mas¢ wezowgq (to bardzo mato prawdopo-
dobny scenariusz).

Przeniesienie wlasnosci domeny. Ostatnim elementem procesu nabycia strony
internetowej jest przejecie wlasnosci domeny. Musisz mie¢ konto w firmie, w ktérej
zostala ona zarejestrowana. Kiedy sprzedawca dokona przerejestrowania do-
meny na Twoje nazwisko, powiniene$ zobaczy¢ te nazwe w spisie domen, ktére
zarejestrowales w tej samej firmie. Zdarzenie to wienczy calg transakcjg, oczywi-
Scie pod warunkiem, Ze strona internetowa wyglada dokladnie tak samo jak
przed przeniesieniem wlasnosci. Chodzi o to, aby tuz przed transakcjg nie do-
szlo do zaparkowania domeny albo usuniecia tresci ze stron. Wlaénie dlatego
zbywca powinien wyrazZnie stwierdzi¢, ze rozumie, iz wraz z domeng nabywasz
strone internetowa oraz znajdujace sie na niej treci w dokladnie takiej postaci,
w jakiej je po raz pierwszy widziale$ (oznacza to, ze strony nie mogg zostaé
usuniete ani otrzyma¢ nowych nazw). CzeSciowo kupujesz przeciez zaufanie
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Google do tej strony — strony w takiej postaci, w jakiej internauci ogladali jg
miesigcami lub latami. Jezeli wszystko okaze si¢ w porzadku, transakcja dobiega
konca, a Ty mozesz zaczaé korzysta¢ ze swojej ,nowej” strony, ktéra juz cieszy
sie zaufaniem Google.

Najczesciej spotykane putapki

Nabywanie starej strony internetowej wiaze sie oczywiscie z pewnym ryzykiem. Za-
nim przekazesz komus$ pienigdze w zamian za co$, co wydaje Ci sie bezposrednim
biletem na pierwsza strone wynikéw wyszukiwania w Google, powiniene$ zabezpie-
czy¢ sie przed pewnymi przykrymi sytuacjami.

Ostroznie z zakupami na internetowym rynku stron

Jedna z pulapek wiaze sie z zakupami na internetowym rynku stron. Jest kilka du-
zych serwiséw znanych ze sprzedazy stron, aktywna sprzedaz odbywa si¢ rowniez
w specjalnych dzialach kilku foréw. Wpisz w Google fraze kupno strony, a bez problemu
znajdziesz wiekszo$¢ z nich. Przegladajac spisy stron i zachwycajac sie wysokimi
ocenami PageRank, stazem i $wietnymi nazwami domen, pamietaj o jednym: wiele
0s6b decyduje si¢ sprzedac swoje strony tylko dlatego, ze co$ jest z nimi nie tak. Nie
sugeruje, aby$ zachowywal si¢ jak paranoik, ale aby$ zachowat ostroznoé¢. Spotkalem
wielu nabywcéw, ktérzy sparzyli sie na kupnie stron ze $wietna trescia i rewelacyjna
nazwa domeny — dopiero po fakcie stwierdzali, Ze dana strona w ogdle nie wyste-
puje w wynikach wyszukiwania w Google. Kupiona strona zostala usunieta z indek-
su lub wciaggnieta na czarna liste i wlasnie dlatego poprzedniemu wlascicielowi zale-
zalo na tak szybkiej sprzedazy.

Strony, ktére nie majq nic wspélnego z Twoja dziatalnos$cia

Kolejny blad czesto popelniany przez nowicjuszy w dziedzinie zakupu stron polega na
nabywaniu stron, ktére maja wszystkie pozadane cechy charakterystyczne, ale nie maja
nic wspoélnego z prowadzong przez nich dziatalnoscia. Jezeli kupisz strone z od-
powiednim stazem i odpowiednio ,leciwymi” odnosnikami, a nastepnie zastapisz ja
nowa strong z nowymi treciami, Google zorientuje sie, ze catkowicie zmienites profil
swojej strony, i zrobi jedyng rzecz, jaka ma z jego punktu widzenia sens: wyzeruje
ocene TrustRank. By¢ moze w przeszlosci ta strona zaslugiwala na zaufanie, ale to
bylo dawno i nieprawda. Calkowita zmiana tresci jest réwnoznaczna z nowymi na-
rodzinami. Mozesz na przyklad zmieni¢ strone poswiecona $wietom Bozego Naro-
dzenia w strone dotyczaca $wigta Chanuka i prawdopodobnie ujdzie Ci to na sucho,
gorzej natomiast, jesli zmienisz ja w strone poswiecong ubezpieczeniom na zycie.

Domeny, ktore wygasty

Ostatnie ostrzezenie dotyczy unikania domen, ktére wygasty. W tym przypadku na-
zwa mOwi sama za siebie — chodzi o domeny, ktére powrdcily do wielkiego oceanu
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dostepnych nazw domen, poniewaz ich wlasciciele albo z nich zrezygnowali, albo
zapomnieli je odnowi¢. Firmy specjalizujgce sie w sprzedazy wygasnietych domen
staraja sie zarobi¢ gléwnie na zapominalstwie innych. Nie bede wchodzil w szczegoély
tej cieszacej sie nie najlepsza stawa dzialalnosci — ogranicze sie do stwierdzenia, ze
nie jest to dobry sposéb pozyskiwania starych stron internetowych, poniewaz kiedy
domena wygasa, zostaje automatycznie zaparkowana, a woéwczas cala jej dotychcza-
sowa ocena TrustRank odchodzi w zapomnienie.
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ezoteryczny kod strony, 154

F

Facebook, 198

falszywe oferty, 168

falszywe recenzje, 230

farmy odno$nikéw, 166

filtry gestosci stéw kluczowych, 153
firma Apple, 228

Flash, 188

Foursquare, 224
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fraza
,naprawa butéw” —skdra, 114
fraza
allinanchor:akcesoria do telefonéw
komérkowych, 145
bez cudzyslowoéw, 114
burger king vs. mcdonalds, 143
buy surf boards, 29
link:przyklad.pl, 88
fraza
linkdomain:www.mjartstudios.com,
87
premium surfing supply, 28
strona na sprzedaz, 93
surfing supply, 27
frazy wyszukiwania, 39
funkcja Social Results, 219
funkcja wyszukiwania lokalnego, 157
funkcjonalnoé¢ strony, 190

generowanie ruchu, 137, 170

Genius, 228

Gmail, 216

Google AdWords, 36, 104, 107, 113, 132
testowanie stow kluczowych, 123

Google Buzz, 221

Google Chrome, 216

Google Earth, 216

Google Toolbar, 17

Google Trends, 64

Google Wave, 221

Google, brak zaufania, 90

Google+, 221

goscinne wpisy, 77

grupa demograficzna, 182

grupowanie sléw kluczowych, 126

grupy reklam, 125, 127

historyczny wskaznik klikalnosci, 117

indeksacja strony, 159

informacje o optymalizacji, 24

informowanie o nagrodach, 195

informowanie o wzmiankach prasowych,
195
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Internet doskonaty, 23
Internet Explorer, 182

kampania pozyskiwania odnoénikéw, 147
kampania reklamowa, 113
kampanie reklamowe PPC, 156
katalog Yahoo!, 185

katalog zaufany, 186

keyword stuffing, 150

kierowanie geograficzne, 121
klikniecia z jednego adresu IP, 128
kod rabatowy, 203

kod zrédlowy strony, 155
komendy glosowe, 234
kompendia, 67

koncentracja, 163

konkursy, 68

kontakty biznesowe, 225

koszt przygotowania widzetu, 73
kradziez oceny TrustRank, 47
kradziez tozsamosci, 51, 190

Kup teraz, 203

lajki, 226

layout, 193

layout stron, 180

licencja Creative Commons, 82
licytacja o stowo kluczowe, 124
list intencyjny, 97

lista adresowa administratorow stron, 59
lista operatoréw, 138

lista stron z odno$nikami, 147
lista Top 10, 66

Lubie to!, 217

Mapy Google, 216

marka, 104

marketing szeptany, 104

marketing wirusowy, 206
maskowanie, 168

materialy wideo, 200

mechanizm obnizania oplat CPC, 116
media spotecznosciowe, 73, 197, 205
metoda uktadania adreséw URL, 48
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Miejsca Google, 157, 223

MIT, 23

mity, 151, 161

mobilna tozsamos¢ spolecznosciowa, 221
model platnosci, 115

motywowanie klientéw, 202

MSN, 182

MSN Search, 174

nabycie strony
due diligence, 98
list intencyjny, 97
porozumienie nieformalne, 97
przelew Srodkéw, 98
przeniesienie wlasnosci domeny, 98
umowa kupna-sprzedazy, 97
nadmierna optymalizacja, 154
nadoptymalizacja, 92
narzedzia promocji, 207
narzedzie
Bing Webmaster Tools, 183
do pomiaréw oceny TrustRank, 21
do Sledzenia stow, 35
Google Analytics, 137
propozycji stow kluczowych, 33
Site Explorer Yahoo!, 146
weryfikacji skutecznosci odnosnika,
145
Yahoo! Site Explorer, 80, 94
nazwa domeny, 32
Netscape, 173
networking, 225
niebieskie nagléwki, 38
niesamowite lub dramatyczne historie, 211
nieuczciwe klikniecia, 127
obrona, 128
opcja udziatu, 129
nieufnos$¢ Google, 89
no-follow, 47
non profit, 22

obliczanie Wyniku Jakosci, 117
ocena
dostepna publicznie, 20
kampanii reklamowej, 117
PageRank, 16, 153, 159
PageRank na poziomie 4, 160
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ocena
PageRank Patrz takie wyznaczanie
oceny, 17
strony, 17
TrustRank, 19, 21, 31
TrustRank, wyzerowanie, 86
ochrona algorytmu Google, 25
oczekiwanie, 83
od 0 do 2 miesiecy, 84
od 2 do 4 miesiecy, 84
od 4 do 6 miesiecy, 84
od 6 do 12 miesiecy, 84
od 1do2lat, 84
od 2 do 4 lat, 85
od 4 lat wzwyz, 85
odchylenie standardowe, 163
odgadywanie oceny, 21
odnawianie domen, 100
odnosnik
graficzny, 43
do strony internetowej, 79, 87
do strony reklamodawcy, 47
do strony na Facebooku, 198
do trafnych tresci, 24
inteligentny, 60
komercyjny, 52
Kopia, 159
no-follow, 47
projektanta witryny, 58
przekierowany, 46, 61
przychodzacy, 31, 45, 180
tekstowy, 43, 145
uposledzony, 47
wewnatrz tekstu, 43
wewnetrzny, 148
odnosniki, 16,17, 42, 43
atrapy, 46
dojrzalo$¢ i wymiana, 89
poszukiwanie, 54
pozyskiwanie Patrz pozyskiwanie
odnosénikéw, 53
schemat zamieszczania, 45
sugerowane miejsca, 56
dolna czes¢ strony, 57
strona gléwna, 56
strona z materialami dodatkowymi, 56
szybka wymiana, 92
wskazoéwki sugerujace wiek, 87
odwracacz uwagi, 24
oferta dla nowych klientéw, 203
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okazja, 202
wyprzedaze i promocje, 202
okno siedmiu, 158
opcja udziatu w sieci reklamowej, 129
operator
allinanchor:, 138, 144
allintext:, 150
allintitle:, 149
AND, 138
asterisk, 138
contains:, 187
link:losowos¢, 143
link:podstuchiwanie, 143
link:$ledzenie konkurencji, 144
link:, 88, 138, 142
linkdomain:, 87, 138, 146
linkfromdomain:, 186
OR, 138
site:, 138, 139, 141
wyszukiwania, 114, 138
optymalizacja, 107
optymalizacja pod katem czlowieka, 189
dane, 199
dizajn, 190
okazje, 202
zréznicowanie, 194
optymalizacja pod katem konwersji, 204
optymalizacja w bialym kapeluszu, 165, 172
optymalizacja w Bing, 173
informacje nagtéwkowe, 178
nagléwki, 178
odnosniki, 181
odnoéniki wychodzace, 180
stowa kluczowe w tresci, 175
staz strony, 181
struktura strony, 180
tytuly stron, 176
znaczniki alt, 179
optymalizacja w czarnym kapeluszu, 165
maskowanie, 168
porwania stron, 171
spam, 170
strony typu doorway, 168
tworzenie farm odno$nikow, 166
ukryte tresci, 169
optymalizacja w Google
adres URL, 47
czas, 50
oczekiwanie, 83
odnosniki, 42
stowa kluczowe, 32
tytut strony, 37
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optymalizacja w ustudze Miejsca Google,
236

optymalizacja w wyszukiwarkach
internetowych Patrz SEO, 19

optymalizacja w Yahoo!, 173

organiczne SEO, 108, 231

organiczne wyniki wyszukiwania, 124, 157

P

PageRank, 16
pajaczki Bing, 179
pajaczki Google, 117, 140
pakiet Microsoft Silverlight, 188
panel moderacji, 161
panel przydatnych narzedzi, 184
pasek narzedzi Google Toolbar, 17
pay-per-click, 35, 107, 183
permutacja slow uzytych
w tytule strony, 40
personalizacja, 239
platna reklama PPC, 135
podkreslanie wlasnych atutéw, 195
polecenia na stronach internetowych, 104
poréwnanie wyszukiwarek, 176
poréwnywanie artykuléw, 200
portal MSN.com, 182
porwanie strony, 171
pozygdja strony, 16
pozycjonowanie strony, 24
pozyskiwanie danych
spolecznoséciowych, 222
pozyskiwanie odnoénikow, 43, 53, 54
cena, 76
e-maile, 59
goscinne wpisy, 77
informacje prasowe, 60
kompendia, 67
konkursy, 68
konsekwentna i naturalna strategia, 92
listy Top 10, 66
media spotecznosciowe, 73
nagrody, 73
prasa, 69
reklama, 75
reklama tekstowa, 76
serwisy spolecznosciowe, 55
strony rodziny i przyjaciot, 54
strony z branzy, 55
systematyczne, 58
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trwalos¢, 76

tworzenie ciekawych treéci, 60, 63

tworzenie przynety, 59

tworzenie szczeg6lnie zabawnych

tresci, 62

widzet, 71

Wikipedia, 82

wyniki badan, 78

zdjecia za odnosnik, 82
PPC, pay-per-click, 37, 107, 135, 156, 183
praca w sprzedazy, 56
prasa, 69

blogi i publikacje internetowe, 70

krajowa, 70
preferencje znajomych, 220
proces, 200
proces nabycia, 97
produkgja tekstow, 105
produkty, 200
profil publicznie dostepny, 55
Projekt Diaspora, 221
promowanie najlepszych treéci, 210
promowanie treéci, 212

Facebook, 212

serwisy spolecznosciowe

z zakladkami, 213

Twitter, 213

YouTube, 213
proba oszustwa w sieci reklamowej, 130
przekazanie oceny TrustRank, 57
przeniesienie praw do tresci, 97
przeniesienie wlasnoéci domeny, 97
przeplyw informacji, 208
przewidywanie kontekstowe, 227, 231
przewidywanie spolecznosciowe, 227
przyneta, 66
przysziosé SEO, 215
pulapki, 99

domeny ktére wygasty, 99

strona na czarnej liscie, 99

strona usunieta z indeksu, 99

strony o niechcianym profilu, 99

ranking Google, 25

ranking stéw kluczowych, 135
rejestracja strony, 161
reklamy AdWords, 108
reklamy tekstowe, 107
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rekomendacje, 196, 229
rel=nofollow, 47
ruch na stronie, 111

S

samodzielna rejestracja strony, 161
schemat zamieszczania odno$nikéw, 45
Search Analytics, 35
SEO, 19, 30, 93, 189
serwis
TripAdvisor, 228
Yelp, 228
serwis archive.org, 88
serwis Ask.com, 175
serwis HARO, 196
serwis informacyjny, 183
serwis spolecznoséciowy
Digg, 55, 213
Facebook, 55, 210
Foursquare, 55
Friendster, 55
MySpace, 55
Orkut, 55
Reddit, 55, 213
StumbleUpon, 213
Tumblr, 55, 210
Twitter, 55, 210
Yahoo! Buzz, 213
YouTube, 55, 210
sie¢ reklamowa, 129
sie¢ spolecznosciowa Google, 220
silnik decyzyjny, 175
Silverlight, 188
sila przyciggania strony, 102
skandale, 211
stowa kluczowe, 25, 31, 32
Alexa, 35
games, 103
grupowanie, 126
konkurentow, 35
najpopularniejsze, 111
najwazniejsze, 113
narzedzie proponujace stowa, 33
reczne sprawdzanie, 136
rzadziej wyszukiwane, 37
sprawdzanie skutecznosci, 132
surfing, 26
Sledzenie stéw, 35
testowanie w Google AdWords, 122
w adresach URL, 122
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w liczbie mnogiej, 36
z dlugiego ogona, 111
spam, 40, 50, 170
spam blog, 171
spam komentarzowy, 160
specjalista ds. SEO, 24, 101
sprzedaz lub wymiana odno$nikéw, 20, 22
sprzedaz pakietowa, 202
statyczny adres URL, 49
staz strony, 86
strategie marketingowe, 131
strategie marketingowe konkurentéw, 132
strona
autorska, 162
bezuzyteczna, 170
Cartoon Doll Emporium, 103
docelowa, 46,117, 120
doorway, 168
farmy odnosnikéw, 167
firmowa na Facebooku, 225
gléwna, 19
gléwna Yahoo!, 174
grup reklam, 126
Hotpot, 222
ograniczanie potencjalu, 51
na sprzedaz
bez odnos$nikéw, 94
bedaca elementem wiekszego
serwisu, 95
nalezaca do funkcjonujacej firmy, 95
nieodpowiednia nazwa domeny, 95
niezwigzana z dziatalno$cia, 94
relatywnie nowa, 94
zaparkowana, 93
o wieloletnim stazu, 93
popularnosci celebrytéw, 65
posrednia, 46
prywatna, 69
publiczna, 69
sprzedajaca linki, 23
sprzedajgca odnosniki, 75
ukarana, 21
warta zakupu, 92
wewnetrzna, 19
z danymi kontaktowymi, 55
z dobra pozycja w rankingu, 52
z duza liczba odnosnikéw, 93
zaparkowana, 93
ze sfowem kluczowym w tytule, 149
ze spamem, 50
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struktura strony, 193
system dopuszczania stron
do rankingu, 51
system operacyjny Android, 215
szeregowanie Wyniku Jakosci, 118

S
$ciezka SEO, 135
konwersja klientéw, 137

ranking stéw kluczowych, 135
statystyki ruchu, 137

T

tematy na wylacznos¢, 211
test intuicyjny, 29
test podzialu, 127
testowanie stéw kluczowych, 123
Top Keywords from Search Traffic, 35
trafnos$¢ i wiarygodnosé wynikéw, 169
Trending Topics, 64
treéci dopasowane do potrzeb, 40
TripAdvisor, 223
TrustRank, 24
Twitter, 199
tworzenie stron niszowych, 222
tworzenie znakomitych tresci, 211
typy dopasowania, 34, 113, 119

do wyrazenia, 114

przyblizone, 114

Scisle, 115

wykluczajace, 115
tytut strony, 16, 32, 37

permutacja stéw, 40

ukryte tresci, 169

umowa kupna-sprzedazy, 97

URL, uniform resource locator, 32

ustuga Miejsca Google, 157

ustugi w zakresie SEO, 42

usprawnienia w wyszukiwaniu
obrazéw, 238

ustalanie oceny TrustRank, 25

usuniecie z indeksu, 171

uszeregowanie od informacji ogélnych
do szczegbélowych, 193
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W

waga tresci w Google, 150
wezwanie do dziatania, 203
Whois, 86
widzet, 71

facebookowy, 71

koszt przygotowania, 73

mierzacy liczbe odwiedzin, 72

za darmo, 72
wiek odnosnikéw, 52, 87
wiek strony, 52
Wikipedia, 82
Windows Live Search, 174
wlasny kanal, 213
WordPress, 49

wplyw odnosnikéw tekstowych, 145
wrazliwo$¢ na stowa kluczowe, 176

wskaznik
CTR, 118, 155
klikalnosci, 118
konwersji, 125, 127, 200
ucieczki klientéw, 190
wartosci, 156
wartosci strony
Patrz ocena TrustRank, 25
wspoélrzedne Google, 235
wtyczka Flash, 188
wybor stéw kluczowych, 32
wybor strategii, 152
wykreslenie z indeksu, 167
wymiana odno$nikéw, 82
wynik Jakosci, 117, 133
historia konta, 119
koncentracja kampanii, 121
odpowiedni adres URL, 121
strona docelowa, 120
ustawienia kierowania
geograficznego, 122
wskaznik klikalnosci, 118
wyniki lokalne, 232
wyniki organiczne, 232
wyniki sponsorowane, 36
wyniki wyszukiwania, 140
wyniki z Miejsc Google, 232
wyszukiwanie
AND, 138
asterisk, 138
cudzystéw, 138
OR, 138
znak minus, 138
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wyszukiwanie lokalne, 236
wyszukiwanie spolecznosciowe, 216, 219
wyszukiwanie w czasie rzeczywistym, 237
wyszukiwanie w materialach wideo, 238
wyzerowanie oceny TrustRank, 86
wyznaczanie oceny

dobre lub zle sasiedztwo, 18

jako$¢ odnoénikéw, 18

liczba odno$nikéw, 17

nieréwnomierny rozklad

na podstrony, 18

staz strony, 18

wiek strony, 20
wyzsza stopa zwrotu, 184
wyzsze wskazniki klikalnosci, 184
wzmianki w prasie, 196

Y

Yahoo!, 146, 173
Yahoo! Directory, 185
Yahoo! Site Explorer, 79, 81, 184
badanie adreséw dynamicznych, 185
Except from this domain, 80
Inlinks, 80
mapa strony, 185
optymalizowanie strony, 185
Yelp, 223
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zagregowana ocena PageRank, 18
zakltadanie profilu na Facebooku, 217
zakladka Search Analytics, 35
zamieszczanie komentarzy, 160
zaparkowana domena, 93
zasady PageRank, 18
zdjecia, 212
zdjecia udostepniane na licencji
Creative Commons, 82
zdolnosci interpersonalne, 77
zdominowanie wynikéw
wyszukiwania, 101
zle sasiedztwo, 54
znacznik H1, 150
znacznik nofollow, 160
znaczniki no-follow, 47
znak minus, 138
zroéznicowanie, 194
media spotecznosciowe, 197
nagrody i prasa, 195
rekomendacje, 196
zwrot z inwestycji, 106

y

z

zrédla materiatéw badawczych, 79
zroédta odnosnikow, 186
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