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Blogowanie to wspétczesnie jedna z najbardziej modnych
aktywno$ci w sieci. Bloguja nie tylko mtodzi ludzie intere-
sujgcy sie lifestylem, kulinariami, podrézami, motoryza-
cjg, designem czy modg. Blogi prowadzg réwniez lekarze
i prawnicy. Blogi sg takze traktowane jako narzedzie mar-
ketingowe, ktére pozwala np. przedstawicielom wolnych
zawodéw dotrzec do potencjalnych klientéw.

Czemu zdecydowatam sie napisa¢ ksigzke skierowang do
osOb dziatajgcych w internecie? Otéz juz na studiach po-
stanowitam zwigza¢ swojg przyszilg dziatalnos¢ zawodowa
ze swoim hobby, ktérym do dzi$ jest moda. Cho¢ brzmi to
trywialnie, zawsze marzytam o wielkim $wiecie mody. Osta-
tecznie jednak, zwiedziona wizjg zycia stawnych prawnikow
przedstawianych w amerykanskich filmach, postanowitam
studiowa¢ prawo. W trakcie studiéw odkrylam, Ze gatezig
prawa, ktéra najbardziej mnie interesuje, jest ochrona wia-
snosci intelektualnej. Okazato sie, Ze Swietnie tgczy sie ona
z branzg modowg. Podjelam zatem decyzje o ksztatceniu
sie w ramach waskiej specjalizacji, jakg jest prawo mody.
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Wybratam sie do Nowego Jorku na kurs prowadzony na
Uniwersytecie Fordham przez Susan Scafidi, a poSwiecony
wilasnie prawu mody. W trakcie podrozy, czekajgc na samo-
lot na lotnisku we Frankfurcie, wpadtam na pomyst zatoze-
nia bloga o interesujgcej mnie tematyce. Jak postanowi-
tam, tak zrobitam. Przesztam przez caly proces zaktadania
bloga, na ktéry sktada sie wymyslenie nazwy, zakup domeny,
wybor platformy, za pomocg ktérej tworzony jest blog,
a nastepnie przygotowywanie wpiséw. Blog ewoluowal, az
w koncu stat sie czescig strony internetowej dotyczgcej
galezi prawa, ktorg sie zajmuje. Niestety nigdy nie statam sie
prawdziwg blogerka, przynajmniej w moim mniemaniu. Ob-
stuga podmiotéw z branzy mody sprawia mi duzo przyjem-
nosci (cho¢ czasem musze powtarza¢ sobie tak jak boha-
terka filmu Diabet ubiera sie u Prady grana przez Emily
Blunt — ,Kocham swojg prace, kocham swojg prace, ko-
cham swojg prace...”), ale niestety nie datam rady poswie-
ci¢ sie catkowicie prowadzeniu bloga.

Czemu blogowanie stato sie tak popularne? Wedtug mnie
wynika to z kilku czynnikéw. Z jednej strony, ludzie lubig
dzieli¢ sie swoimi pasjami i pogladami, a z drugiej — lubig
poznawac opinie innych i obserwowac, co sie u nich dzieje.
Obserwowanie tego, co robig i myslg inni, pozwala nam po-
dejmowac decyzje, w tym réwniez decyzje zakupowe. Wia-
Sciciele marek zauwazyli, ze wspdtpraca z blogerami moze
zwiekszy¢ sprzedaz ich produktéw. Wiasciwie dobrany am-
basador marki trafi do odpowiedniej grupy docelowej i be-
dzie w stanie przekona¢ konsumenta do dokonania zakupu.
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W styczniu 2017 roku portal Women’s Wear Daily opubli-
kowal ranking najbardziej wpltywowych blogeréw pod
wzgledem ekwiwalentu reklamowego, czyli wartosci obra-
zujgcej szacowany zysk, jaki przyniosty markom poszcze-
golne tresci, publikacje i tzw. ,ukazania produktéw” w blo-
gosferze. Na szczycie zestawienia przygotowanego przez
agencje Tribe Dynamics znalazta sie Julia Kuczynska, znana
jako Maffashion.

Zdajac sobie sprawe z fenomenu i wptywu blogeréw na ry-
nek dobr konsumpcyjnych, Ashish Aggrawal, kierujacy in-
dyjskim portalem spotecznosciowym Roposo, postanowit
utworzy¢ wirtualng szkote dla blogeréw rozpoczynajgcych
dziatalnos¢ lub pragngcych zwiekszy¢ swojg rozpoznawal-
nos¢. Szkota ma poméc sprofesjonalizowac rynek blogowy
i zapewni¢ obopdlne korzysci osobom blogujgcym i wtasci-
cielom marek.

Pojawia sie pytanie: co to jest blog? I czy bloger to zawdd?

W polskim ustawodawstwie prézno szukac¢ jakiejkolwiek
definicji bloga. Definicja z jezyka potocznego zdaje sie cha-
rakteryzowac¢ blogera na zasadzie ,,to samo przez to samo”
— bloger to osoba prowadzgca bloga. Wedlug stownika
PWN (www.sjp.pwn.pl) ,blog to dziennik prowadzony przez
internaute na stronach WWW?”. Z prawnego punktu wi-
dzenia nawigzanie w definicji bloga do dziennika jest nie-
zwykle problematyczne. Wiecej o tym problemie pisze
w rozdziale 1.
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Tymczasem w jezyku potocznym wyrdzniamy kilka termi-
now — bloger, vloger, youtuber.

Zgodnie z definicjg znajdujgcg sie na Wikipedii:

blog (ang. web log — dziennik sieciowy) to rodzaj strony
internetowej zawierajgcej odrebne, zazwyczaj uporzad-
kowane chronologicznie wpisy. Blogi umozliwiajg za-
zwyczaj archiwizacje oraz kategoryzacje i tagowanie wpi-
séw, a takze komentowanie notatek przez czytelnikow
danego dziennika sieciowego. Ogét blogéw traktowany
jako medium komunikacyjne nosi nazwe blogosfery.

Blog od wielu innych stron internetowych rézni sie za-
warto$cig. Niegdy$S weblogi utoZsamiano ze stronami
osobistymi (czy domowymi). Dzi$ ten poglad jest nie-
aktualny, wcigz jednak od innych stron internetowych
blogi odréznia bardziej personalny charakter tresci: cze-
Sciej stosowana jest narracja pierwszoosobowa, a fakty
nierzadko przeplatajg sie z opiniami autora. Ponadto
mozna spotka¢ sie z definicjg bloga jako sposobu ko-
munikacjil.

Podstawowy podzial blogéw opiera sie na kryterium Srod-
kéw wyrazu stosowanych przez autora. Na tej podstawie
mozna wyrézni¢ np. blog tekstowy, fotoblog, wideoblog
oraz audioblog.

W kontekscie takiego ujecia bloga wylania sie kwestia kla-
syfikacji 0osob krecgcych i zamieszczajgcych filmy jedynie

U https://pl.wikipedia.org/wiki/Blog.
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na YouTube oraz os6b komunikujgcych sie z odbiorcami
wylacznie za posrednictwem Instagrama lub Snapchata.

W jednej ze swoich historii na Snapchacie wspomniana
wczesniej Julia Kuczynska (Maffashion) zwrdcita uwage na
to, ze osoby zamieszczajgce materialy jedynie na danym
portalu spotecznosciowym nie powinny by¢ nazywane blo-
gerami, a odpowiednio od nazw danych portali — youtu-
berami, instragmerami lub snapowiczami. Z wypowiedzi
Maffashion wynikato, Ze w jej ocenie blogerami sg jedynie
osoby prowadzgce bloga — ktory, jak sie wydaje, w rozu-
mieniu Maffashion powinien mie¢ posta¢ odrebnej strony
internetowej. Uwaga Maffashion wydaje sie stuszna, nie-
mniej jednak czyni ona sformulowanie definicji bloga
jeszcze trudniejszym. By¢ moze w takiej sytuacji ,bloge-
rami” nalezatoby nazywac osoby prowadzgce wlasng stro-
ne internetowg, na ktérej zamieszczajg réznego rodzaju
wpisy np. o charakterze tekstowym lub zdjeciowym. Na-
tomiast portale spotecznosciowe traktowac jako narzedzie
dodatkowej komunikacji z odbiorcami.

Mimo wszystko tytut niniejszej ksigzki nie zawiera odnie-
sienia jedynie do blogeréw. Omdéwione w publikacji zasady
zamieszczania wpisow dotyczg takze postow na portalach
spotecznosciowych; w tytule ksigzki jest odniesienie do
~twOrcow internetowych”, czyli szerszej niz blogerzy gru-
py 0s6b dziatajgcych w sieci.

W mojej ocenie blogowanie to juz nie tylko dziatalnos¢
wykonywana hobbystycznie. Blogowanie moze by¢ zawodem
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tak samo powaznym jak marketingowiec, PR-owiec, lekarz
czy prawnik.

Coraz wiecej 0s6b marzy o karierze blogera. Czes$¢ z nich
zapewne kusi wrazenie catkowitej bezstresowosci i lekko-
Sci tego zawodu. Pozostali chcg sie mu poswieci¢ by¢ moze
dla nagtasnianych w mediach prezentéw, jakimi marki ob-
darowujg blogeréw. Jednak niewielu decydujgcych sie na
prowadzenie bloga zdaje sobie sprawe z tego, na czym tak
naprawde polega dziatalno$¢ blogera i jak wiele zaangazo-
wania i determinacji potrzebne jest, aby osiggnag¢ sukces.
Miedzy innymi wlasnie dlatego postanowitam napisac te
ksigzke. Pomimo tak duzej popularnosci blogowania w Pol-
sce na rynku wydawniczym nie bylo do tej pory publikacji,
ktéra w sposob przystepny odpowiadataby na pytania blo-
gerow o aspekt prawny ich dziatalnosci.

DLA KOGO JEST TA KSIAZKA?

Ksigzka adresowana jest nie tylko do 0s6b rozpoczynajg-
cych dziatalno$¢ w sieci, ale rowniez dla tych, ktorzy pro-
wadzg juz wlasne blogi, kanaly na YouTube czy konta na
Instagramie i Snapchacie.

Rozdzialy uporzadkowane sg wedtug kolejnosci dziatan po-
dejmowanych przez osoby zaczynajgce aktywnos¢ w interne-
cie. Poniewaz zatozenie i redagowanie bloga jest najbardziej
zaawansowang formg dziatalnosci w sieci, a korzystanie
z kont na portalach spotecznos$ciowych podlega ograni-
czeniom przewidzianym przez regulaminy poszczego6lnych
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portali, gléwny nacisk ktade na omoéwienie zasad i sposo-
béw prowadzenia bloga. Niemniej jednak zasady dotyczace
publikowania na blogu majg réwniez odniesienie do ma-
teriatdw zamieszczanych na portalach typu Facebook, In-
stagram czy Snapchat.

I tak w rozdziale 1. znajdziesz odpowiedzi na pytania zwig-
zane 7z zakladaniem i organizowaniem bloga. W rozdziale
tym omdwione zostaly kwestie zwigzane z wyborem nazwy,
rejestracjg znaku towarowego, zakladaniem dziatalnosci,
pozyskaniem domeny oraz zgtoszeniem bloga do sadu.

W rozdziale 2. odpowiadam na pytania zwigzane z samym
przygotowywaniem wpisow. Poruszam kwestie dotyczgce
praw autorskich, mozliwosci cytowania, linkowania, za-
mieszczania zdje¢ oraz naruszenia débr osobistych. Roz-
dzial ten zawiera rowniez fragment, w ktérym omoéwione
sg zagadnienia prawne dotyczgce wideoblogéw (czyli po-
pularnych vlogéw).

Pozostale rozdzialy omawiajg zagadnienia zwigzane z da-
nymi osobowymi, ustugami §wiadczonymi przez tworcow
internetowych, newsletterami oraz organizacjg konkursow.

Ponadto na koncu ksigzki znajdujg sie ,Dodatki”, gdzie
znajdziesz przykladowe postanowienia umowne oraz wzory
zgbd dotyczgcych danych osobowych i wykorzystania wi-
zerunku.

Krétko méwigc, niniejsza ksigzka to praktyczny przewodnik
po meandrach zagadnien prawnych zwigzanych z twérczo-
Scig w internecie.

Kup ksigzke Pole¢ ksigzke


http://helion.pl/page354U~rf/pratin
http://helion.pl/page354U~rt/pratin

Kup ksigzke Pole¢ ksigzke


http://helion.pl/page354U~rf/pratin
http://helion.pl/page354U~rt/pratin

ETAP I

ROZPOCZYNASZ
DZIAEALNOSC

Postanowite$ rozpoczg¢ dziatalno$¢ w internecie, w tym
zalozy¢ bloga. Gratuluje! Teraz czeka Cie kilka kluczowych
decyzji. Ponizej przeprowadze Cie przez poszczegolne
etapy zakladania i organizacji bloga. Zaczniemy od wyboru
nazwy, potem zajmiemy sie podjeciem decyzji o rejestracji
znaku towarowego, a skonczymy na wskazaniu momentu,
w ktorym nalezy zglosi¢ prowadzenie dziatalnosci.

No to zaczynamy!
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..rozpoczynasz dzialalnosc¢ w sieci. Albo tak Ci sie tylko wydaje. Czy na pewno
wiesz, jak tworzyc i publikowac online, nie naruszajac przy tym licznych obowia-
zujacych przepiséw i praw innych osob? Czy wiesz, jak zadbac o peina ochrone
swoich dobr?

Prowadzenie bloga czy tez vloga jest swego rodzaju aktywnoscia publiczna. Twor-
ca internetowy przestaje by¢ osoba anonimowa, nie jest juz jedynie ,zwykiym”
czytelnikiem czy widzem. Zyskuje wizerunek i know-how o okreslonej wartosci —
innymi stowy, staje sie marka, ktéra mozna zmonetyzowac. To plus, ale sa i minusy,
czyli zagrozenia, ktorych trzeba by¢ swiadomym i ktore nalezy brac¢ pod uwage,
gdy pisze sie teksty, kreci filmy czy komentuje cokolwiek w sieci.

Prawo dla tworcow internetowych to ksiazka dla kazdej osoby, ktéra aktywnie,
a przede wszystkim autorsko korzysta z internetu. Autorka postawila przed soba
zadanie kompleksowego omowienia zagadnien prawnych zwiazanych z obecno-
$cia w blogosferze. Zadanie tym ambitniejsze, ze o trudnych aspektach prawa
sieciowego Agnieszka Witonska-Pakulska pisze przystepnym, a przy tym prak-
tycznym jezykiem, proponujac konkretne, sprawdzone rozwiazania.

Jak zorganizowac bloga pod katem prawnym? Jak prowadzi¢ go z korzyscia dla
siebie i z poszanowaniem dobr osobistych oraz materialnych innych uzytkownikow
sieci? Jak traktowac dane osobowe czytelnikow? O czym nalezy pamietac przy
organizowaniu konkursu, a o czym przy wysylaniu newslettera? To tylko wybrane
problemy z dlugiej listy pytan, na ktore odpowiedzi znajdziesz w tej ksiazce!

AGNIESZKA WITONSKA-PAKULSKA — radca prawny, kierownik dzialu
wlasnosci intelektualnej w Pakulski, Kilarski i Wspolnicy. Specjalizuje sie w prawie
wlasnosci intelektualnej, w tym w prawie autorskim, znakach towarowych oraz
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Absolwentka Wydzialu Prawa na Uniwersy-
tecie Jagiellonskim. W trakcie studiow ukonczyla Szkole Prawa Amerykanskiego
na tym samym wydziale, a po odbytej aplikaciji i zdanym egzaminie radcowskim
takze Fashion Law Bootcamp na Fordham University w Nowym Jorku oraz studia
podyplomowe z zarzadzania w sektorach mody na Akademii Leona Kozminskie-
go i VIAMODA. Swiadczy pomoc prawna krajowym i zagranicznym podmiotom
z branzy modowej. Doradza przy opracowywaniu mechanizmoéw spolecznej od-
powiedzialnosci biznesu.
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