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Rozdziat 1.

WYSZUKIWANIE FRAZ/
REDAGOWANIE TRESCI

1.1. WSTEP

Tres¢ wystepujaca w Twoim serwisie (tak jak pozyskiwane linki zwrotne) to bardzo
wazny czynnik wplywajacy na pozycje w rankingu Google. Poza jako$cig i merytoryka
wyszukiwarka zwraca uwage rowniez na czas, jaki uzytkownicy po$wiecili na czytanie.
Stanowi to wyznacznik tego, czy w zaleznoSci od swoich intencji znaleZli w tej tresci
interesujace dla siebie informacje. Pozyskanie uzytkownika i zatrzymanie go na stro-
nie internetowe;j to funkcja, ktéra powinna spelniac tres¢ dostepna w Twoim serwisie.
Zadbaj o dobry content, poniewaz dzieki niemu uzytkownicy beda bardziej zaangazo-
wani w jakiekolwiek aktywnos$ci na Twojej stronie, ktére powinny sie zakonczy¢ tzw.
konwersja — w postaci zakupu produktu czy chociazby kontaktu z Twoja firma poprzez
formularz kontaktowy.

Znaczenie dla pozycjonowania maja takze dlugosc¢ artykulow oraz sposéb ich przy-
swajania przez czytelnikow. Krotki tekst nie ma szans na przyciaggniecie klienta, ponie-
waz nie porusza mozliwie wyczerpujaco aspektow tematu, ktérego dotyczy, i nie pozwala
na zaspokojenie potrzeb informacyjnych Twoich odbiorcéw. Dlatego im wiecej kwestii
poruszysz w swoich artykutach, tym wieksza szansa, ze wydluzysz pobyt uzytkownikow
W serwisie.

Dhuzsze artykuly zdecydowanie lepiej wplywaja na pozycjonowanie, gdyz umozliwiaja
zamieszczanie wiekszej liczby stow kluczowych, synoniméw, a takze fraz z tzw. dlugim
ogonem (ang. long tail). Pozwalaja takze na pozyskiwanie ,naturalnych” linkéw dzieki
uzytkownikom polecajacym dany artykul, dlatego im czeéciej beda one udostepniane
w kanatach social media, tym wiecej bedzie ruchu do Twojego serwisu z mediéw spo-
leczno$ciowych. Kazde udostepnienie to szansa na dotarcie do wiekszej grupy odbior-
cow, dzieki czemu w naturalny sposéb bedziesz budowaé w glowach uzytkownikow $wia-
domo$¢ swojej marki i potrzebe skorzystania z jej produktéw lub ustug.

Obecnie trudno sobie wyobrazi¢ strone internetowa profesjonalnej firmy bez bloga
z artykulami dotyczacymi prowadzonej przez nig dzialalnosci. Blog to nie tylko panu-
jacy aktualnie trend, ale i spos6b na budowanie marki w internecie oraz zwiekszenie
widocznosci serwisu w wyszukiwarce Google. Staraj sie, aby w tresci artykuléw publiko-
wanych na blogu zostaly zamieszczone informacje o produktach lub ustugach, ktére
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oferujesz. Jesli przykladowo prowadzisz sklep internetowy z butami sportowymi, opu-
blikuj na blogu artykut po§wiecony doborowi wlasciwego obuwia do uprawianej dys-
cypliny i umie$é w tekscie linki do towaru, ktory sprzedajesz. Dzieki takiemu zabiegowi
wzmocnisz site linkowania wewnetrznego i skierujesz uzytkownikéw bezposrednio do
karty produktu.

Prowadzenie bloga jest koniecznoScia, aby zaistnie¢ na przesyconym konkurencja
rynku. Celem jest zwiekszenie rozpoznawalnos$ci w oczach klientéw i widocznosci bloga
wsrod wielu stron i serwisdéw zindeksowanych w wynikach Google. Blogowanie jest
doskonala recepta na brak odpowiedniego ruchu na stronie pochodzacego z wynikow
organicznych (czyli SERP), co najczeéciej ma miejsce w przypadku nowych witryn i $wiezo
zalozonych sklepéw internetowych. Regularne publikowanie wpiséw nasyconych sto-
wami kluczowymi, czyli dopasowanymi do danej branzy, skutkuje wieksza widoczno-
$cig witryny w Google; serwis zyskuje lepsza widoczno§é w wyszukiwarce. Dotyczy to
przede wszystkim fraz z tzw. dlugim ogonem, czyli zbudowanych z wiekszej liczby wyra-
z6w. NajczesSciej sprawdza sie w przypadku firm, ktérych szanse w starciu z wiekszymi
markami promujacymi sie poprzez og6lne frazy sa niewielkie, np. w branzy opon.

Pamietaj takze o udostepnianiu swojej tre$ci innym uzytkownikom. Wykorzystaj do
tego przyciski mediéw spoteczno$ciowych (z ang. social sharing buttons), ktére nalezy
umiesci¢ w okolicach opublikowanego wpisu, a dzieki ktérym zachecisz czytelnikow
do udostepnienia artykutu, a tym samym zwiekszysz szanse na dotarcie do szerszej grupy
odbiorcow. Opublikowane artykuly warto udostepniaé réwniez we wszystkich kana-
lach social media, w ktorych firma ma zalozony profil (tzw. fanpage). Artykuly te zalicza
sie do tresci latwych do udostepniania innym uzytkownikom, dlatego baze tekstu powi-
nien stanowi¢ interesujacy temat, zachecajacy do przeczytania i umozliwiajacy rozwia-
zanie ewentualnych problemoéw zwiazanych z zagadnieniem, ktérego dotyczy.

1.2. GOOGLE TRENDS

Pierwsze narzedzie, ktore chce Ci przedstawié, to Google Trends, dostepne pod adresem:
https://trends.google.com. Wykorzystuje je do analizy stow kluczowych (a dokladniej ich
popularnosci i sezonowosci), a takze do rozbudowy treéci serwiséw moich klientow.
Aplikacja umozliwia analize stow kluczowych na podstawie anonimowych danych pobie-
ranych z wyszukiwarki Google, dzieki czemu za jej pomoca otrzymasz dostep do wielu
hasel i powiazanych z nimi statystyk. Aby rozpocza¢ prace z aplikacja, w pierwszej kolej-
nosci zacznij od wyboru kraju, aby dane dotyczyly tylko $cisle okre$lonego obszaru,
np. Polski.

Pod wyszukiwarka narzedzie Google Trends podpowie Ci, w jaki sposéb mozesz je
w pelni wykorzystaé. Znajdziesz tu karuzele z hastami i wybranymi dodatkowymi filtrami
reprezentujacymi mozliwo$ci aplikacji.
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catego swiata
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Mozesz et zaczat od praykladu

® Taylor Swift @ Kim Kardashian ® Mistrzostwa swiata w pilce noinej mezczyzn ® Pilkanoina @ Futbol amerykanski

Zainteresowanie wediug podregionu, Ostatnie 7 dni, Zainteresowanie wg regionuy, Ostatnse 7 dni Zainteresowanie wediug podregeonu, 2004 - drid,

Stany Zjednoczone Caly dwint Stany Zjednoczone

Wyiwietlam 1-3 2 6 proykladéw 3

21

Rysunek 1.1. Strona gléwna narzedzia Google Trends
(zrodlo: trends.google.com)

* cBNOFOm @ :

Stany Zjednoczone

]

Afganistan
Albania

Algieria

Andora

Rysunek 1.2. Wybér obszaru wyszukiwania (Zzrodlo: trends.google.com)

Ponizej znajdziesz najnowsze wiadomoSci i frazy, ktére zyskuja na popularnoéci
w wyszukiwarce Google. W kazda z nich mozna klikna¢, aby przejrze¢ powiazane z nimi

artykuty.
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Wpisz wyszukiwane stowa lub temat

Maozesz te

aczgt od przykiadu

® Taylor Swift @ Kim Kardashian ® Mistrzostwa Swiata w pitce no2nej mezczyzn @ Pitkanozna @ Futbol amerykariski

podregionu, Ostatnie 7 dni,

Stany

Rysunek 1.3. Przyklady uzycia narzedzia (zrédlo: trends.google.com)

Zyskujace ostatnio popularnosé
Sprawdi, jakie wyszukiwania zyskiwaly ostatnio populamosc

Dzien Pielegniarki  Wyszukiwania: +20 tys Ministerstwo Rozwoju  Wyszukiwania: +2 tys
Lech Walesa  Wyszukiwania: +5 tys Qatar Airways  Wyszukiwania: +2 tys
Malgorzata Manowska Wyszukiwania: +5tys Tede Wyszukiwania: +2 tys

12maja  Wyszukiwania; +5 tys. Adolf Eichmann  Wyszukiwania: +2 tys
Vettel Wyszukiwania: +51ys Zamkniecie slaska Wyszukiwania: +2 tys.

Rysunek 1.4. Frazy zyskujace na popularnosci (zrédlo: trends.google.com)

Mozesz takze sprawdzi¢ podsumowanie roku w wyszukiwarce Google i sprawdzic¢
najnowsze informacje na temat rozwoju narzedzia Google Trends. Wprowadz dowolng
fraze, aby sprawdzic jej sezonowos¢. Wpisz ja do wyszukiwarki i naciénij klawisz Enter,
aby poznaé wyniki.

W gornej czeéci wyszukiwania znajdziesz fraze wskazang podczas wyszukiwania.
Mozesz ja usunac lub edytowac, a takze dodaé inna, podobna fraze, by je poréwnac.
Dodatkowo mozesz zawezi¢ lub rozszerzy¢ obszar wyszukiwania o inne kraje, ustawic¢
konkretny okres i wskazaé kategorie, ktorej dotyczy wprowadzona fraza. Google Trends
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® rowery gorskie = ;
Nysz ryg hasl 4 ; + Pordwnaj

Polska ~ Ostatnie 12 mies. ~ Wszystko ~ Wyszukiwarka Google =

Zainteresowanie w ujeciu czasowym + O <

Rysunek 1.5. Wyniki dla wprowadzonej frazy (zrédlo: trends.google.com)

umozliwia takze wybor zrédla danych. Moga to byé: wyszukiwarka Google, wyszukiwarka
grafiki w Google, wiadomoéci, zakupy lub wyszukiwarka serwisu YouTube (co jest przy-
datne podczas optymalizacji nazw i opiséw filmow oraz kanalu w serwisie YouTube).

® rowery gorskie + Poréwnaj

Polska ~ Ostatnie 12 mies, Sport - Wyszukiwarka Guoqu:

Wyszukiwarka grafiki
Zainteresowanie w ujeciu czasowym + ¢ =

Wyszukiwarka wiadomo.

Zakupy Google

Wyszukiwarka w YouTube

Rysunek 1.6. Dodatkowe filtry w wyszukiwarce (zrodlo: trends.google.com)

Ponizej znajdziesz wykres popularno$ci w ujeciu czasowym i mape z podzialem na
regiony. Zwrd¢ uwage na podzial kraju i nalozone na poszczegblne wojewodztwa kolory,
ktoére odpowiadaja za zainteresowanie uzytkownikow wyszukiwana frazg. Uzyj tej funkcji,
jesli np. otwierasz sklep stacjonarny i zastanawiasz sie, w ktorym regionie najbardziej
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byloby to oplacalne. Ciemniejszy kolor wskazuje na najwieksze zainteresowanie wsrod
uzytkownikoéw wyszukiwarki Google. Po prawej stronie znajdziesz te same dane, ale

w formie tabeli.

Z ie wedlug podregionu Podregion

1  malopolskie

2  Wojewddztwo podkarpackie

3 dwietokrzyskie

4 glaskie

5 warminsko-mazurskie

Podobne tematy Zyskujgce populamosc + & <> -:: Podobne zapytania Zyskujgce populamose -

1 Merida - Producent rowerdw 1 rowery gdrskie damskie

*

<> <

Rysunek 1.7. Zainteresowanie tematem wsérod uzytkownikéw z podzialem

na regiony (zr6dlo: trends.google.com)

Dalej Google Trends proponuje pokrewne tematy, powiazane z wprowadzona fraza,
domyélnie posortowane wedtug opcji Zyskujgce popularnos$é. Mozesz tu znalezé inne,

rownie popularne zapytania w wyszukiwarce Google.

4 slgskie

5 warmifisko-mazurskie

Podobne tematy Zyskujace populamosé v & < < Podobne zapy Zyskujace popul, SE v
1 Merida - Producent rowerdw 1 rowery gorskie damskie
2 Media Expert - Sklep AGD w Slupcy, Polska 2 rowery gérskie mth

3 Cube - Przedsigbiorstwo

4 Dziewczyna - Temat

5 SCOTT Sports - Firma

»

4=

Rysunek 1.8. Tematy zyskujace na popularnosci
(zrédlo: trends.google.com)

Kup ksigzke

Polec¢ ksiazke


http://helion.pl/page354U~rf/pznseo
http://helion.pl/page354U~rt/pznseo

WYSZUKIWANIE FRAZ/REDAGOWANIE TRESCI | 25

Dane z tabeli mozesz pobra¢ do pliku w formacie CSV, umiesci¢ na swojej stronie
internetowej na podstawie kodu JavaScript, a takze udostepni¢ np. na Facebooku. W celu
poréwnania ze soba dwdch fraz wprowadz takze drugg propozycje i sprawdz, ktora z nich
jest popularniejsza w wyszukiwarce Google. Po ich wprowadzeniu Google Trends auto-
matycznie przypisze im rézne kolory, dzieki ktérym z latwoScia przeanalizujesz wykres
liniowy i poréwnasz popularno$¢ fraz w wyszukiwarce Google.

@ rowe Grskie @ rowery elektryczne i . . .
wg 3 s w Taleeh w + Dodaj porownanie
Polska « Ostatnie 12 mies. « Sport Wyszukiwarka Google «
Zair W Ujeciu ¢ ¥ &+ & <

Rysunek 1.9. Poréwnanie popularnosci fraz (zrédlo: trends.google.com)

PrzejdZ do kolejnych wykresow i sprawdz zainteresowanie obydwiema frazami. Znaj-
dziesz tu mape i tabele, ktore przedstawiaja dane poréwnawcze na temat wprowadzo-
nych przez Ciebie fraz. Jesli prowadzisz sklep stacjonarny, sprawdz, ktore frazy sg naj-
czesciej wyszukiwane w Twoim regionie.

Podziat wedtug podregionu - pordwnanie Podregion v+ & <3 -::

® rowery girskie @ rowery elektryczne Sorfuj: Zainteresowanie: rowery gorskie

1  Wojewddztwo podkarpackie [E=————] ]
warmifisko-mazurskie
2 warminsko-mazurskie e
3 lubuskie [E——
4 dwigtokrzyskie [—
v N j 5 Wojewddztwo zachodniopomarski | —( ]

Rysunek 1.10. Poré6wnanie popularno$ci fraz w danym regionie
(zrédlo: trends.google.com)
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Zwrde uwage na sekeje Podobne zapytania. Znajdziesz tu kolejne frazy, ktore zyskuja
na popularnos$ci. Uzycie ich moze sie przelozy¢ na wiekszy ruch w Twoim serwisie pocho-
dzacy z wynikéw organicznych. Jesli wiesz, ze Twoja fraza moze zwiekszaé swoja popu-
larnoé¢ w Google od polowy roku, to znaczy, ze juz w styczniu nalezy zaczaé publikacje
tresci (np. wpisow blogowych zawierajacych interesujace Cie stowa kluczowe) oraz pozy-
skiwaé linki pozycjonujace. Dzieki temu Twdj serwis bedzie widoczny w reakeji na wybrana
fraze w okresie, gdy bedzie ona najczeéciej wyszukiwana.

1.3. GOOGLE KEYWORD PLANNER

[T PLANOWANIE B zasOBY WSPOLNE " DZIALANIA ZBIORCZE I POMIAR SKUTECZNOSCI [ KONFIGURAC.A B PLATNOSCI

Planer skutec Zarzay it Wiszystkie dziatania zhioreze  Konwerse Firmawe bazy danych Podsumnawanie platnosci

Planer siéw kuczowych Strategie ustalania stawek Reguly Google Analytics Menedzer rasad Dokumenty rozficzenicwe
Planer zasiegu Listy wykluczajgeych shéw kluezowyeh  Skypty Arybucja Dostep | bezpieczeristwo Ustawienia platnodci
Podglyd | diagnostyla reklam  Budzety wapine Przestane pliki Polgczons konta

Gaupy lokalizacy Ustawienia

Listy wykluczen miefsc docsiowych Googhe Merchant Center

Data ostatnie] smiany 4 Okres prognary

hucTeweych, sprawds liczby operacy wysrubiwania | stvede? plan

Rysunek 1.11. Planer slow kluczowych (Zréodlo: ads.google.com)

Drugie narzedzie Google, o ktérym chcialbym Ci opowiedzie¢, to Planer stow kluczo-
wych, dostepny pod adresem: https://ads.google.com. Jako ze jest to ustuga powigzana
Sci$le z systemem reklamowym w Google Ads, wykorzystuje ja do wyszukiwania fraz
zar6wno dla kampanii reklamowych, jak i kampanii SEO. Aby uzywac tej aplikacji, musisz
mie¢ konto e-mailowe w ustudze Gmail, co umozliwi Ci takze logowanie sie do panelu
Google Ads. Po zarejestrowaniu konta w systemie Gmail i zalogowaniu sie do Google Ads
przejdz do skrétu Narzedzia i ustawienia na samej gorze ekranu, a nastepnie w sekcji
Planowanie wybierz Planer stow kluczowych. Twoim oczom ukaze sie ekran Planera
stow kluczowych, podzielony na dwie glowne sekcje.

Dzieki pierwszej sekcji, Poznaj nowe stowa kluczowe, mozesz znalez¢ najpopular-
niejsze frazy zwigzane z zakresem dzialalnoéci Twojej firmy, produktami i ustugami.
Jesli nie masz listy stow kluczowych, ta sekcja bedzie dla Ciebie odpowiednia. Druga to
Poznaj liczbe wyszukiwan i prognozy. Pozwala na dobranie dodatkowych stéw kluczo-
wych do obecnie posiadanych. Sprawdzisz tu liczbe wyszukiwan fraz w wyszukiwarce
Google, a takze liczbe kliknie¢ w reklamy w systemie reklamowym Google Ads.
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Wybierz aktywne konto
SEO-WWW.PL ,t

3 Poznaj nowe stowa kluczowe [ Poznaj liczbe wyszukiwan i prognozy

TWOJE PLANY UDOSTEPNIONE PLANY

Y DODAJ FILTR

Plan Stan Data ostatniej zmiany .

Rysunek 1.12. Dwie funkcje wyszukiwania popularnych sléw kluczowych
(zrodlo: ads.google.com)

Przejdz do pierwszej sekcji Poznaj nowe stowa kluczowe, aby znalez¢ nowe frazy dla
swojej kampanii SEO. Planer stéw kluczowych poprosi Cie o wskazanie szczegotow doty-
czacych produktow lub ustug, ktore oferujesz. Ponizej wprowadz adres URL swojego
sklepu internetowego lub strony internetowej, aby planer moégl przygotowaé propozycje
fraz (pobrawszy dane takie jak nazwy kategorii lub nazwy produktow z Twojego sklepu
internetowego). Jesli chcesz poznaé propozycje fraz tematycznie powiazanych z ta, ktora
obecnie wprowadzasz, nie musisz wskazywac zadnego adresu URL. Kliknij przycisk
Zobacz wyniki.

Domyélnie Planer stow kluczowych zastosowat lokalizacje polska i jezyk polski, a wyniki
zaczerpnat z wyszukiwarki Google. Standardowo widoczne s3 dane z 12 poprzednich
miesiecy. Mozesz zwiekszy¢ zakres wyszukiwania dla swojej frazy, czyli doda¢ kolejne
frazy do listy. Planer zaproponuje Ci takze dodanie stow, ktore rozszerza wyniki wyszu-
kiwania. Dalej znajdziesz trendy zwiazane z liczba wyszukiwan, przedstawione w formie
wykresu kolumnowego. Wyniki wyszukiwania dla danej frazy sa podzielone na pocho-
dzace z komputeréw i ze smartfonow.

Pod trendami Planer stéw kluczowych przedstawia propozycje fraz powigzanych
z gléwna fraza. Ich liste warto wykorzysta¢ podczas linkowania, a takze w tresci podstron
i artykuléw na blogu. Pierwsza kolumna zawiera liste stow kluczowych, ktdra zostala
domyélnie posortowana wedhug trafnoSci. Druga natomiast pokazuje $rednig miesieczna
liczbe wyszukiwan danej frazy ($rednia z ostatnich 12 miesiecy). W nastepnej kolumnie
Planer stéw kluczowych ocenia stopienn konkurencyjno$ci danej frazy w odniesieniu do
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Wybierz aktywne konto

SEQ-WWW PL

Poznaj nowe stowa kluczowe

ZACZNLJ 0D SLOW KLUCZOWYCH ZACZNIJ OD WITRYNY

Wipisz produkty lub uslugi blisko zwigzane z Twojg firmg

Q. rower gorski|

@ polski (domyslny) @ Polska

Wpisz domeng, by uiyé jej jako filtra

& hitps

ZOBACZ WYNIKI

Rysunek 1.13. Wyszukiwanie nowych sléw kluczowych (zrédlo: ads.google.com)

ch maj2019-kwi2020 ~ ¢

4  Loknlizaci Polska Jeryk: polski
Q rower gérski
+ rower szosowy +  rower trakingowy + rower skiadany

2wigksz zakres wyszukiwania: |+ rower |+ rowerygérskie |+ skcesoriarowerowe ||+ rowery cruises

Trendy liczby wyszukiwan «

Y wyklczp e dia doroslych  DODAJ FILTR 380 dostepnych propozycii siéw kluczowych

[ stowo kiuczowe (wedlug trafnadei) 4 4r. miesigczna Bozba wyszukiwad  Konkurencia Udirial w wyswietieniach reklam

Podane przez Ciebie showa Kuczowe

[0 rowes garski 14 800 _\‘__‘/ Duza

Rysunek 1.14. Trendy liczby wyszukiwan dla komputeréw i smartfonéw
(zrédlo: ads.google.com)

reklam w systemie Google Ads. Dla potrzeb informacyjnych mozesz zwréci¢ uwage na
koszty powiazane z dana fraza (stawki dotycza reklam w systemie Google Ads) i sprawdzié,
czy Twoj budzet pozwoli na zastosowanie danej frazy w celu utworzenia reklamy

w Google Ads.
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D Stowo kluczowe (wedlug trafnosci) . Sr. miesieczna liczba wyszukiwai  Konkurencja

Podane przez Ciebie stowa kluczowe

[C] rower gérski 14 800 Duza
Propozycje stow kluczowych

rowery gorskie 9900 Duza
rower gorski damski 3600 Duza
rower gorski 14 800 Duza
Duza

rower gorski meski 2 400

rower gorski kross 1300 Duza

w
o
o

LU ¢

rowery gorskie damskie Duza

O 000000

rower damski gorski 1600 Duza

Rysunek 1.15. Propozycje Planera w oparciu o gléwne slowo kluczowe
(zrédlo: ads.google.com)

Zwrb¢ uwage na mozliwo$¢ zawezenia listy fraz— usuniecia tych mniej popularnych.
W tym celu przejdz do filtréw po prawej stronie ekranu, rozwin je i sprawdz, z ktorych
kategorii mozesz zrezygnowac. Mozesz np. ukryé lub pokazaé te niezawierajace nazwy
firm — czyli non-brands. Po ich odznaczeniu na Twojej liScie pozostana tylko frazy zawie-
rajace nazwe marki, a frazy ogblne zostang ukryte.

Po przygotowaniu listy fraz mozesz wygenerowac je do pliku w formacie CSV. W tym
celu znajdz opcje Pobierz propozycje stow kluczowych w prawym gérnym rogu ekranu.
Plik z zestawem fraz zostanie wygenerowany w formie czytelnej tabeli zawierajacej liste
stéw kluczowych oraz dodatkowe dane powigzane z reklamami w systemie Google Ads.
Zwr6¢ uwage na kolumne ze Srednig liczba wyszukiwan i ze stopniem konkurencyjno-
$ci o wartoSciach od 0 do 100. Frazy z niska liczba wyszukiwan latwiej wypozycjono-
wad. Jesli wezesniej nie zdarzylo Ci sie pozycjonowaé strony, wykorzystaj frazy z niska
liczba wyszukiwan w celu przetestowania swoich mozliwoSci. Wr6é¢ do gtéwnego ekranu
planera stow kluczowych, aby przej$é do drugiej sekcji — Poznaj liczbe wyszukiwan
i prognozy. Za jej pomoca sprawdzisz popularno$¢ swoich fraz (tj. liczbe ich wyszukiwan),
a takze konkurencje w wyszukiwarce Google. Wprowadz kilka podstawowych fraz, aby
sprawdzi¢ ich popularno$é¢ w wyszukiwarce.

Po otrzymaniu wynikéw zwrd¢ uwage na zakladke Prognozy, w ktérej znajdziesz
prognozowana liczbe wysSwietlen i kliknie¢ reklam w systemie reklamowym Google Ads.
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: B X
B Gitki: B S Sprecyzuj stowa kluczowe °...

ROZWIN WSZYSTKO

Z nazwa marki lub bez nazwy marki

Non-Brands, kross, glant,

lut 2020 mar 2020 kwi 2020

m n

r¢ strony (gorny zakres)  Stan konta

125z

Rysunek 1.16. Zawezenie wynikéw za pomoca filtrow (zrodlo: ads.google.com)

Kaoyword Stats 2020-05-14 at 13 29 14

Il;ﬁm.-ﬂmﬂm;"“ | | O O Tie -
Keyword Cuency Awg. monthly searches Competiion  Compatition findexed valus) Top of page bid fow range) Top of page bid
rower gérski PLN 14800 Wysoki 100 0,30

rower girski kross PLN 1300 Wysoki 100 017 Powiel arkusz
rowery gérakio olx PLN 720 Wysokl a7 00 Usur arkusz
rower gorski olx PLN 580 Wysoki ] 010

rowery gérskie allegro PLN 480 Wysoki 100 0,02

rower gérskl allogro PLN 360 Wysoki 100 o002

rewer girski glant PLN 4BO Wysoki 100 0,16

rowery gérskie kross PLN 480 Wysoki 100 0,18

alx rawary gérskie PLN 300 Wysoki 75 011

rowery gérske glant PLN 320 Wysokd 100 0,16

rower gorskd romet PLN 390 Wysokd 100 012

rower gérski damski kross. PLN 320 Wysokl 100 012

rower gérski decathion PLN 260 Wysoki 100 024

rower gorski merida PLN 260 Wysckl 100 018

rower gorski trek PLN 260 Wysoki 100 028

rowery gérskie ramet PLN 140 Wysoki 100 on

olx rawer gérski PLN 140 Wysoki ]

rower gorski damaki oty PLN 140 Wysoki 8

rower gérski cube PLN 170 Wysoki 100 019

rowery gérsie trek PLN 170 Wysoki 100 0,16

rower gérski excite PLN 40 Wysoki 2

kross rower gbrski PLN 140 Wysokd 100 0,18

lross rowery gérskie PLN 70 Wysokd 100 018

allogro rower gorskd PLN 110 Wysokd ar 00

rower kross gérski PLN 260 Wysoki 100 017

rower girski mgski ol PLN 110 Wysoki ™ 0.23

rower gérski damski allegro PLN %0 Wysokd 100 0,08

rower gorski specialized PLN 170 Wysoki 100 015

docathlon rower gorski PLN 110 Wysoki ] 030

rower gorskl kross PLN 1300 Wysoki 100 0,17

rowery gérskio cube PLN 70 Wysoki 100 0,18

rowery gérskie merida PLN 90 Wysoki 100 017

Rysunek 1.17. Dokument zawierajacy tabele z frazami (zrédlo: ads.google.com)
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Informacje te pomoga Ci w wybraniu najpopularniejszych fraz do wykorzystania
w Twojej kampanii SEO i w treSci Twojego serwisu. Planer umozliwia rowniez dodanie
nowych fraz — wystarczy klikng¢ niebieskg ikone ze znakiem plusa.

o Polska gryh. Wazysthie jezyki Sieci wyszukiwania: Google W przysziym miesigeu 1-30cza 2020 >

STORYCZNE

Fa  Prognozy odzwierciedlajq zmiany na rynku
Prognazy sq na danych z ostatnich 7=10 dni, Prognazy
uwzglednialg wplyw zmian, kidee zachodzg na rynku w Tym okresie. Prognozowanie dotyczgee
ol riwnied o d , by ¢ zmiany zachodzace na rynku.

e

K

| ZAMKNL

W ramach planu mozesz uzyskac 770 konwersji za 34 tys. zt i maks. CPC w wysokosci 3zt ©@ G

Wapddczynnik konwersji: 2.70%, wartodé na konwersje

Konwersje S CPA Kiknigcia Wydwietlenia Koszt CTR 4. CPC

770 44zt 28tys. 320tys. 34tys.zt 88% 1,19z °

Rysunek 1.18. Prognoza wysSwietlen i kliknie¢ (zrédlo: ads.google.com)

Podobnie jak w sekcji Poznaj nowe stowa kluczowe, takze tutaj mozesz wyekspor-
towac liste fraz do pliku w formacie CSV.

1.4. SENUTO
Czas na kolejne narzedzie — Senuto, dostepne pod adresem: https://senuto.com. Wyko-
rzystuje je do wyszukiwania fraz dla kampanii SEO, a takze w czasie planowania i przy-
gotowywania nowych artykuléw na blogi. Aby méc w pelni korzystaé z mozliwosci tego
narzedzia, nalezy wykupi¢ abonament, ktérego ceny — za uzytkowanie miesieczne —
rozpoczynaja sie od 83 zl, a koncza na kwocie 833 zt.
Po zalogowaniu sie zwr6¢ uwage na gldbwne menu nawigacyjne zawierajace trzy

narzedzia — sa to:

e analiza widocznoéci,

e baza stow kluczowych,

e monitoring,.

Z kolei w lewym bocznym menu nawigacyjnym znajdziesz raporty przypisane do
danej gléwnej zaktadki. By rozpoczac prace z aplikacja, wprowadz adres URL serwisu,
a nastepnie kliknij zielony przycisk Analizuj, aby przej$¢ do analizy jego widocznoSci
w wyszukiwarce Google.
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Analiza widocznosci

Rysunek 1.19. Panel uzytkownika (zrédlo: senuto.com)

Analiza widocznosci

W gléwnej czeSci narzedzia znajdziesz wykres o nazwie Widoczno$¢é. Prezentuje on
liczbe fraz dla danej domeny w kategoriach: top 3, top 10 i top 50, obrazujacych pozycje
w wyszukiwarce Google w wybranym okresie. Domys$lnie przedstawia pozycje w topie
10, ale mozesz rowniez przelaczy¢ sie na top 3 lub 50. Mozesz takze wybrac poszcze-
g6lne wyniki lub wszystkie naraz. Po ich wybraniu zobaczysz laczng liczbe fraz w danym
przedziale w wyszukiwarce Google.

Analiza widocznosci

Rysunek 1.20. Widocznos¢ serwisu w wyszukiwarce Google
(zré6dlo: senuto.com)

Nastepna sekcja to Zmiany pozycji — podsumowujaca najwieksze odnotowane zmiany
w rankingu wyszukiwarki dla fraz powigzanych z analizowanym serwisem. Metryka
Pozycja oznacza aktualna pozycje domeny w odpowiedzi na dang fraze, natomiast
Zmiana pozycji odnosi sie do réznicy w pozycji wzgledem poprzedniego poniedziatku.
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Idac dalej, znajdziesz Kluczowe frazy. Jest to sekcja przedstawiajaca frazy generu-
jace najwiekszy ruch dla analizowanej domeny. Ponizej zobaczysz sekcje Sezonowosé
witryny, odpowiedzialng za wySwietlenie wykresu sezonowosci, ktéry dotyczy zmian
ruchu, jakich mozesz sie spodziewac w poszczeg6lnych miesigcach przy obecnych pozy-
cjach swojego serwisu. Wykres shupkowy przedstawia odchylenie od $redniej w danym
miesigcu, z kolei wykres liniowy pokazuje calkowity potencjal stow, dzieki ktorym
domena jest juz widoczna w pierwszej dziesigtce wynikdéw w danym miesiacu. Kolejny
wykres dotyczy konkurencji analizowanego serwisu. Znajdziesz tu poré6wnanie zbioréw
fraz analizowanej domeny i domen o zblizonym profilu fraz kluczowych.

Konkurencyjne stowa to frazy, ktoére sprawiaja, ze konkurencyjna domena jest
widoczna wérod 10 pierwszych wynikéw, natomiast analizowana — 50. Sg to frazy, za
pomoca ktérych konkurencyjna witryna potencjalnie zabiera ruch Twojemu serwisowi.
Wszystkie stowa to catkowita liczba fraz kluczowych skutkujacych widoczno$cia kon-
kurencyjnego serwisu na pozycjach od 1. do 50.

POZYCJE
W raporcie Pozycje przeanalizuj pozycje stow kluczowych, na podstawie ktorych badana
przez Ciebie domena wySwietla sie w wyszukiwarce Google. Zwrdoc¢ uwage na wykres
Rozklad pozycji. Sprawdzisz na nim laczng liczbe fraz na poszczegdlnych pozycjach, na
ktorych widoczny jest Twoj serwis. Mozesz dodaé¢ dowolng konkurencyjna domene, aby
poréwnac widoczno$¢ obydwu serwisow w Google. W celu poréwnania dodaj adres URL
konkurencyjnej witryny i naci$nij Enter. Dane dla obydwu serwiséw zostang automa-
tycznie wezytane.
Znajdziesz tu takze tabele Pozycje, przedstawiajaca wszystkie stowa kluczowe, dzieki
ktérym badana przez Ciebie domena jest widoczna w wyszukiwarce Google.
Znajduja sie tu m.in. informacje o:

¢ $redniej miesiecznej liczbie wyszukiwan danej frazy,

¢ pozycji Twojego serwisu ze wzgledu na dane stowo kluczowe,

e historii pozycji w podziale na miesiace,

e CPC, czyli koszcie klikniecia w wykorzystujaca dang fraze reklame w Google Ads.

Jesli chcesz doda¢ do tabeli inne metryki, kliknij przycisk Dostosuj.

Tabele mozesz dowolnie filtrowaé, np. na podstawie stow zawartych we frazach, zaj-
mowanych pozycji czy $redniej miesiecznej liczby wyszukiwan. Senuto umozliwia takze
pobranie danych do pliku w formacie XLS. Aby to zrobi¢, kliknij ikone z trzema krop-
kami w prawym gérnym rogu i wybierz Eksport.
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Analiza widocznosci

Pozycje

I

Rysunek 1.21. Poréwnanie zajmowanych pozycji (Zrodlo: senuto.com)

i - S

Rysunek 1.22. Slowa kluczowe wykryte dla analizowanego serwisu
(zré6dlo: senuto.com)

WZROSTY I SPADKI

W raporcie Wzrosty/Spadki sprawdzisz, przy ktorych frazach badany przez Ciebie ser-
wis spad} lub wzrést w rankingu wynikow wyszukiwania. Zmiany pozycji mozesz prze-
analizowa¢ w dwoch trybach: w poréwnaniu z wezoraj lub z poniedziatkiem w zeszlym
tygodniu. Raport jest podzielony na dwie czeéci i przedstawia osobne tabele dla wzro-
stow i spadkéw, miedzy ktoérymi mozna sie swobodnie przelacza¢. W sekeji Wzrosty
wazna powinna by¢ dla Ciebie metryka Zmiana pozycji — znajdziesz tam informacje
o tym, jak zmienila sie pozycja badanego przez Ciebie serwisu w odniesieniu do danej
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frazy w poréwnaniu z wczoraj (zaréwno liczbowo, jak i procentowo). Z kolei w sekcji
Spadki, w kolumnie Zmiany pozycji zobaczysz, przez ktore frazy serwis stracil pozycje
w rankingu w poréwnaniu z ubieglym tygodniem.

Rysunek 1.23. Statystyki pozycji fraz w wyszukiwarce Google
(zrédlo: senuto.com)

Tabele w obydwu sekcjach mozesz dowolnie filtrowa¢, np. na podstawie stow zawar-
tych we frazach, zajmowanych pozycji czy $redniej miesieczne;j liczby wyszukiwan. Tabele
mozesz rowniez sortowaé w kolumnach. Klikajac w kazdg z nich, ustawiasz wyniki
rosnaco lub malejaco, wedtug metryki, ktérej dotyczy dana kolumna. Jezeli wolisz prze-
prowadzi¢ swoja analize w Excelu lub innym programie, otrzymane dane mozesz prze-
nie$¢ do pliku w formacie XLS. Aby pobra¢ plik, kliknij ikone z trzema kropkami w pra-

wym gbérnym rogu i wybierz Eksport.

KONKURENCJA

Raport Konkurencja pozwoli Ci poznac 10 najlepiej widocznych serwisow wyswietla-
jacych sie w odpowiedzi na te same slowa kluczowe, ktore sprawiaja, ze Twoja witryna
jest widoczna w wynikach wyszukiwania, a nastepnie poréwnac ich widocznoé¢ w wyszu-
kiwarce. Sktada sie z dwoch elementow: z wykresu, na ktérym szybko mozesz zesta-
wi¢ swoja domene z najblizsza konkurencja w Google, i z tabeli zbierajacej kluczowe
dane dotyczace domen widocznych w wyszukiwarce Google w wyniku uzycia podobnych
kategorii fraz. Na wykresie mozesz poré6wna¢ konkurencje pod wzgledem liczby wszyst-
kich fraz kluczowych, dzieki ktéorym widoczny jest konkurent, a takze liczby konkuren-
cyjnych stéw kluczowych. Konkurencyjne stowa kluczowe to frazy, ktére sprawiaja,
ze konkurencyjna domena jest widoczna wérdd 10 pierwszych wynikow, natomiast Twoja
domena wéro6d 50. Sa to zatem frazy, przez ktore konkurencyjna domena potencjalnie
zabiera Ci ruch. Natomiast Wszystkie stowa kluczowe to catkowita liczba fraz kluczo-
wych, po ktérych konkurencyjna domena jest widoczna na pozycjach od 1. do 50.
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Rysunek 1.24. Wykres poréwnawczy (zrédlo: senuto.com)

Zwr6¢ uwage na tabele Najlepsi konkurenci. Podsumowuje ona kluczowe dane doty-
czace zarowno Twojej domeny, jak i domen konkurencyjnych.
Znajdziesz tu informacje na temat:

¢ fraz wspolnych — czyli takich, na ktore zar6wno Twoja domena, jak i domena
konkurencji jest widoczna wérod pierwszych 50 wynikow;

e wspolczynnika widocznosci — czyli estymowanego ruchu miesiecznego ze
wszystkich fraz, dzieki ktérym domena jest widoczna wérdd pierwszych 50
wynikow;

¢ ekwiwalentu w Google Ads — czyli wspolczynnika mowiacego, ile trzeba by
zainwestowaé w reklame Google Ads, aby wygenerowac z reklamy taki sam ruch,
jaki obecnie pochodzi z wynikéw organicznych.

W tabeli znajdziesz takze liczbe fraz w pierwszej dziesiatce i piecdziesigtce wyni-
kéw wraz z procentowa zmiang liczby tych fraz dla danej domeny wzgledem poprzed-
niego tygodnia. Znajdziesz tu rowniez pozycje w ogdlnym rankingu widoczno$ci domen.
Jezeli cheesz dodac do tabeli inne metryki, kliknij Dostosuj. Jezeli wolisz przeprowa-
dzi¢ swoja analize celu w innym programie, otrzymane dane mozesz wyeksportowaé do
pliku w formacie XLS.

KANIBALIZACJA

Kanibalizacja tresci wystepuje wtedy, gdy poszczegolne adresy URL danego serwisu sg
widoczne w wyszukiwarce Google w odpowiedzi na te same frazy.
Przyczyng kanibalizacji fraz moze by¢ wystepowanie:

¢ podobnych stron w ramach jednego serwisu, np. serwis zawiera dwa artykuly na
bardzo podobne tematy;
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Rysunek 1.25. Wykryci konkurenci na podstawie treSci zawartej w serwisie
(zrodlo: senuto.com)

¢ bledéw w architekturze informacji, np. kazdego dnia URL dostaje inna liczbe
link6w wewnetrznych;

e linkobw wewnetrznych na jeden anchor dla dwoch réznych adreséw URL;
e dubli w architekturze informacji, np. kategoria w sklepie i artykul na sklepo-
wym blogu odnoszg sie do tego samego stowa kluczowego;
e innych bledéw w architekturze informacji, np. podobne produkty w sklepie inter-
netowym, bledne stosowanie kategorii i innych taksonomii, jak tagi.
Skutkiem kanibalizacji moze by¢ spadek ruchu z wynikéw organicznych i niestabilna
pozycja w rankingu wynikéw wyszukiwania.
W raporcie Kanibalizacja zwr6¢ uwage na te informacje w tabeli:
1. Slowo kluczowe — stowo kluczowe, ktorego dotyczy kanibalizacja;

2. Adres URL — adres URL podstrony, ktéry obecnie wy$wietla sie w wynikach
wyszukiwania po wpisaniu stowa kluczowego z kolumny pierwszej;

3. Poprzedni URL — adres URL, ktory wyswietlil sie wezoraj w wynikach wyszu-
kiwania;

4. Historia miesieczna — miesieczna historia pozycji analizowanej domeny dla
danego stowa kluczowego;

5. Historia dzienna — historia dzienna pozycji analizowanej domeny dla danego
stowa kluczowego;

6. Aktualna pozycja — pozycja, jaka domena zajmuje obecnie w wynikach wyszu-
kiwania;

7. Pozycja wezoraj — pozycja, jaka domena zajmowala dla danego stowa kluczo-
wego dnia poprzedniego;
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Rysunek 1.26. Wykryta kanibalizacja tresci (Zzrodlo: senuto.com)

8. Zmiana pozycji wezoraj — informacja, o ile zmienila sie pozycja w stosunku
do dnia wczorajszego;
9. Aktualna widoczno$¢ — estymowany ruch, jaki domena osiagnie dzieki danemu
stowu kluczowemu miesiecznie, jesli bedzie zajmowac dzisiejsza pozycje;
10. Widocznos¢ wezoraj — warto$é estymowanego miesiecznego ruchu ze stowa
kluczowego dla dnia wczorajszego;

11. Zmiana widocznosci wezoraj — informacja, jak zmienil sie sterowany mie-
sieczny ruch wynikajacy ze stowa kluczowego w stosunku do dnia wczorajszego;

12. Srednia miesieczna liczba wyszukiwan — informacja, ile razy dane stowo
kluczowe jest wyszukiwane w ciggu miesigca w wyszukiwarce;

13. Trudnosé¢ slowa kluczowego i CPC — informacja, ile nalezaloby zaptacic
za klikniecie w programie Google Ads dla danego slowa kluczowego.

Przelaczywszy sie do zakladki Sekcje, mozesz przeanalizowa¢ kanibalizacje przez
ten wymiar i zobaczy¢, czy dotyczy ona calego serwisu, czy jego konkretnych czesci.
W dostepnej tu tabeli znajdziesz takie kolumny:
1. Sciezki — §ciezka, ktorej dotyczy kanibalizacja. Jest to najcze$ciej katalog
w ramach domeny;
2. Liczba slow — informacja, ilu stow kluczowych w ramach danego katalogu doty-
czy problem kanibalizacji;
3. Zmiana $redniej pozycji — wartos¢, ktora informuje o tym, o ile zmienila sie
$rednia pozycja dla kanibalizowanych stow kluczowych w stosunku do ostatniego
poniedzialku;

Kup ksigzke Polec¢ ksiazke


http://helion.pl/page354U~rf/pznseo
http://helion.pl/page354U~rt/pznseo

WYSZUKIWANIE FRAZ/REDAGOWANIE TRESCI | 39

4. Srednia pozycja — érednia pozycja dla kanibalizowanych stéw kluczowych;
5. Zmiana widoczno$ci — informacja, o ile zmienila sie widoczno$é w danym
katalogu na skutek kanibalizacji.

Kazda sekcje mozna réwniez rozwinac, aby zobaczy¢ stowa kluczowe kanibalizowane
w ramach danego katalogu.

Rysunek 1.27. Zmiana Sredniej pozycji dla subdomen (zrédlo: senuto.com)

SEKCJE

Raport Sekcje pokazuje widoczno$é w wyszukiwarce w podziale na subdomeny, Sciezki
i konkretne adresy URL serwisu. W zakladce Subdomeny znajdziesz kluczowe infor-
macje zwiazane z widocznoscia wszystkich subdomen analizowanej domeny, w tym jaki
procent estymowanego miesiecznego ruchu na Twojej witrynie pochodzi z danej sub-
domeny, liczbe fraz w pierwszej dziesiatce wynikow, widocznos¢ danej subdomeny wraz
ze zmiang wzgledem poprzedniego tygodnia. Podobng analize mozesz przeprowadzi¢
dla poszczegoblnych katalogdw oraz konkretnych adreséw URL Twojej domeny lub domen
konkurencyjnych.

CECHY FRAZ
Cechy fraz to raport pozwalajacy lepiej zrozumie¢ stowa kluczowe, dzieki ktorym Twoja
witryna jest widoczna w wynikach wyszukiwania.

Frazy sa grupowane wedlug okreslonych cech, aby ulatwi¢ ich analize — sa to:

e trudnos¢ fraz,

e $rednia miesieczna liczba wyszukiwan,
o SERP,

e typy fraz kluczowych,

e trendy,

e liczba wyrazow.
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Rysunek 1.28. Widoczno$é subdomen w wyszukiwarce Google
(zré6dlo: senuto.com)

Trudno$é frazy jest oceniana w skali od 1 do 100. Na algorytm oceny trudnosci stowa
sklada sie kilka podstawowych czynnikow, czyli:

e dlugosé frazy kluczowej,
e liczba wyszukiwan danego slowa,
¢ szacunkowy koszt klikniecia danej frazy, czyli CPC w reklamie Google Ads,

e widoczno$¢ adres6w URL w pierwszej dziesigtce wynikdw w reakcji na okreslone
stowo kluczowe.

Najwazniejszym czynnikiem jest tu widoczno$é adresow URL znajdujacych sie
w pierwszej dziesiatce.

Pierwszym elementem dostepnym w tej zakladce jest wykres, na ktérym znajdziesz
rozklad fraz wzgledem wspdlczynnika trudnosci. Pod wykresem wySwietla sie podsu-
mowanie danych w postaci tabeli.

Przejdz do zakladki Sr. mies. liczba wyszukiwan. W dostepnym tu podsumowaniu
znajduja sie podobne elementy jak w zakladce Trudnosé, czyli:

o tabela dystrybucji fraz wzgledem metryki $redniej miesiecznej liczby wyszukiwan,
e tabela zbierajgca informacje przedstawione na wykresie.

W zakladce SERP znajdziesz informacje o tym, jakie wyniki rozszerzone pojawiaja
sie w Google przy frazach z topu 50 dla analizowanej domeny. Z raportu Typy fraz klu-
czowych dowiesz sie, ktore z fraz sprawiajacych, ze Twoja domena jest widoczna w pierw-
szej dziesigtce, sa frazami brandowymi, a ktore zawieraja imiona lub nazwy miast. Z kolei
w raporcie Trendy mozesz sprawdzi¢, w ktorych miesiacach Twoje frazy z topu 50 sa
najczesciej wyszukiwane. Dowiesz sie takze, w ktorym miesigcu byly najczesciej wyszu-
kiwane. W ostatnim raporcie dostepnym w zakladce Liczba wyrazow widaé, z ilu wyra-
z6w skladaja sie frazy na danych pozycjach.
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Trudnodt

Trudnosé

Rysunek 1.29. Rozklad fraz wzgledem wspoélczynnika trudnosci
(zrédlo: senuto.com)

RANKING WIDOCZNOSCI

Ranking widocznosci to raport, w ktérym znajdziesz liste serwiséw z najwieksza widocz-
noécia w organicznych wynikach wyszukiwania. Mozesz go wygenerowaé dla domen
lub dla wybranych kategorii.

ANALIZA KONKURENCJI
Funkcja pod nazwa Analiza konkurencji pozwoli Ci pozna¢ konkurencje w wyszukiwarce
i porownaé widoczno$é serwisow w wynikach wyszukiwania.
Analizy mozna dokonac w trzech trybach:
1. Wspolne stowa kluczowe — stowa, dzieki ktérym widoczna jest zar6wno Twoja
domena, jak i domena konkurencji;

2. Slowa kluczowe konkurencji — stowa, dzieki ktérym widoczni sa Twoi konku-
renci, a Twoja domena nie;

3. Moje stowa kluczowe — stowa, dzieki ktérym widoczna jest Twoja domena, ale
nie wida¢ domeny Twojej konkurencji.

Wybierz przykladowo pierwszy tryb, czyli Wspélne stowa kluczowe, i sprawdz liste
wspolnych stow kluczowych dla dowolnych serwis6w. Senuto poprosi o podanie adre-
s6Ow URL minimum dwoch witryn.

Narzedzie do analizy wspolnych stow kluczowych znajdzie frazy, ktore sprawiaja,
ze widoczne sa wszystkie wprowadzone przez Ciebie serwisy, oraz wskaze ich pozycje
w odniesieniu do danego stowa kluczowego. Wygenerowane dane mozesz wyekspor-
towat do pliku programu Excel — w tym celu kliknij przycisk Eksportu;j.
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Ranking widocznosc

Rysunek 1.30. Ranking widoczno$ci serwisow (zrodlo: senuto.com)

Rysunek 1.31. Analiza wspélnych sléw kluczowych (zrodlo: senuto.com)

HISTORIA SERP

Historia SERP pozwala sprawdzi¢, jakie domeny wystepowaly w wynikach wyszuki-
wania w reakcji na wybrane stowo kluczowe w danym przedziale czasowym. Wprowadz
wybrana przez siebie fraze, aby otrzymac wynik w postaci tabeli z lista domen domyslnie
odpowiadajacych najwyzszym pozycjom w Google w ostatnim dniu wskazanego przez
Ciebie zakresu. Mozesz w tym momencie przeanalizowac, jak historycznie zmienialy
sie pozycje tych domen. Na zielono zaznaczone s3 dni, w ktérych wzgledem dnia wcze-
$niejszego pozycja domeny sie zwiekszyla, natomiast na czerwono — te, w ktorych
domena spadla w rankingu wynikéw wyszukiwania.
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Rysunek 1.32. Historia widocznosci serwisow (zrodlo: senuto.com)

DIRECT ANSWER

Dzieki Direct Answer sprawdzisz, ktore stowa kluczowe powoduja, ze wybrana przez
Ciebie domena jest widoczna w snippecie Direct Answer, czyli w rozszerzeniu wynikow
wyszukiwarki Google, wySwietlajacym odpowiedz bezpoérednio w wynikach wyszuki-
wania. Wprowadz przykladowy adres URL. Wygenerowany raport sktada sie z dwoch
wykresow (Wyniki organiczne i Srednia miesieczna liczba wyszukiwan) i tabeli pod-
sumowujacej stowa kluczowe wys$wietlane w snippecie Direct Answer dla danej domeny.
Wykres Wyniki organiczne obrazuje rozklad pozycji w organicznych wynikach wyszu-
kiwania po uzyciu fraz, po ktorych analizowana domena wyswietla sie w snippecie Direct
Answer.

Direct Answer

Rysunek 1.33. Liczba podstron wySwietlanych w snippecie (zr6dlo: senuto.com)
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Pod dwoma wykresami zobaczysz tabele o nazwie Direct Answer. Z tego zestawie-
nia dowiesz sie:
e ktéry adres URL analizowanej domeny wySwietla sie w odpowiedzi na danag fraze;
e jaka jest Srednia miesieczna liczba wyszukiwan tej frazy;
e jaki jest koszt jej klikniecia w reklamach Google Ads;
e 7z ilu wyrazow sklada sie fraza;
e jak wyglada wykres trendow, z ktérego mozna sie dowiedzie¢, jak sie zmieniala
pozycja domeny w organicznych wynikach wyszukiwania.

Wygenerowane dane mozna wyeksportowac do pliku w formacie XLS.

Q

Rysunek 1.34. Frazy wySwietlajace snippet Direct Answer (zrédlo: senuto.com)

POZYSKANE/UTRACONE SLOWA KLUCZOWE

Funkcja Pozyskane/utracone stowa pozwala wyznaczy¢ frazy, ktére w okre§lonym dniu
zaliczyly spadek lub wzrost. Mozesz tu poréwnac ze sobg widoczno$¢ wzgledem pierw-
szego dnia kazdego miesigca.

ZMIANY W WYSZUKIWARCE
Zmiany w wyszukiwarce pokazuja, jak z dnia na dzien zmieniaja sie wyniki wyszuki-
wania w Google.

Historia zmian prezentuje historyczny indeks dla poszczegdlnych dni. Stupki na
wykresie moga mie¢ trzy kolory. Niebieski oznacza niskie zmiany w wyszukiwarce
w danym dniu, z6lty wskazuje, ze zmiany sa wyzsze niz zazwyczaj i Ze mozna sie spo-
dziewac ruchu w pozycjach, natomiast czerwony pokazuje, ze w danym dniu zaszly duze
zmiany w wynikach wyszukiwania, czyli wiele domen zmienito swoje pozycje.

Ostatnig sekeja raportu Zmiany w wyszukiwarce jest podsumowanie pozwalajace
zobaczy¢, ktére domeny osiagnely najwiekszy wzrost fraz w ramach topu 10, a takze
dla ktorych domen liczba fraz w pierwszej dziesiatce najbardziej zmalala wzgledem
dnia wczorajszego.

Baza stow kluczowych
Znajdziesz tu frazy, ktorych mozna uzywaé w kampanii SEO, a takze w tresci podstron
i artykuléw na bloga.
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Rysunek 1.35. Najwieksze wzrosty i spadki w wynikach Google
(zré6dlo: senuto.com)

PYTANIA
W tym raporcie mozesz wygenerowac liste popularnych pytan stawianych przez uzyt-
kownikéw w wyszukiwarce Google — na podstawie wybranej przez siebie frazy. Wpro-
wadz przykladowe stowo kluczowe i kliknij przycisk Wyszukaj.

Tabela z lista wygenerowanych pytan zawiera metryki:

1) stowo kluczowe, czyli pytanie wyszukiwane przez uzytkownikéw wyszukiwarki
Google,

2) Srednia miesieczna liczba wyszukiwan,

3) wykres trendow,

4) liczba wyrazéw w stowie kluczowym.

Jedli interesuja Cie dodatkowe metryki, mozesz je doda¢ do swojego zestawienia —
w tym celu kliknij ikone z trzema z kropkami i wybierz Dostosuj. Swoje wyniki mozesz
takze wyeksportowa¢ do pliku w formacie XLS. Z kolei, aby przeprowadzi¢ dokladna
analize konkretnego slowa kluczowego, najedz na wybrany wynik w tabeli i kliknij ikone
lupy. Wérod szcezegoldow stowa kluczowego znajdziesz istotne informacje na temat danej
frazy w wyszukiwarce Google, np. Srednia miesieczng liczbe wyszukiwan, trendy, powia-
zane stowa kluczowe, semantyczne stowa kluczowe, pytania, grupy stow kluczowych.
Narzedzie Senuto wskaze Ci takze rezultaty w wynikach organicznych — w tabeli o nazwie
Analiza SERP.

SEOWA ZALEZNE

W raporcie Stowa zalezne wyszukasz frazy powigzane semantycznie z wpisanym przez
Ciebie stowem kluczowym. Zdefiniowanie tych fraz pomoze Ci w zbudowaniu kontek-
stu wokoél wybranej frazy. Wygenerowana liste stow mozesz wykorzystaé¢ w artykule na
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Baza stow kluczowych

Rysunek 1.36. NajczesSciej zadawane pytania przez uzytkownikow
wyszukiwarki Google (Zrédlo: senuto.com)
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Rysunek 1.37. Szczegoly stlowa kluczowego (zrédlo: senuto.com)

bloga lub podczas poszerzania listy fraz monitorowanych w Senuto. Wprowad? fraze,
z ktorej maja sie sktada¢ wygenerowane pytania, i przeanalizuj otrzymane wyniki. Znaj-
dziesz tu frazy posortowane wzgledem ich éredniej miesiecznej liczby wyszukiwan, czyli
od najczesciej do najrzadziej wyszukiwanych przez uzytkownikow Google.

Domysélnie tabela obejmuje metryki:

1) stowo kluczowe — pytanie wyszukiwane przez uzytkownikow,

2) slowo nadrzedne,

3) $rednia miesieczna liczba wyszukiwan,
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4) wykres trendow,

5) liczba wyrazow w stowie kluczowym (pytaniu),

6) wspolczynnik zalezno$ci.

Jezeli interesujg Cie inne metryki w tej tabeli, mozesz je doda¢ do swojego zestawienia.
W tym celu kliknij ikone z trzema kropkami i wybierz przycisk Dostosuj. Swoje wyniki
mozesz takze wyeksportowac do pliku w formacie XLS — kliknij przycisk Eksport.

GRUPY SLOW
Dzieki narzedziu Grupy stéw mozesz zapisywaé i przechowywac wazne dla Ciebie stowa
kluczowe, nie przerywajac przeprowadzanej analizy fraz.

Rysunek 1.38. Raport sléw zaleznych (zrédlo: senuto.com)

GRUPOWANIE SELOW
Narzedzie Grupowanie stéw shuzy do gromadzenia listy fraz kluczowych.

STATYSTYKI SEOW
Narzedzie to pozwoli Ci w sposéb automatyczny sprawdzi¢ podstawowe statystyki dla
wiekszej liczby fraz, ktore chcesz przeanalizowad.
W efekcie system wygeneruje tabele zawierajacg statystyki dla kazdego stowa kluczo-

wego, czyli:

e $rednig miesieczng liczbe wyszukiwan,

e liczbe stow we frazie,

e koszt klikniecia w reklamie Google Ads,

e wykres trendow.

Kup ksigzke Polec¢ ksiazke


http://helion.pl/page354U~rf/pznseo
http://helion.pl/page354U~rt/pznseo

48 | PRAKTYCZNE ZASTOSOWANIE NARZEDZI SEO W TWOJEJ FIRMIE

TRENDY
To raport w bazie stow kluczowych, z ktérego mozna sie dowiedzieé, jakie frazy w ostat-
nim czasie s3 czesto wyszukiwane w polskiej wersji wyszukiwarki Google.

Raport ma postac tabeli zawierajace;j:

e liste fraz kluczowych,
o sile trendu, czyli wspdlczynnik okreslajacy intensywnosé trendu,
o date, kiedy Google zaklasyfikowal fraze jako trendujaca.

Frazy z raportu mozna wyeksportowac, zapisa¢ do grupy lub bezposrednio przestaé
do projektu monitoringu Senuto.

1.5. SEMSTORM

Rysunek 1.39. Panel uzytkownika (zr6dlo: semstorm.com)

Tymeczasem chce Ci przedstawié alternatywe (uzupelnienie) dla narzedzia Senuto, czyli
aplikacje Semstorm dostepna pod adresem: https://semstorm.com.

Z programu Semstorm warto korzysta¢ w celu analizy zaréwno swojej strony inter-
netowej, jak i stron internetowych konkurencji. Za jego pomoca mozesz takze odnalez¢
stowa kluczowe, ktére wykorzystasz w swojej kampanii, jak rowniez w tresci podstron
i nowych artykuléw na bloga. Udostepnione narzedzia treSci pomogg Ci tworzy¢ arty-
kuly typowo pod pozycjonowanie, a dodatkowe funkcje dostepne w aplikacji pozwolg
zrealizowa¢ podstawowy audyt SEO Twojego serwisu.
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Analiza stron

Aby rozpoczaé analize, wystarczy wprowadzi¢ adres URL. Dodatkowo mozesz podac
adresy czterech konkurentéw w celu przygotowania analizy poréwnawczej. Zwr6¢ uwage
na wystepujgce w analizie konkurencji opcje ,,lub” oraz ,i”. Je§li wybierzesz opcje ,,lub”
w raportach pojawia sie te stowa, po ktérych uzyciu widoczna jest przynajmniej jedna
z analizowanych stron. W przypadku opcji ,,i” beda widoczne tylko te stowa, ktére powo-
duja, Ze jednoczeénie widoczne sg wszystkie analizowane strony.
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Rysunek 1.40. Wybor konkurencyjnych serwiséw (zrodlo: semstorm.com)

W pierwszej kolejnoéci przejdz na tryb ,zaawansowany” za pomoca przycisku prze-
lacznika w lewym dolnym rogu aplikacji, aby wy$wietli¢ wiecej istotnych informacji
w raportach, a nastepnie przeanalizuj wygenerowane wykresy i statystyki dotyczace
wprowadzonych adreséw URL. Na wykresie Stowa kluczowe i ruch dane dotyczace
liczby fraz znajdujacych sie w konkretnych przedziatach pozycji sa domyslnie ukryte.
Aby je odkry¢, wystarczy klikna¢ wyszarzone nazwy w tabeli Stowa w TOP 3/10/20 albo
Wszystko i link wigcz. Dodatkowo mozesz wlaczy¢ kolejne wykresy przedstawiajace ruch
we wszystkich serwisach.

Przesuwajac kursor po wykresie liniowym, mozesz sprawdza¢ takze ruch osiagniety
dla kazdego analizowanego serwisu w danym przedziale czasowym. Filtr Ruch okresla
potencjat stowa i stuzy do poré6wnania z konkurencja. Semstorm uwzglednia ogélne
wyszukiwania i trendowo$¢ stow, pozycje stowa, charakterystyke wynikow wyswie-
tlanych dla danego stowa (np. stowa brandowe beda mialy wiekszy ruch na pierwszej
pozycjii mniejszy na dalszych w poréwnaniu ze zwyklymi stowami), a takze stowa w topach
10 i 50 — w takich zakresach z bazy 20 milion6w sléw aplikacji Semstorm analizowane
strony sa widoczne w pierwszych wynikach wyszukiwania. Przedstawione dane liczbowe
dotycza aktualnego miesiaca, ale na wykresach mozesz zobaczy¢ tez dane historyczne.
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Rysunek 1.41. Wybér konkurencyjnych serwiséw (zrédlo: semstorm.com)

Ruch to takze wskaznik, ktory moze stuzy¢ wylacznie do poréwnywania z innymi
stronami w aplikacji Semstorm. Nie nalezy go zestawiac z wielkoSciami, ktore znajdziesz
w panelu Google Analytics, gdyz jest wyliczany za pomoca zupelnie innej metodologii.
Zwr6¢ tez uwage na statystyki podane pod wykresem. W pierwszej kolejnoéci mozesz
zobaczy¢ Wspélczynnik nowych stow do utraconych. Slowa nowe to te, ktore powo-
dowaly, ze Twoja strona w poprzednim miesigcu nie byta widoczna w topie 50, a w tym
miesigcu juz jest. Odwrotnie sytuacja sie ma ze stowami utraconymi — to takie, przez
ktoére analizowana strona spadla ponizej 50. miejsca. Oczywiscie najlepiej, jesli masz
wiecej stow nowych niz utraconych, dzieki temu bowiem budujesz coraz wieksza widocz-
no$¢ w wynikach wyszukiwania. Bardzo wazne jest, aby w raporcie Stowa utracone
sprawdzi¢, czy nie ,wypadasz” poza wyniki z pierwszej pie¢dziesiatki przez bardzo wazne
z punktu widzenia Twojej dzialalno$ci stowa kluczowe.

Drugi rodzaj wykresu — TOP 10 — obrazuje, jaki odsetek Twoich stow znajduje sie
w pierwszej dziesigtce, czyli na pierwszej stronie wynikéw wyszukiwania. Standardowo
im wiekszy, tym lepiej. Jednak zawsze sprawdzaj profil tych slow, aby okresli¢, czy
docierasz do odpowiedniej dla swojego biznesu grupy docelowej. Zwr6é tez uwage na
trzeci wykres, czyli Ruch. Jesli analizowana przez Ciebie strona jest duza i ma wiele ser-
wisow (np. pogoda.adres.pl, wiadomosci.adres.pl lub sport.adres.pl), na trzecim wykre-
sie mozesz znaleZ¢ informacje, w jaki sposob rozklada sie widoczno$é i potencjal poszcze-
goblnych subdomen. Je§li poréwnujesz kilka stron jednocze$nie, zobaczysz wiecej
wykresow, dzieki temu mozesz szybko ocenié wizualnie, jak poszczegolne serwisy radza
sobie w wyszukiwarce.

Ponizej, w tabeli Konkurenci, aplikacja Semstorm przedstawia liste wykrytych kon-
kurentéw wraz z informacjami na temat wartoSci wspo6lnych stow kluczowych, ogblnej
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liczby stow kluczowych oraz przewidywanego ruchu z wyszukiwarki Google. Jesli pro-
wadzisz niewielka firmowa strone, Semstorm wykluczy wieksze podmioty, nawet jesli
dzielisz z nimi duzo wspoélnych stéw kluczowych. Dzieki temu na wykresie pokazg sie
Twoi realni konkurenci, a nie ogromne portale, takie jak Facebook, YouTube czy Wiki-
pedia. Aby zobaczy¢ wszystkich konkurentow, kliknij przycisk Wszyscy konkurenci.

TR
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Rysunek 1.42. Wskazniki dla stéw kluczowych (zrédlo: semstorm.com)

SEO — stowa kluczowe

W raporcie Stowa kluczowe swoje frazy mozesz sprawdzac dla jednej wybranej strony
lub dla wielu stron naraz.

Mozesz tez dowolnie filtrowaé wyniki lub skorzystac z zakladek, aby zawezi¢ liste slow
do tych najbardziej Cie interesujacych:

¢ Rozklad pozycji — informuje, po jakiej liczbie stow kluczowych widoczna jest
domena na réznych pozycjach w pierwszej piecdziesigtce. Optymalnie, gdy moz-
liwie duzo sléw znajduje sie na poczatku wykresu, a wiec na pozycjach od 1. do 10.;

e Chmura tagow — pokazuje, jakiej tematyki dotycza analizowane przez Ciebie
stowa. Jesli widzisz wiele fraz nieodpowiadajacych profilowi Twojej dziatalnoSci,
warto sprawdzic, jaka jest tego przyczyna;

¢ Slowa kluczowe i ruch — przedstawia stowa kluczowe wykryte w rankingu
wyszukiwarki Google i estymowany ruch z wynikéw organicznych, ktére te stowa
moga 0siggnac.

Rozpocznij analize od zakladki Rozktad pozycji. Na wyglad dostepnego w niej wykresu
wplywaja nalozone filtry, dzieki ktérym sprawdzisz, jaki wycinek swojej strony wlasnie
analizujesz.
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Znajdziesz tutaj dodatkowe podsekcje, a w nich tabele z odpowiednimi danymi:

e Slowa kluczowe — zawiera wszystkie stowa kluczowe, dzieki ktérym jest
widoczna Twoja strona;

¢ Nowe — zawiera slowa, ktére pojawily sie w ostatnim miesigcu; weze$niej strona
nie byla widoczna po ich uzyciu;

¢ Wzrosty — zawiera stowa, dzieki ktérym Twoja strona poprawila swoja pozycje
i wySwietla sie wyzej;

o Spadki — zawiera slowa, ktére sprawiaja, ze Twoja strona wysSwietla sie nizej
w poréwnaniu z zeszlym miesigcem;

¢ Utracone — zawiera slowa, przez ktére w poprzednim miesiacu Twoja witryna
byta widoczna wsérdd pierwszych 50 wynikow, a teraz juz nie jest;

¢ Grupy sléw kluczowych — zawiera stowa zgrupowane.

Jesli poréwnuje sie wiele stron naraz, ich statystyki pojawiaja sie obok siebie, tak
aby mozna bylo szybko poréwnaé swoje wyniki.

L]
s @

Rysunek 1.43. Szczegolowa analiza slow kluczowych (zrodlo: semstorm.com)

SEO — konkurenci

W tym widoku zobaczysz swoich konkurentéw, czyli serwisy, ktére z Twoja strong dziela
najwiecej stow wspdlnych. Najwieksza kropka na dostepnym tu wykresie to Twoja
domena; kropka rywala jest tym wieksza, im wiecej slow jego strona wspdéldzieli z Twoja.
W zaleznosci od tego, po jakiej liczbie stow kluczowych widoczna jest dana witryna, tym
dalej na prawo znajduje sie kropka. Im wiekszy wskaznik ruchu ma domena, tym kropka

jest wyzej.
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Dzieki informacjom zawartym w tabeli ponizej (podsekcja Podobni konkurenci)
mozesz tatwo dokona¢ poréwnania z konkurencja. Jesli chcesz poréwnaé kilka stron
jednocze$nie, zaznacz pole wyboru przy dowolnym serwisie i kliknij zielony przycisk
Poréwnaj. Z kolei, jesli chcesz poréwnaé ze soba tylko dwa serwisy, wystarczy klikna¢
bezposrednio w ich nazwe. Semstorm domy$lnie nie pokazuje stron, ktore sg znacz-
nie wieksze od analizowanej przez Ciebie. W podsekeji Wszyscy konkurenci znajdziesz
liste wszystkich wykrytych konkurentow.
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Rysunek 1.44. Poré6wnanie konkurencji w wyszukiwarce Google
(zr6dlo: semstorm.com)

Strony

W tym raporcie mozesz zobaczy¢ strony, ktére sa widoczne w reakcji na najwieksza
liczbe stow kluczowych i maja najwyzszy wskaznik ruchu. Mozesz tu wybra¢ dowolny
adres strony docelowej, aby przeprowadzi¢ analize tylko dla tej witryny. Wez pod uwage
mozliwy wydhuzony czas oczekiwania na zebranie informacji, gdyz ten raport wymaga
przeliczenia wielu danych i moze generowac sie dtuzej niz pozostale dostepne w narze-
dziu Semstorm.

Stowa kluczowe

SUGGESTER

Jest to narzedzie, ktére pozwoli Ci wygenerowac setki dodatkowych stow kluczowych
zwigzanych z interesujacym Cie tematem. Dzieki niemu mozesz rozbudowaé¢ swoje
kampanie w Google Ads (jesli takowe prowadzisz w czasie trwania Twojej kampanii SEO),
zbudowaé naturalna widoczno$é¢ Twojej strony na tzw. dtugi ogon (czyli frazy typu long
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tail), znalez¢ podpowiedzi przygotowane specjalnie dla branzy e-commerce oraz roz-
wina¢ prowadzone dzialania wideo i dociera¢ do szerszej publicznoSci.

Aby rozpocza¢ analize, nalezy podaé stowo kluczowe. Zwr6¢ uwage na elementy,
ktore mozesz dodatkowo wybrac po wpisaniu Twojej frazy, czyli:

e panstwo,
* jezyk,
¢ miasto,

e waluta.

B20K 45K 758 1360 280M 338M 30,5M 45,80 23,4M

1.63M 1.9 1.72K T20M B36M 1,038 225M 261 321m

Rysunek 1.45. Poréwnanie serwisow (zrédlo: semstorm.com)

Wprowadz przykladowa fraze i kliknij przycisk Analizuj. Domyélnie lista fraz zostanie
posortowana wedlug liczby wyszukiwarn, od najwiekszej do najmniejsze;j.
Poza widoczna listg fraz i liczbg wyszukiwan mozesz sprawdzié:
e liczbe wyszukiwan lokalnych dla poszczegbdlnego miasta,
¢ CPC (czyli koszt klikniecia w reklame),

¢ wskaznik konkurencyjnosci,

¢ sezonowo$¢ danej frazy w postaci wykresu o nazwie Trendy.

GENERATOR TEMATOW

Kolejna funkcja, ktora chee Ci przedstawic, dotyczy stow kluczowych. Zadaniem tego
narzedzia jest pomoc w doborze tematéw i opracowaniu planu artykulow. Jeéli zatem
chcesz wiedzie¢, jakie pytania zadaja internauci i wpisuja do wyszukiwarki Google —
skorzystaj z niego. Ja uzywam go na co dzien podczas wyszukiwania tematéw kolejnych
artykulow na bloga. Tak jak w przypadku funkcji o nazwie Suggester, tak i Generator
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Rysunek 1.46. Wynik uzycia funkcji Suggester (zrédlo: semstorm.com)

tematéw wyséwietli podobne kolumny dotyczace Twoich fraz. Zwr6¢ uwage, jakie infor-
macje zbiera aplikacja. W pierwszej kolumnie zobaczysz stowa kluczowe, posegregowane
wedlug liczby wyszukiwan. Znajdziesz tu réwniez informacje o liczbie wyszukiwan lokal-
nych dla danego miasta, a takze koszcie klikniecia reklamy, konkurencyjnoéci i sezono-
wosci fraz w wyszukiwarce Google. Wszystkie dane mozna wyeksportowac do plikow
w formatach CSV i PDF.

slmallalllh

Rysunek 1.47. Wynik uzycia funkcji Generator tematow
(zrodlo: semstorm.com)
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NARZEDZIA TRESCI
W Narzedziach tresci znajduje sie funkcja Edytor, ktéra pomoze Ci w zoptymalizowa-
niu Twoich artykuléw, juz na samym poczatku procesu ich redagowania. Za jej pomoca
mozesz w bardzo latwy sposdb na biezaco sprawdza¢ i poprawia¢ bledy, a takze dbaé
o to, aby Twoje teksty byly czytelne i proste w odbiorze. Edytor pomoze Ci zadbaé row-
niez o to, aby Twoje artykuly zawieraly stowa kluczowe, ktére zwieksza widoczno$é ser-
wisu w wyszukiwarce. Umozliwia zar6wno przygotowanie nowych artykulow, jak i analize
istniejacych, np. tekstéw u konkurencji, dlatego warto uzywac tej funkcji w szeroko
pojetych dzialaniach contentmarketingowych.

W celu przetestowania mozliwoSci Edytora wezytaj przykladowy artykut dostepny
w internecie. W tym celu kliknij przycisk Zaladuj z URL, wklej adres URL artykulu,
a nastepnie kliknij Pobierz. Zwr6é uwage na wezytany tytul, wykryty jezyk, a takze na
podpowiedzi dotyczace pozycjonowania, czyli tytul, naglowki, wykryte bledy dotyczace
pogrubien czcionki i zdje¢ uzytych w artykule. Spdjrz tez na ocene, ktéra zostala auto-
matycznie przyznana przez Edytor. Sklada sie na nig poprawnosé tekstu, czytelno$¢,
a takze jego wplyw na pozycjonowanie. Znajdziesz tu rowniez statystyki obejmujace
literowki, bledy ortograficzne, bledy interpunkcyjne, inne usterki, zbyt dtugie zdania,
wysoki wspoétezynnik fog, bardzo wysoki wspoélezynnik fog, wykryta liczbe znakow
w artykule, znaki bez spacji, stowa, zdania, wykryte paragrafy oraz objeto$c¢ liczona
w stronach.

Kazdy blad zostanie odpowiednio przypisany do danej grupy bledéw i oznaczony
przypisanym danej grupie kolorem (zielonym lub czerwonym).

s Iflezaafea = i

Goodyear Vector 4Seasons Gen-3

Rysunek 1.48. Edytor tresci (Zzrédlo: semstorm.com)

AUDYTY

Aplikacja Semstorm umozliwia wykonanie podstawowego audytu technicznego, za
pomoca ktérego przeanalizujesz swoja strone pod katem technicznym. Kliknij przycisk
Dodaj podstawowy audyt. W sekcji Adresy URL wpisz adres swojej strony i wybierz
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agenta przegladarki, dla ktérego chcesz przeprowadzié test. Mozesz wykona¢ audyt dla
narzedzi desktopowych (czyli komputeréw), a takze dla smartfonéw i tabletow (czyli
urzadzen mobilnych). Kliknij przycisk Dodaj audyt. Jesli wybierzesz wykonanie audytu
dla dwoch urzadzen, system wykona dwie oddzielne analizy. Kazda z nich otrzyma sta-
tus, ktory pozwoli sprawdzi¢ postepy pracy aplikacji. Wynik operacji bedzie dostepny
po kliknieciu zielonego przycisku Przeglgdaj. Dodatkowo bedzie mozna zmienié nazwe
projektu i usunaé go ze swojego panelu. Audyty sa przechowywane tylko przez 30 dni,
dlatego jesli nie chcesz utraci¢ swoich wynikow, pamietaj, aby wyeksportowa¢ wyniki
audytu do pliku w formacie PDF.

=a = 20200527 153819

= o n 0527 153819

= Ausdyty proschowywane 13 30 0. Jedl e chossa uiract wymiiw - Damestal. S0y skaporiowss sudi

= Uwaga byt daite 10 wrkyra oyl

Rysunek 1.49. Utworzone projekty audytow (zrodlo: semstorm.com)

Narzedzie Semstorm przypisze analizowanej stronie r6zne oceny, w zalezno$ci od
kategorii audytu.
W wynikach audytu zobaczysz:

ocene ogblna,

¢ ocene wydajnosci,

ocene PWA (z ang. progressive web app),

ocene dostepnosci,

e ocene najlepszych praktyk,

ocene SEO (czyli widocznoéci analizowanej przez Ciebie strony dla wyszuki-
warki Google).

Kliknij przycisk Analizuj, aby poznaé¢ dokladne wyniki dotyczace wydajnoéci. Zwrdoc
uwage zwlaszcza na informacje dostepne w raporcie szczegétowym. Zebrane w nim dane
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zostang pogrupowane wedlug kategorii wydajnos$ci, dostepnosci, najlepszych praktyk
i SEO. Wynik audytu mozna wyeksportowa¢ do pliku w formacie PDF.
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Rysunek 1.50. Wynik audytu (Zzr6dlo: semstorm.com)

1.6. UBERSUGGEST

NEILPATEL

Ubersuggest

Want more traffic? Ubersuggest shows you how to win the game of SEQ.
Just type in a domain of a keyword to get started.

Enter 4 domain of 4 keyword Engiah [ United Sty - SEARCH

Domain Overview

[R— e
45 12,38
Imagine being able to reverse engineer your competitors’ SEO, e —— [P
content ing. and socis media aralegy .
Ubersuggest alows you to get insight into the strategies that -
are working for cthers in your market 50 you can adopt them, o
Improve them, and gain an edge. - - - il = -

Rysunek 1.51. Panel uzytkownika narzedzia Ubersuggest
(zrodlo: ubersuggest.com)
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Nastepnym narzedziem uzywanym podczas kampanii SEO jest Ubersuggest, dostepny
pod adresem: https://ubersuggest.com. Obecnym wlaScicielem tej aplikacji jest Neil
Patel, inwestor i jednocze$nie konsultant, ktéry doradzal takim firmom jak Microsoft,
Amazon, eBay, General Motors i Hewlett Packard. Ubersuggest wykorzystuje do wyszu-
kiwania popularnych fraz z dlugim ogonem (long tail), ktérych uzywam podczas tworzenia
contentu w czasie kampanii SEO — zaréwno dla jezyka polskiego, jak i dla innych.
Pomaga mi w odnalezieniu fraz stosowanych w autosugestii w Google, czyli wtedy, gdy
wpisuje sie swoje zapytanie do pola wyszukiwania i otrzymuje propozycje zapytan,
ktoérych mozna uzyé podczas wyszukiwania interesujacych informacji. Ubersuggest
pozwala takze na pobranie podpowiedzi takich zapytan z wyszukiwarki w serwisie You-
Tube, dzieki czemu mozna rozbudowac content wokél pozycjonowanego serwisu.
Ponadto za pomoca tej aplikacji mozesz tworzy¢ podstrony, poradniki i tematyczne
wpisy na bloga, zageszczone popularnymi frazami, wyszukiwanymi na co dzien przez
uzytkownikow Google.

W celu uzycia aplikacji wprowadz adres swojej strony internetowej lub fraze, ktora
Cie interesuje. Dodatkowo wybierz region i jezyk, ktérego ona dotyczy. Wynikiem wyszu-
kiwania beda wszelkie statystyki, podzielone na grupy tematyczne.

Ubersuggest

KEYWORD OVERVIEW
Przeanalizuj najpierw nawigacje w narzedziu Ubersuggest. Po lewej stronie znajdziesz
menu nawigacji po aplikacji, podzielone na cztery grupy glowne:

e Ubersuggest,

e Traffic Analyzer,
¢ SEO Analyzer,

e Help.

Po prawej stronie widoczne sa wyniki analizy Twojej frazy. Wybrawszy z menu glow-
nego zakladke Keyword Overview, otrzymasz wyniki w postaci ré6znych wykreséow. Idac
od samej gory, znajdziesz statystyki frazy, wolumen, czyli liczbe wyszukiwan, stopien
trudnoéci dla SEO w postaci wartoéci przedstawiajgcej liczbe stron konkurencyjnych
reagujacych na te fraze, a takze stopien trudnosci dla platnych reklam w systemie Google
Ads. Ubersuggest wys$wietla tez koszt klikniecia w reklame na podstawie wprowadzonej
frazy. Ponizej znajdziesz wykres liniowy (Volume) przedstawiajacy statystyki wyszukiwan
Twojej frazy w wyszukiwarce Google. Na wykresie zobaczysz poréwnanie wyszukiwan za
pomoca urzadzen desktopowych i mobilnych. Stosownie oznaczone — kolorem czerwo-
nym i pomaranczowym. Nastepnie, korzystajac z wykresu o nazwie People Click on SEO
Results, mozesz poréwnac liczbe kliknieé¢ dla poszczegolnych form promocji — pozycjono-
wania, reklam Google Ads i braku kliknieé¢. Obok, na wykresie Searchers’ Age Range,
zobaczysz zakres wieku uzytkownikow, ktorzy wyszukiwali wybrana fraze w Google.
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Rysunek 1.52. Wyniki analizy (zr6dlo: ubersuggest.com)

Ponizej, w tabeli Keyword Ideas, znajdziesz inne sugerowane frazy, powigzane z ana-
lizowanym obecnie stowem kluczowym. Sa tutaj sugestie, stowa powiazane, pytania,
propozycje innych fraz i poréwnania. Ubersuggest przedstawi Ci rowniez trendowos$é
sugerowanych fraz, liczbe wyszukiwan, koszt klikniecia, a takze stopien trudnoéci dla
reklam platnych i kampanii SEO w zakresie od 0 do 100. W zakladce Keyword Over-
view otrzymasz tez przyklady zastosowania analizowanej frazy w artykutach Twojej kon-
kurencji. W tabeli Content Ideas znajdziesz informacje na temat przewidywanego ruchu,
jak rowniez liczby backlinkow i udostepnien w serwisach social media.

KEYWORD IDEAS

W tej zakladce otrzymasz pelna liste stow kluczowych proponowanych przez narzedzie
Ubersuggest. Wszystkie stowa kluczowe mozesz wyeksportowaé do pliku w formacie CSV
lub skopiowa¢ do schowka, aby wklei¢ w dowolnym wybranym przez Ciebie programie.

CONTENT IDEAS

Zakladka Content Ideas umozliwia sprawdzenie wszystkich wykrytych przez aplikacje
artykulow, wy$wietlanych w wyszukiwarce Google w reakcji na wybrane stowo kluczowe.
W tym miejscu warto zwrdci¢ uwage na nasycenie stowami kluczowymi tytuléw wszyst-
kich artykuléw, a po kliknieciu przycisku Keywords rozwing sie dodatkowe informacje
dla kazdego wpisu — o wykrytych stowach kluczowych i liczbie ich wyszukiwan w Google,
pozycji analizowanej strony w efekcie uzycia danego stowa kluczowego w wyszukiwarce,
$redniej liczbie wizyt, koszcie klikniecia w reklame w dolarach, a takze stopniu trudnoéci
w reklamach Google Ads i kampanii SEO. Raport z tej zakladki mozna wyeksportowac
do pliku w formacie CSV.
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Rysunek 1.53. Propozycje fraz (zr6dlo: ubersuggest.com)
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Rysunek 1.54. Propozycje kolejnych fraz (Zrodlo: ubersuggest.com)
Traffic Analyzer
DOMAIN OVERVIEW
W tej sekeji wykonasz analize ruchu do strony internetowej. Wpisz przykladowy adres
URL, aby rozpoczac.
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‘Content Ideas: rower gdrski

Rysunek 1.55. Frazy wykryte w artykule (Zrédlo: ubersuggest.com)

Twoim oczom ukaza sie informacje:
e laczna liczba fraz widocznych w wynikach organicznych,
e miesieczny ruch z SERP,
e ocena strony w skali od 0 do 100,

e liczba backlinkéw prowadzacych do strony (w tym linkéw z atrybutem nofollow).

Pod spodem zobaczysz wykres o nazwie Traffic, prezentujacy liczbe wej$é na strone
w skali roku, z podzialem na miesiace, a takze wykres kolumnowy o nazwie SEO Key-
words Ranking, przedstawiajacy laczna liczbe stow kluczowych na pozycjach w topach:
3, 10, 50 i 100 — w skali roku, z podzialem na miesiace.

Warto zwrdci¢ uwage na tabele o nazwie Top SEO Pages, przedstawiajaca najpo-
pularniejsze podstrony danego serwisu. Znajdziesz tu linki do nich, przewidywana liczbe
wejsc uzytkownikow na podstrony, liczbe backlinkéw, a takze udostepnien w serwisach
social media. Na samym koncu jest tabela SEO Keywords z lista fraz, po ktérych jest
widoczna analizowana przez Ciebie strona. Znajdziesz tutaj informacje o frazach, liczbie
ich wyszukiwan w Google, aktualnej pozycji w wynikach wyszukiwania, a takze o liczbie
wej$¢é na strone po uzyciu danej frazy.

TOP TRAFFIC PAGES

W tej zakladce znajdziesz wiecej informacji na temat podstron analizowanego serwisu
najlepiej widocznych w wyszukiwarce Google, rowniez podstron w innych wersjach jezy-
kowych wyszukiwarki Google w przypadku serwisu wielojezycznego. Po kliknieciu przy-
cisku View All otrzymasz liste najpopularniejszych fraz z danej podstrony, a takze infor-

Kup ksigzke Polec¢ ksiazke


http://helion.pl/page354U~rf/pznseo
http://helion.pl/page354U~rt/pznseo

WYSZUKIWANIE FRAZ/REDAGOWANIE TRESCI | 63

Domain Overview: kross.pl
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Rysunek 1.56. Wynik analizy serwisu (Zzr6dlo: ubersuggest.com)

macje o liczbie ich wyszukiwan, pozycji danej strony w reakcji na kazda z fraz, liczbie
wejsé, koszcie klikniecia w dolarach i stopniu trudnosci dla platnych reklam i kam-

panii SEO.
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Rysunek 1.57. Najlepsze podstrony w analizowanym serwisie
(zrédlo: ubersuggest.com)

KEYWORDS

W tym miejscu znajdziesz pelna liste fraz powigzanych z analizowang strona. Po klik-
nieciu pomaranczowego przycisku z ikona strzalki przeanalizujesz 20 najlepszych wynikow
uzycia danej frazy. Na tej podstawie sprawdzisz konkurencje danego stowa kluczowego
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w wynikach wyszukiwania Google. Ubersuggest pokaze réwniez liste fraz widocznych dla
danej domeny i dla kazdego jezyka obcego, a nastepnie wySwietli ich pozycje, liczbe wyszu-
kiwan, a takze informacje o liczbie wej$¢ na dane stowo kluczowe z wyszukiwarki i stop-
niu konkurencyjnosci dla kampanii SEO. Raport z danymi mozna wyeksportowa¢ do
pliku w formacie CSV lub skopiowa¢ do pamieci podreczne;j.
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Rysunek 1.58. Najlepsze podstrony w analizowanym serwisie
(zrédlo: ubersuggest.com)

SEO Analyzer

SITE AUDIT
Zwro6¢ uwage na mozliwo$¢ wykonania audytu za pomoca narzedzia Ubersuggest. Wpro-
wadz adres serwisu, ktory chcesz sprawdzi¢ pod katem ewentualnych btedow.
Wynikiem przeprowadzonego audytu bedzie raport przedstawiajacy:
¢ ocene strony w skali od o do 100,
e miesieczny ruch z wynikdw organicznych,
e liczbe fraz zindeksowanych w wyszukiwarce Google,
e liczbe backlinkow prowadzacych do analizowanej strony internetowe;j.
Ponizej, w tabeli Health Check, otrzymasz raport o aktualnym stanie Twojej strony
internetowej, podzielony na krytyczne bledy i ostrzezenia. W pierwszej kolejno$ci zwrde
uwage na liste krytycznych bledow, ktdre warto poprawié juz na poczatku optymalizacji
SEO. Po wprowadzeniu poprawek kliknij przycisk Recrawl Website w prawym gornym
rogu ekranu. Ubersuggest wykona ponowng analize strony internetowe;j.
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Rysunek 1.59. Wynik audytu (zrédlo: ubersuggest.com)

Zwr6¢ uwage na sekcje o nazwie Site Speed, zawierajgca informacje na temat czasu
wezytywania serwisu na urzadzeniach desktopowych i mobilnych. Ponizej, w tabeli Top
SEO Issues, znajdziesz liste najwazniejszych bledéw do poprawy — nalezy je wyeliminowa¢
w pierwszej kolejnosci. Po kliknieciu w przycisk See All Issues otrzymasz pelng liste
bledbw, a takze informacje o braku ostrzezen dla przeanalizowanego elementu znajduja-
cego sie w kodzie strony.

Raport zostal podzielony na listy:

¢ wszystkich przeanalizowanych elementow,
o krytycznych bledow,
e ostrzezen,

e rekomendacji.

BACKLINKS
Sekcja Backlinks udostepnia mozliwo$¢ przeanalizowania kolejnego elementu wply-
wajacego na odpowiednie pozycjonowanie — linkdéw zewnetrznych.

W raporcie otrzymasz takie informacje:

e ocena serwisu w skali od o do 100,
e laczna liczba backlinkow (w tym linkéw z atrybutem nofollow),
e liczba domen linkujacych do Twojego serwisu,

e ruch z wynikéw organicznych.

Wykres Backlinks Over Time pozwoli Ci przeanalizowac¢ postepy w linkowaniu Two-
jego serwisu podczas kampanii link building. W wySwietlonym przedziale czasowym
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sprawdzisz, czy liczba linkéw i domen linkujgcych Twoja strone wzrasta, utrzymuje sie
lub spada. Funkgji tej warto uzy¢ rowniez w momencie, gdy np. chcesz sprawdzi¢ postepy
prac nad kampania linkbuildingowa Twojej strony internetowej, realizowang przez agen-
cje SEO, z ktbra wspolpracujesz.

L ]

Backiinks: kross.pl
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Rysunek 1.60. Analiza profilu linkéw zewnetrznych (zr6dlo: ubersuggest.com)

Ponizej zobaczysz wykres kolumnowy o nazwie New & Lost Backlinks, prezentu-
jacy stosunek usunietych linkéw pozycjonujacych do utworzonych w danym przedziale
czasowym. Skorzystaj w tego wykresu, gdy pozbywasz sie toksycznych linkow pozy-
cjonujacych ze swojego profilu linkéw i pracujesz nad kolejnymi linkami SEO, ktore
wejda na ich miejsce. Warto uzy¢ tej funkeji rowniez przy rezygnacji ze wspolpracy
z agencja SEO na rzecz nawigzania wspoélpracy z inna. Sprawdzisz tutaj postep utraty
linkéw pozycjonujacych utworzonych przez poprzednia agencje i tworzenia nowych lin-
kow przez kolejna.

Na koncu raportu znajdziesz tabele Backlinks przedstawiajaca wykryte zrodla,
w ktorych masz linki pozycjonujace. Zobaczysz tu liste serwisow z linkami do swojej
witryny i ze wskaznikami domain score, page score, z typem linku (w formie np. baneru
graficznego lub linku tekstowego), tre$cig anchoru, jak réwniez date, kiedy dany odno-
$nik zostal pierwszy raz znaleziony i ostatnio sprawdzony przez narzedzie Ubersuggest.
Wiyniki tabeli mozesz przefiltrowaé dla linkéw z atrybutem dofollow i nofollow, a takze
dla bardziej zaawansowanych danych zawierajacych okreslone slowo w adresie domeny
Iub konkretna domene. Wszystkie dane mozna wyeksportowaé do pliku w formacie CSV.
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Rysunek 1.61. Zrédla linkéw zewnetrznych (zrédlo: ubersuggest.com)

1.7. KEYWORD TOOL
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Rysunek 1.62. Strona gléwna narzedzia (zrédlo: keywordtool.io)

To narzedzie jest dostepne pod adresem: https://keywordtool.io — uzywam go w celu
wyszukiwania fraz do kampanii SEO, a takze do tresci podstron i artykuléw na blogach
internetowych. Mozna je wykorzystaé do przygotowywania opisoéw filmoéw w serwisie
YouTube, ktére chcee sie zoptymalizowaé pod dane stowo kluczowe. Keyword Tool jest
réowniez przydatny do wyszukiwania popularnych fraz w wyszukiwarce Bing czy w celu
sprawdzenia popularnych nazw produktéw w serwisach handlowych typu Amazon i eBay
oraz popularnych hasztagdw w serwisach spolecznoéciowych, jak Instagram i Twitter.

Prace z narzedziem warto rozpocza¢ od analizy nawigacji. Na samej gorze znajduje
sie menu nawigacyjne podzielone na trzy gtowne sekcje:

¢ Find Keywords — stuzy do wyszukiwania fraz we wspomnianych serwisach;

¢ Analyze Competitors — stuzy do wyszukiwania popularnych fraz w serwi-
sach konkurencji;
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¢ Check Search Volume — stuzy do sprawdzania $redniej liczby wyszukiwan fraz
w wyszukiwarce Google.

Z aplikacji Keyword Tool mozesz korzysta¢ od razu, bez konieczno$ci zakupu abo-
namentu w wersji premium, gdyz funkcje, udostepniane za darmo, spelnia swoja role
w podstawowych czynno$ciach zwiazanych z wyszukiwaniem fraz. Poza zastosowaniem
tego narzedzia do planowania kampanii SEO (czyli wyszukiwania popularnych stow
kluczowych) polecam Ci uzycie go w celu wyszukiwania tematow, ktére warto poruszyé
w tredci swoich artykuléw i wpisow na blogu. Wprowadz pierwsza fraze, wybierz odpo-
wiedni jezyk, a nastepnie kliknij ikonke lupy. Analize otrzymanych wynik6w rozpocznij
od filtrowania w dostepnej sekcji Search Volume Settings po lewej stronie. Keyword
Tool oferuje w tym miejscu wprowadzenie domyslnej lokalizacji wyszukiwania oraz wybor
specyficznego jezyka. Dane moga dotyczy¢ tylko wyszukiwarki Google, a takze powigza-
nych z nig okreSlonych partnerow.

Swoje wyniki mozesz przefiltrowa¢ w kontekscie konkretnych fraz, ktére Cie inte-
resuja, a takze odpowiednich warto$ci liczby wyszukiwan, czyli search volume jako
wolumenu liczby wyszukiwan odno$nie do wskaznika trendowosci, kosztow klikniecia
reklamy w Google Ads, wspolczynnika konkurencyjnoéci danej frazy, w przedziale od
0 do 100. Otrzymane wyniki warto tez przefiltrowaé¢ na podstawie negatywnych stow
kluczowych, czyli fraz, ktére mozna wykluczy¢ z wynikow.

Google YouTube Bing Amazon eBay PlayStore Instagram  Twitter

Al v rowery gorskie Poland / Polish - Polski - n

Search Volume Settings A Keyword Suggestions Related Keywords  Questions  Prepositions Sortb

Locations ; E

Set location to default {Poland) Search for "rowery gérskie" found 259 unigue keywords

Language Total Search Volume Average Trend Average CPC (USD)
35,550 +7% $0.12

Network

Google and search pariners - (+7% increase in the last 12 months)

Currency

US Daollar (USD) (3) v

m flanet ok
Reset
I . -

Rysunek 1.63. Filtrowanie wynikow (zrédlo: keywordtool.io)

Przeanalizuj wygenerowane wyniki. Domy$lna zakladka, Keyword Suggestions,
wyswietla propozycje fraz powigzanych z ta wprowadzong przez Ciebie. Narzedzie poin-
formuje Cie o lacznej liczbie znalezionych unikalnych stow kluczowych. Ponizej zoba-
czysz wykres kolumnowy przedstawiajacy popularnoé¢ Twojej frazy, a dokladnie jej sezo-

Kup ksigzke Polec¢ ksiazke


http://helion.pl/page354U~rf/pznseo
http://helion.pl/page354U~rt/pznseo

WYSZUKIWANIE FRAZ/REDAGOWANIE TRESCI | 69

nowo$¢, czyli liczbe wyszukiwan w danym miesiacu. Kliknij ikony strzalek, by zmienié
wykres na mape regionu — podobnie jak w narzedziu Google Trends, bedziesz w stanie
sprawdzi¢, w ktérym regionie kraju fraza ta byla najczeéciej wyszukiwana. Swiadezy
o tym kolorystyka wy$wietlana na mapie: im ciemniejszy kolor, tym wieksze zaintere-
sowanie fraza. I odwrotnie: im janiejszy kolor, tym mniejsze zainteresowanie Twoja
fraza.

Ponizej znajduje sie tabela z piecioma kolumnami:

e Keywords — pokazuje liste fraz;
¢ Search Volume — pokazuje Srednia miesieczna liczbe wyszukiwan;

¢ Trend — pokazuje trendowos¢ tych fraz ze znakiem plusa lub minusa (co wska-
zuje na zwiekszenie popularnoéci lub jej zmniejszenie);

e CPC (USD)— pokazuje $redni koszt klikniecia reklamy na podstawie danej frazy,
przedstawiony w dolarach amerykanskich;

¢ Competition — pokazuje wskaznik konkurencyjno$ci danej frazy w wyszuki-
warce Google w przedziale od 0 do 100 (gdzie 100 oznacza najwyzsza konkuren-
cyjnoé¢ w wyszukiwarce Google).

Wszystkie lub wybrane frazy mozesz zaznaczy¢ i skopiowaé do pamieci podrecznej
albo wyeksportowa¢ do pliku w formacie CSV lub XLS — przycisk w prawym dolnym
rogu ekranu.

W zakladce Related Keywords narzedzie Keyword Tool wys$wietla frazy powiazane
zta wpisang przez Ciebie do wyszukiwarki aplikacji. Karta tej zakladki wyglada dokladnie
tak jak w przypadku Keywords Suggestions, a wygenerowana liste rowniez mozna
wyeksportowaé lub skopiowaé do pamieci podrecznej. Zakladka Questions odpowiada
za wySwietlenie listy wygenerowanych pytan, ktore beda oparte na wskazanym przez
Ciebie slowie kluczowym, a takze $redniej liczby ich wyszukiwan w skali miesiaca. Ostat-
nia zakladka, Prepositions, zawiera zestaw przyimkow. Liste tych fraz mozesz przykla-
dowo wyeksportowac do plikow w formatach CSV i XLS, a nastepnie przesta¢ swojemu
copywriterowi w celu przygotowania nowych artykuléw na bloga.

PrzejdZ do kolejnej funkcji narzedzia Keyword Tool — Analyze Competitors (link
dostepny w menu nawigacyjnym zlokalizowanym na samej gorze). Na podstawie wpro-
wadzonego przez Ciebie adresu URL konkurencyjnej strony internetowej dokonasz tu
analizy wystepujacych na niej popularnych stéw kluczowych. Po wprowadzeniu dowol-
nego adresu URL Keyword Tool wys$wietli Ci liste stow kluczowych najcze$ciej wyste-
pujacych w tresci wskazanej strony, posortowanych wedlug wskaznika Search Volume,
czyli najwiekszej liczby wyszukiwan. Zwro¢ uwage, czy Keyword Tool znajduje frazy
z wysoka liczba wyszukiwan przy niskiej konkurencyjnos$ci. Takie frazy warto wzia¢ pod
uwage podczas kampanii SEO z uwagi na mozliwo$¢ ich wypozycjonowania przy niskich
kosztach inwestycji.
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Dzieki ostatniej funkcji (dostepnej w menu nawigacyjnym zlokalizowanym na same;j
gobrze), Check Search Volume, mozesz sprawdzi¢ liczbe wyszukiwan fraz w wyszuki-
warkach:

¢ Google,

e YouTube,

¢ Bing,

e Amazon,

¢ eBay,

¢ Google Play,
e Twitter.

Wprowadz frazy (do 700), ktére chcesz przeanalizowaé, wybierz jezyk, a nastepnie
wskaz zrodla, a Keyword Tool uwzgledni je podczas analizy. Do wyboru otrzymasz moz-
liwo$¢ pobrania danych tylko z wyszukiwarki lub z wyszukiwarki i stron internetowych
dostepnych w sieci partnerskiej Google. Dodatkowo mozesz wybra¢ dowolng walute,
w ktérej zostanie przedstawiony koszt klikniecia w kazda fraze w systemie reklamowym

Google Ads. Na koniec kliknij przycisk Get Search Volume Data, aby pobra¢ dane.
W efekcie narzedzie wyswietli podsumowanie, w ktorym znajdziesz:

¢ Total Search Volume — czyli laczna liczbe wyszukiwan w skali miesigca;
e Average Trend — czyli $rednig trendowo$¢ wszystkich fraz;
e Average CPC — czyli $redni koszt klikniecia dla wszystkich fraz;

e Average Comptetition — czyli warto$¢ konkurencji w wyszukiwarce Google.

W raporcie bedzie takze wykres kolumnowy, ktéry wskaze sezonowo$¢é wszystkich
analizowanych przez Ciebie fraz.

Na koncu znajdziesz tabele zawierajaca wprowadzone przez Ciebie frazy wraz
z danymi na temat $redniej liczby wyszukiwan w skali miesiaca, sezonowosci, kosztow
Kklikniecia w Google Ads oraz stopnia konkurencyjnosci. MozZesz je zaznaczy¢ i skopio-
wa¢ do pamieci podrecznej albo wyeksportowaé do pliku w formacie CSV lub XLS.

1.8. ANSWERTHEPUBLIC

Przy wyszukiwaniu fraz i tematyki do nowych artykuléw blogowych nie mozna pominac
narzedzia AnswerThePublic, dostepnego pod adresem: https://anwerthepublic.com —
czyli bardzo popularnej aplikacji wykorzystywanej przez pozycjonerdw i copywriterow
podczas pracy nad budowa widoczno$ci stron internetowych w wyszukiwarce Google.
By rozpoczac prace z narzedziem, wystarczy wprowadzi¢ dowolna fraze (np. komputer)
i wybrac¢ jezyk, ktorego ona dotyczy, dzieki czemu narzedzie wys$wietli dokladniejsze
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Discover what people are asking about...

= United Kingdom = English

Rysunek 1.64. Strona gléwna narzedzia (zr6dlo: answerthepublic.com)

wyniki. Nastepnie nalezy kliknaé pomaranczowy przycisk Search. W rezultacie otrzy-
masz propozycje popularnych pytan i fraz, wprowadzanych do wyszukiwarki Google przez
uzytkownikow.

W trakcie planowania nowych artykuléw na bloga wez pod uwage wszystkie pytania
wygenerowane przez narzedzie AnswerThePublic. Najlepszym sposobem na ich wyko-
rzystanie bedzie przygotowanie odpowiedzi na nie. Strategia ma na celu zawarcie w tresci
artykuléw popularnych pytan jako fraz z tzw. dlugim ogonem oraz przygotowanie porad-
nikow, ktore rozwiaza najczestsze problemy Twoich uzytkownikow.

RESULTS FOR KOMPUTER (ToP) QUESTIONS 73 PREPOSITIONS 55 COMPARISONS 36 ALPHABETICALS 208 RELATED 8

{3 Visualisation

co komputer ma w Srodku czemu komputer nie widzi telefonu

co komputer ma w sobie czemu komputer nie widzi dysku
komputer co to czemu komputer nie widzi drukarki
komputer co to jest czemu komputer piszezy

komputer co chwile sie resetuje czemu komputer wolno chodzi
komputer co chwile sie zawiesza czemu komputer sie zacina

komputer co chwile sie wylacza czemu komputer nie widzi monitora
komputer co jakié czas sie resetuje czemu komputer nie chce sie wytaczyé

Rysunek 1.65. Wyniki wyszukiwania (Zzrodlo: answerthepublic.com)
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Zwrd¢ uwage na pytania rozpoczynajace sie od stow: co, czemu, dlaczego, gdzie, jak,
kiedy, kto, ktory, ktora i ktore. Jeéli chcesz zwiekszy¢ widoczno$é swojego serwisu,
skorzystaj z pytan proponowanych przez narzedzie AnswerThePublic i na ich podstawie
przygotuj artykuly odpowiadajgce na kwestie, ktére najbardziej interesuja uzytkowni-
kéw wyszukiwarki Google. Poza pytaniami znajdziesz tu pojedyncze stowa kluczowe.
Wykorzystaj je w celu zwiekszenia ilo$ci treSci w swoim serwisie i zageszczenia w niej
popularnych fraz. Pamietaj, ze im dluzszy tekst przygotujesz, tym wiecej fraz bedzie
mozna w nim zastosowac. Liste wszystkich pytan i pojedynczych stéw kluczowych mozna
wyeksportowaé do pliku w formacie CSV — trzeba kliknaé przycisk Download CSV znaj-
dujacy sie w prawym gornym rogu ekranu. Wygenerowany plik mozna przekazaé copy-
writerowi w celu zlecenia przygotowania nowych podstron i wpiséw na bloga.

1.9. PODSUMOWANIE

W tym rozdziale przedstawilem narzedzia, ktére umozliwiajg przeanalizowanie i zebra-
nie listy mozliwie najlepszych fraz dla kampanii SEO, a takze pomagaja rozwina¢ lub
calkowicie przebudowacé serwis, ktorego tres¢ mogla nie by¢ odpowiednio zoptymalizo-
wana pod katem aktualnych trendéw i wymagan wyszukiwarek. Podsumujmy najwaz-
niejsze funkcje wszystkich aplikacji.

Z tego rozdzialu mozna sie bylo dowiedzie¢ m.in., w jaki sposob:

e znalez¢ popularne frazy dla poszczegdlnych regiondéw w kraju i na $wiecie oraz
dla poszczegoblnych wyszukiwarek,

e sprawdzi¢ trendy i sezonowos¢ fraz w wyszukiwarce Google,
e sprawdzi¢ frazy wykorzystywane przez konkurencje,

e sprawdzi¢ osiagane pozycje dla wybranych stow kluczowych uzywanych przez
konkurencje,

e znale7¢ frazy z tzw. dlugim ogonem, np. pytania zadawane przez uzytkownikow
w ich zapytaniach,

¢ znalez¢ frazy semantyczne,
e znalez¢ konkurencje w wyszukiwarce,

¢ sprawdzi¢ stowa kluczowe pozyskane lub utracone przez wlasng witryne i serwisy
konkurencyjne,

o sprawdzi¢ frazy stosowane wspolnie przez wlasng witryne i konkurencyjne serwisy,
o zweryfikowaé, czy w serwisie wystepuje kanibalizacja tresci,

e przygotowaé tekst pod pozycjonowanie za pomoca edytora tre$ci z wbudowa-
nymi funkcjami sprawdzajacymi poziom optymalizacji,
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¢ znalez¢ podstrony widoczne w reakcji na najwieksza i najmniejsza liczbe stow
kluczowych,
e znalez¢ tematy do przyszlych artykuléw na bloga.

W nastepnym rozdziale przedstawie narzedzia, ktére pomogg Ci znalez¢ i przeanali-
zowat konkurencje w wyszukiwarce. Dzieki tym informacjom poznasz strategie konku-
rencyjnych serwiséw i podejmowane w ich ramach czynnoéci optymalizacyjne, ktore
pozwalaja im osiagaé wysokie pozycje w rankingu Google.
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Zdobgdz praktyczng wiedze i zwieksz widocznos¢ swojego
serwisu w wyszukiwarce Google!

Dzigki zebranym tutaj wskazowkom, jak uzywac narzedzi stosowanych na co dzien
w branzy SEO, poznasz najwazniejsze aspekty pozycjonowania. Opisano tu az 32 aplikacje
wraz z instrukcjami ich uzycia — to solidna porcja wiedzy, ktéra przygotuje Cie do wyko-
nywania wielu zadan zwigzanych z prowadzeniem kampanii SEO.

Ksiazka krok po kroku wprowadza w ten proces: od planowania kampanii, przez analize
wtasnedo serwisu pod katem technicznym, po naprawe wystepujacych w nim btedéw
i optymalizacje. Zawiera rowniez zagadnienia dotyczace analizy konkurencji w wynikach
ordanicznych wyszukiwarki Goodle i raportowania osiggnietych rezultatéw. Nauczysz sie,
jak odnajdywac najpopularniejsze frazy wpisywane przez uzytkownikéw do wyszukiwar-
ki Goodle i tworzy¢ dzieki temu lepsze tresci oraz jak docierac do Zrédet pozyskiwania
linkéw pozycjonujacych. Dowiesz sie tez, jak analizowac informacje o uzytkownikach
wchodzacych do Twojedo serwisu, a takze jak skutecznie odraniczy¢ najczesciej popet-
niane btedy wynikajace z niewtasciwej optymalizacji serwisu, uniknac kary za techniki
niezgodne ze wskazéwkami Google i zwiekszyc¢ liczbe wejs¢ z wynikéw ordanicznych.
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