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18.
Test runku

Jesli zamierzasz wejs$¢ na rynek z czyms$ zupelnie nowym, to
warto zrobi€ test rynku. Pomysl, produkt, ustuga, ktéra juz
dziala na innym rynku, moga si¢ okaza¢ wielkim sukcesem
w Polsce, jednak wcale tak nie musi by¢. Wtasciwie 90%
tego, co dziala na Zachodzie, bedzie dziata¢ rowniez w Pol-
sce, ale czasami kluczowe jest wejscie w odpowiednim mo-
mencie na rynek. Skala tez bywa inna w Polsce i za granica.

Poprzez test na rynku unikniesz mozliwej straty pienig-
dzy, czasu 1 zorientujesz si¢ co do potencjatu nabywczego,
jaki jest na to, co oferujesz. Wiarygodnos¢ kazdego testu
wzrasta wraz z liczba osob, ktore w tescie uczestniczyly.
Jesli wyslesz mailing do 10 0s6b, to twdj test jest mato wia-
rygodny, jesli wyslesz mailing do 1000 osoéb, ktére pasuja
do twojej grupy docelowej, to test jest bardziej wiarygodny.
Im wigcej oséb z grupy docelowej dostanie twoja oferte,
tym wyniki testu sg bardziej wiarygodne.
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Oferta musi by¢ bardzo dobrze przygotowana. Nie
bede tutaj opisywac, jak nalezy przygotowywac oferte, bo
na ten temat mozna by napisa¢ calg ksiazke. I juz wiele
takich napisano. Poza tym oferta uslugi pozycjonowania
bedzie zupelnie inna niz ustugi prania dywanow w domu
klienta, a jeszcze inna bedzie sprzedazy rewolucyjnej szczo-
teczki, ktora nie wymaga pasty do ze¢bow.
Polecam ci jedynie:
¢ zdobyc¢ jak najwigksza (ale bez przesady) wiedze o tym,
co oferujesz,
¢ skorzysta¢ z ustug dobrego copywritera/marketingow-
ca praktyka, ktory w ciekawy sposob opisze to, co ofe-
rujesz,

¢ skorzysta¢ z uslug informatyka/grafika, jesli bedziesz
potrzebowal strony www lub dobrej aukcji.

Osobiscie znam si¢ na HTML-u 1 na grafice, wi¢c korzy-
stam czasami jedynie z ustug copywriteréw. Ty tez wyko-
rzystuj wszystkie swoje umiejetnosci.

Allegro — test na Allegro jest jednym z prostszych spo-
sobow sprawdzania rynku. Zaraz dowiesz sig, jak to zro-
bi¢ w odpowiedni sposéb. Kluczem do sukcesu jest dobra
aukcja, przyciagajacy tytul, zwracajaca uwage miniaturka
1 pewnosc, ze to, co oferujesz, jest ,,sprzedawalne” na Alle-
gro. Masz do wyboru rézne mozliwe formy sprzedazy:
¢ aukcja zwykla,
¢ aukcja promowana,
¢ aukcja na pierwszej stronie (strona gléwna) Allegro,
¢ sklep Allegro,
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¢ Oferia,
¢ otoDom/otoMoto.

Do testu najlepiej uzywac aukcji na pierwszej stronie Alle-
gro + promowana. Razem za taka aukcj¢ zaplacisz ponad
150 ztotych i wystawiasz ja na 14 dni. Do 2008 roku aukcje
promowane na pierwszej stronie byly o wiele bardziej wi-
doczne 1 mialy wigksza ogladalno$¢ nawet powyzej 10 000
wizyt w 14 dni. Teraz liczba wizyt jest mniejsza, ale jest to
nadal oplacalne i skuteczne narzedzie.

Jak juz wystawisz aukcje (zréb to pomiedzy godzina
20a 22), to mozesz jej jeszcze pomoc. Popros kilku znajo-
mych, aby kupili od ciebie po jednej sztuce tego, co oferu-
jesz. Nazywam to animowaniem sprzedazy. Niech pierwsza
animowana sprzedaz ma miejsce drugiego dnia rano, a ko-
lejna drugiego lub trzeciego dnia wieczorem. Jesli miataby
by¢ jeszcze jedna animowana sprzedaz, to niech bedzie do-
konana np. pigtego dnia. Pamigtaj, Ze animowane zakupy
nie moga odbywac si¢ z jednego konta i najlepiej, aby byly
dokonane z réznych adreséw IP.

Jesli to, co oferujesz, jest czym$ zupelnie nowym, to
animowanie aukcji pomaga ludziom podja¢ decyzj¢ o kup-
nie, ,,bo kto$ inny tez kupil”. Po 14 dniach bedziesz wi-
dzie¢, ile 0s6b odwiedzito twoja aukeje, ile sprzedates, jakie
pytania dostales itd. Na bazie tego jestes w stanie zobaczy¢,
czy dalsze dzialania maja sens. ,,Pobaw si¢” w statystyki, to
wiele sie¢ dowiesz.

W 2005 roku przeprowadzalem test na rewolucyjng ja-
ponska szczoteczke do ze¢bdw, ktora nie wymaga uzywania
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pasty. Na aukcji sprzedaly si¢ 3 szczoteczki, zostata odwie-
dzona przez 2400 oséb. Jedna osoba na 800 kupita szczo-
teczke. Na jednej szczoteczce zysk wynosil 40 zlotych.
Sprzedaz 3 szczoteczek pokryla koszt testu. Ale ten test
pokazal co$ wigkszego, a mianowicie to, ze 1 na 800 osob
kupita szczoteczke, ktora byta i jest nadal totalng nowoscia,
a w dodatku jest czym$ zupelnie rewolucyjnym w zaszcze-
pionym w ludziach mysleniu o tym, czym jest mycie z¢bow.
Szczoteczka byla dobra, bo sam ja testowatem i przy uzy-
waniu zadnej szczoteczki z pasta nie miatem tak bialych ze¢-
béw. Tym samym wiedziatem, ze pojawilyby si¢ pozytywne
opinie, ktore uzyte w kolejnych aukcjach wplynelyby na
wicksza sprzedaz, do 1 na 600, a moze nawet 1 na 400. Po-
liczylem wtedy, jaka jest skala na caly kraj, jesli jedna osoba
na 800 kupi szczoteczke. 38 miliony/800 = 47 500 poten-
cjalnych nabywcéw pomnozonych przez 40 zlotych daje
rynek w skali kraju wart 1,9 mln zlotych! Czy to jest malo?
Oczywiscie, nalezy odja¢ koszty dotarcia do takiej liczby
osob, ale zakladajac, ze taka sprzedaz chcemy osiggnac
w ciagu 4 lat, to wies¢ ,,sama si¢ rozniesie”. Jesli przezna-
czymy 300 tysiecy ztotych na marketing, to 1 tak nasz zysk
wyniesie 400 tysiecy ztotych w kazdym rokul!

Kup ksiazke

Liczba wizyt na Liczba nabywcow Zysk na czysto
jeden zakup w Polsce
1/800 47 500 1,9 mln
1/600 ~63 300 ~2,5 mln
1/400 95000 3,8 mln
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W skali kraju szczoteczka miata wielki potencjal i dowie-
dziatem si¢ tego, inwestujac w test 120 zlotych 1 kilka-
nascie godzin w zdobycie wiedzy odnosnie szkodliwosci
fluoru 1 dzialania tej rewolucyjnej szczoteczki oraz kilka
godzin na przygotowanie naprawde¢ bardzo dobrej aukcji.
Pamietaj, ze w internecie twoim gtéwnym sprzedawca jest
aukcja/strona/sklep. Jesli po przeprowadzonym tescie
uznasz, ze aukcja byla malo zrozumiala lub zawierala ele-
menty odstraszajace kupujacych, to popraw ja i wykonaj
test ponownie. Zazwyczaj, jesli co§ ma chwyci¢, to chwyta
od razu.

Oczywiscie testuj produkt w odpowiednim momencie/
sezonie. Pamigtaj o tym, ze w Polsce najlepiej jest startowac
wraz z wiosna/Wielkanoca (kwieciefi-maj) lub w szczycie
lata (sierpien—wrzesien). Styczen, luty i marzec sa w wie-
lu branzach miesiacami bez zyskow, a jedynie wystarczaja
na pokrycie biezacych kosztéw. Rynek rusza wraz z ocie-
pleniem, wiosng i Wielkanoca, potem rozkreca si¢ (uwaga,
dlugi weekend majowy bywa totalna klapa handlowa), az
do lata, gdzie nastepuje pewne ostabienie za wzgledu na
urlopy, ale i tak sita nabywcza jest wicksza niz w pierwsze
3 miesiace roku. Wrzesien jest startem szkoly, konicem wa-
kacji i to tez przynosi nowg fale przygotowujaca do jesieni
1 zimy. Poki na drzewach sa liscie, sezon trwa, im cieplej,
tym lepiej; gdy opadna liScie, opada tez energia z ludzi. Po-
budzenie przychodzi w okolicy mikolajek i przed gwiazd-
ka. Po §wietach ludzie nadal kupuja, bo dostali pieniadze.
Nowy Rok czesto jest przelomem w pogodzie na surowsza
1 w nastrojach ludzi na bardziej depresyjne.
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Pamictaj, ze cztowiek wywodzi si¢ z natury i to, co si¢
dzieje na zewnatrz, ma na nas wielki wplyw. Jak widzisz,
odpowiedni moment na test jest wazny. Podczas jakiejkol-
wiek zaloby narodowej handel spada i wzrasta wraz z ostat-
nim dniem zaloby. Cigzkie sa tez hustawki pogodowe na
przetomie zimy/wiosny i lata/jesieni, gdy nie wiadomo,
,»jak si¢ ubrac”.

Test na prototypie

Jesli przymierzasz si¢ do produkeji lub sprzedazy czegos
zupelnie nowego i nie masz pojecia, czy sprawa chwyci, to
warto, abys$ znalazl sposéb na test bazujacy wylacznie na
prototypie. Nawet ten kurs byl testowany na prototypie,
a to oznacza, ze wystawiajac go na sprzedaz po raz pierw-
szy, nie mialem wydrukowanej ani jednej sztuki podreczni-
ka 1 nie mialem nagranej ani jednej sztuki DVD. Zawartos¢
kursu owszem, byla gotowa, zlozona, przeszla przez re-
dakcje w 95%, filmy tez byly juz nagrane, ale nie zainwe-
stowalem w druk i tloczenie plyt na zapas. W obecnych
czasach wigkszo$¢ produkeji mozna wdraza¢ na biezaco.
Wydruk ksigzki to kwestia 2—4 dni, tloczenie plyt 1 wydruk
na nich + okladka to kwestia jednego dnia. Do zdje¢¢ uzy-
tem pustego podrecznika i jedynie wydrukowatem oktadke
za 1,2 zlotego.

Gdy w 2005 roku testowalem sprzedaz mieszanki zi6t
do przygotowania absyntu, to stworzylem tylko jedng
sztuke produktu, aby zrobi¢ zdjecia do aukcji. Oczywiscie
miatem wszystko rozeznane i zorganizowane i bytem przy-
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gotowany na nawet kilkadziesiat zamowien kazdego dnia.
Jednak nie mialem Zadnych zapaséw. Tamten test koszto-
wal mnie 20 zlotych + koszt aukcji na Allegro (wybratem
wtedy promowang aukcje) + okolo 20 godzin przygotowa-
nia calosci. Test wyszed! pozytywnie i w ciagu kolejnych
3 miesi¢cy produkowalem mieszanke na biezaco z matymi
zapasami na 2—4 dni do przodu. W sumie z poczatkowe;
inwestycji 20 zlotych i 20 godzin pracy podczas kolejnych
3 miesiecy zarobitem okolo 10 000 ztotych, przeznaczajac
na to zajecie dodatkowo okolo 100120 godzin. To chyba
catkiem niezle. Marza przy produkeji tej mieszanki wynosi-
ta okolo 500%. Juz jak bytem maly, to mi rodzice whili do
glowy takq prosta zasade: ,,Ztotéwka wlozona w produk-
cje ma przynosi¢ co najmniej ztotowke zysku na czysto”.
Na starcie wprowadzilem 2 wersje: mieszanka zi6l wraz
z instrukcja za 15 zlotych i wersja bogatsza, gdzie oprocz
mieszanki i instrukcji byl bawelniany woreczek, dwie na-
lepki na butelke i kostki cukru brydzowego oraz przepi-
sy na 20 drinkéw na bazie absyntu. Calo§¢ kosztowala
25 zlotych. Sprzedaz wynosita 50/50, ale ludzie zaczeli
mnie pytac, ktoéra mieszanka jest mocniejsza i to mnie zain-
spirowalo, aby zrobi¢ 2 dodatkowe wersje EXTRA. W ten
sposob miatem juz 4 wersje: podstawowa za 15 zlotych,
podstawowa EXTRA za 20 zlotych, bogatsza za 25 zto-
tych 1 bogatsza EXTRA za 30 zlotych. Za wersj¢ EXTRA
dostawalem 5 zlotych wigcej, a kosztowala mnie ona jedy-
nie 50 groszy wiecej. To calkiem fajna przebitka — 1000%
marzy. Widzac te 4 wersje, wlasciwie nikt nie kupowal tej
po 15 zlotych ani tej po 25 zlotych. Sprzedaz byta o wie-
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le wigksza niz poprzednio i dodatkowo zarabialem wigcej.
Jesli zrozumiesz, czego cheg klienci i im to dasz, to zyskuja,
obydwie strony.

Gdy w 2006 roku przysnilo mi sig, ze sprzedaje tele-
skopy astronomiczne, zaraz po obudzeniu si¢ zrobilem
rozeznanie rynku, zebralem informacje, dotartem do
producentéw w USA i poprzez nich nawigzalem kontakt
z dystrybutorem w Polsce, zainwestowalem czas w opra-
cowanie aukcji (30—40 godzin) i w sumie zainwestowatem
okoto 100 zlotych. Pomysl, ze nigdy wczesniej nie miatem
teleskopu astronomicznego w dloniach. To bylo wielkie
wyzwanie, bo oferowalem produkt, na ktérym kompletnie
si¢ nie znatem. Trochg czasu zajelo mi nauczenie sig, o co
w tym wszystkim chodzi i1 byla to bardzo ciekawa przy-
goda. Oczywiscie wszelkie testy przeprowadzilem bez po-
siadania na stanie ani jednej sztuki tego, co oferowalem.
Uwielbiam najpierw sprzedac, a potem dopiero kupic to, co
juz sprzedatem. A podczas dalszego funkcjonowania nigdy
nie posiadalem na stanie towaru za wigcej niz 5000 zlotych
— zazwyczaj miescitem si¢ w 2000 zlotych, a oferowatem
sprzety od kilkuset do kilkunastu tysiecy zlotych.

Przez kolejne 28 miesi¢cy zajmowalem si¢ tym bizne-
sem lacznie przez okolo 1200 godzin i zarobilem okoto
100 000 zlotych — na sam koniec postanowitem sprzedac
ten dochodowy biznes. Znalazlem kupca, spisalem ksig-
ge operacyjna, przeprowadzitem 14-dniowe szkolenia no-
wych wiascicieli i zajatem si¢ czym$ innym. 100 000 zlo-
tych za 1200 godzin pracy to wychodzi calkiem przyjemna
stawka za 1 godzing — okoto 80 zI. To jest okoto 20 euro
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i to byl czas, gdy cale rzesze moich znajomych wyjezdzato
pracowac za granice, ale oni nie zarabiali tam 20 euro na
godzing.

Jak mi si¢ to udalo? Moje marze tutaj byly niskie: 15-25%,
ale obroty duze, nawet 700 000 w ciagu roku. Bardzo wazna
byta organizacja, czyli zastosowanie Sekretu Czasu w prak-
tyce. Calg obstuge wysylek zlecilem zewnetrznej firmie,
ktéra za te ustuge wystawiala mi faktury i wszystko, co
dotyczylo logistyki, wystawiania faktur i paragonéw bylo
na ich glowie. Ja zajmowalem si¢ Istota Zaje¢ — obslu-
ga klientéw, czyli odpisywaniem na maile 1 doradzaniem
przez telefon. Oprécz tego skltadatem zaméwienia do dys-
trybutora i przesylalem do mojej logistyki maile zawiera-
jace dane do realizacji wysylek do klientéw detalicznych.
W 2008 roku postanowilem spedzi¢ jesien 1 zime w cie-
plejszym klimacie i polecialem na Mauritius, i tam nadal
zajmowalem si¢ sprze¢tami optycznymi. Odpisywalem na
maile 1 sprzedawalem przez telefon (warszawski numer na
Skypie przekierowany na mauretaniska komorke). Gdybym
nie zorganizowal calej logistyki i zewnetrznej ksiggowosci,
to nigdy w zyciu bym nie moégt sobie pozwoli¢ na kilkumie-
sigczny pobyt na tej goracej tropikalnej wyspie.

Jesli myslisz, ze zycie na Mauritiusie jest drozsze niz
w Polsce, to si¢ mylisz. Jesli myslisz, Ze w mojej firmie ko-
go§ zatrudnialem, to tez si¢ mylisz. Jesli myslisz, ze zaj-
mowalem si¢ firmg cale dnie, to tez si¢ mylisz. Zajmowa-
fo mi to mniej niz 40—60 godzin miesiecznie. Jak widzisz,
wszystko jest mozliwe, tylko wymaga sprawnej organizacji
1 skupienia na tym, co jest najistotniejsze.
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W latach 2001-2009 przeprowadzitem kilkadziesiat te-
stow. Wiele oséb ma pomyst i wchodzi w niego, pomimo
przeszkod i jasnych oznak od rynku, Ze to nie chwyta. Ale
oni lubig walke 1 brng w zaparte, niektorym nawet si¢ udaje.
Tylko wiedz, ze to nie ma sensu, gdy zaczynasz co$ robi¢
1 od razu widzisz, ze jest potencjal 1 rynek moéwi ci tak, to
calo$¢ o wiele sprawniej idzie do przodu. Gdy rynek mowi
nie, to nie i juz. Dlatego wlasnie wazne jest, aby test wy-
konywac¢ na prototypie lub majac tylko kilka sztuk tego, co
oferujesz. To pozwoli dziala¢ ci spontanicznie, bez presi,
bez stresu o to, co zrobisz, jesli pomysl nie wypali.

Internet daje pigkne i wyjatkowe mozliwosci na dostow-
ne tworzenie pieniedzy z niczego. Nie mozesz otworzy¢
sklepu w twoim miescie bez towaru, ale mozesz to zro-
bi¢ w internecie, bo wystarcza ci zdjecia 1 opisy. Dziatania
w internecie pozwalaja ci na wielkq mobilnos¢ i jesli tylko
zechcesz, mozesz z tego korzystac. Twoj biznes mozesz
prowadzi¢ z kazdego miejsca na $wiecie, gdzie masz do-
step do internetu. Jesli chcesz, mozesz cale zycie spedzic
w Polsce i tylko na urlop wybieraé si¢ do innych krajow.
Ale mozesz tez przemieszczac si¢ 1 poznawac¢ nowe kultury
od $rodka, a nie przez §mieszne okienko wiszace na $cia-
nie zwane TV. To jest twoj wybor, co robisz, jak to robisz
1 gdzie to robisz.

Mailing — procedura jest podobna — zdobywasz wie-
dzg, zlecasz przygotowanie oferty, zawartosci maila oraz
stron internetowych. Wybierasz firme, ktorej zlecasz mai-
ling do okreslonej przez ciebie grupy docelowej. Uwagal
Na Allegro sa oferty taniego mailingu, ktéry daje jedynie
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polepszenie statystyk odwiedzin twojej strony. Sg tez oferty
mailingu realnego, ktory jest w stanie wygenerowac sprze-
daz. Normalnie mailing zlecasz w konkretnych firmach, jak
www.wp.pl, www.interia.pl itp. Ale jesli twoja oferta jest np.
skierowana do wlascicieli psow lub kotéw, to mailing zle¢
portalowi tematycznemu, gdzie tego typu osoby sa zareje-
strowane. Jesli oferujesz co$ dla biur nieruchomosci, to mo-
zesz kupi¢ dane teleadresowe do wszystkich biur w Polsce
czy wojewodztwie na www.pkt.pl. Mozesz tez znalez¢ te biu-
ra w internecie i samemu wysta¢ do nich oferte. Uwazaj, aby
two6j mailing nie stal si¢ spamem. Im mniejsza ilo§¢ mailingu,
tym bardziej indywidualnie mozesz podejs¢ do testu. Po wy-
staniu maili do biur nieruchomosci (mozesz wysyta¢ 10-15
dziennie) odczekaj kilka godzin lub nawet jeden dzien 1 za-
dzwon, przedstaw si¢ oraz zapytaj, czy otrzymali oferte, czy
si¢ z nig zapoznali, czy wszystko jest jasne, czy potrzebuja
dodatkowych informacji lub czy cheg zlozy¢ zamowienie.

Mozliwe, ze po kilku przeprowadzonych rozmowach
stwierdzisz, ze nalezy zmieni¢ zawarto$¢ maila z oferta, aby
byta bardziej atrakcyjna lub bardziej zrozumiata. Kto$ kie-
dys$ powiedzial, aby najpierw robi¢ test z tymi osobami/
firmami, z ktorymi nie masz nawet zamiaru wspolpraco-
wac. Pamigtaj, Ze to ty masz si¢ wpasowaé w potrzeby ryn-
ku, a nie rynek w twoje oczekiwania — badz elastyczny
1 wdzigczny za wszelkie uwagi od osob, ktére sa potencjal-
nymi zainteresowanymi.

Kiedy$ znajoma przestala mi i wielu znajomym strone
oferujaca produkt finansowy za 10 000 zlotych. Poprosi-
ta wszystkich o zapoznanie si¢ z zawarto$cia 1 napisanie
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ewentualnych uwag i1 spostrzezen. Takie dzialanie miato
maly sens, poniewaz najpierw powinna byla zapytac: ,,Czy
kto§ z was ma obecnie wolne 10 000 zlotych na inwesty-
cjer”. Strone do oceny powinna wysta¢ wylacznie tym,
ktérzy maja taka kwote 1 sa sklonni zainwestowac. Kolejna
grupa odpowiednich 0séb to eksperci z branzy i/lub mar-
ketingu. Pozostale osoby nie sa opiniotworcze, gdyz strona
z ofertq nie jest do nich skierowana. To tak, jakbys zapytal
lysego o to, ktéry grzebien by kupil. Takie pytanie moze
lysego zdenerwowac i jego opinia moze by¢ totalng pomyl-
ka w odniesieniu do rzeczywistego rynku twoich potencjal-
nych klientéw.

Pamietaj, zeby by¢ przygotowanym na rézne wyniki
testu — moze si¢ okazac, ze popyt jest ogromny i wtedy
trzeba go zaspokoi¢. Dlatego przed testem musisz miec ze-
brane wszystkie informacje, o ktérych mowa byla w Zbie-
raniu informagji. A co zrobisz, jesli tylko jedna osoba zlozy
zamowienie? To moze by¢ dla ciebie zupelnie nieoplacal-
ne. BadZ przygotowany na kazda sytuacje, jaka spotkasz
,,za zakretem”.

Mailing mozesz tez wysta¢ fizycznie listem w koper-
cie, z wydrukowana kolorowsa oferta na dobrym papierze.
Koszty takiego mailingu sq wyzsze, jednak jego waga tez
jest czesto wigksza, bo maili dziennie wyrzucasz wiele,
a gdy dostaniesz zaadresowany list, to go otworzysz i prze-
czytasz. Po wysylce listow warto, aby$ nawiazal telefo-
niczny kontakt w celu zebrania informacji pomocnych ci
w dalszych dziataniach. Kazda rozmowa z potencjalnym
nabywca przygotowuje ci¢ do kolejnej podobnej rozmowy

83

Kup ksiazke


http://onepress.pl/page354U~rt/e_010v_ebook

Od pomystu do sukcesu

w przysztosci, tyle ze juz bedziesz mial gotowe odpowiedzi
na ,,trudne” pytania.

W 1995 roku zrobilem moj pierwszy mailing. Wymysli-
tem produkt — ksigzki telefoniczne na dyskietkach i CD —
wtedy nie bylo tego na rynku. Przygotowalem oferte, wy-
selekcjonowatem 500 adreséw do réznych firm w Polsce,
ktére, jak uznalem, mogly by¢ zainteresowane posiadaniem
takiej bazy danych w formie elektronicznej. Zaadresowa-
tem 500 kopert, nakleitem znaczki 1 wystalem. Oczywiscie
nie mialem produktu gotowego, ale wiedzialem, ze w ciagu
7—14 dni jestem w stanie zorganizowac i stworzy¢ produkt
poprzez skanowanie ksigzek telefonicznych i zamiang ska-
néw w pliki tekstowe. Otrzymalem 3 zamowienia na CD
w cenie 99 ztotych. To nawet nie pokrywato kosztow, jakie
poniostem w zwiazku z listami i odzew 3/500 nie rokowat
dobrze na przyszto§é. Tym samym zrezygnowalem z tego
pomystu, a firmom, ktére zlozyly zamowienia, przestatem
faksem informacjg, ze z przyczyn od nas niezaleznych nie
jesteSmy w stanie zrealizowa¢ zamowienia i bardzo prze-
praszamy. Kilka lat p6zniej CD wydane przez www.pkt.pl
stalo si¢ informatycznym produktem roku...

W 2000 roku zrobitem mailing listowy z oferta strojow
swietych Mikolajow i tutaj procedura byla taka sama. W li-
$cie znalazly si¢ zdjecie, probki materialow oraz opis wraz
z cenami. Dostalismy zamowienia 1 zrealizowalismy je na
biezaco bez stanéw magazynowych. Jesli masz puste maga-
zyny, to rano si¢ budzisz z wolna glowa.

Na udane mailingi internetowe sa przeroézne sposoby
1 czasem warto samemu zglebi¢ fachowe opisy przeprowa-
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dzonych kampanii lub zleci¢ to sprytnym ludziom z dobre;
firmy zajmujacej si¢ takimi tematami. Polecam ci www.mar-
keting-news.pl.

Badania marketingowe — zleca si¢ firmom, ktére
si¢ w tym specjalizuja. Nigdy z ich ustug nie korzystalem,
dlatego nie bede wypowiadac si¢ w tym temacie. Tansze
rozwigzanie to przygotowanie np. 10 pytan, jakie studentki
bedq zadawacé w formie krotkiej ankiety ludziom w twoim
miescie — w ten sposob mozesz uzyskac ciekawe informa-
cje. Pamietaj, aby dobrze okresli¢ swoja grupe docelowa.

Reklama w prasie/internecie — mozesz wykupic re-
klame w prasie branzowej lub lokalnej 1 czeka¢ na odzew.
To samo mozesz zrobi¢, wykupujac reklamy bannerowe
lub inne w internecie. W kazdym tescie kluczowe jest okre-
$lenie twojej docelowej grupy odbiorcéw, bo wtedy mozesz
umieszczac reklame tam, gdzie jest wigcej twoich potencjal-
nych klientéw. W reklamie umieszczasz adres strony www,
telefon i czekasz na zamowienia, pytania itp.

Reklama mobilna — czyli twéj samochdd. Mozesz
zleci¢ profesjonalne oklejenie samochodu tak, aby stal si¢
mobilng reklama twojej ustugi lub strony www. Koszt jest
niewielki — kilkaset ztotych, skutecznos§¢ chyba nikt nie
wie jaka, ale warto przetestowac. Szczegodlnie jesli twoj sa-
mochéd bedzie si¢ wyrdzniac 1 zwracac uwage, a przekaz
bedzie bardzo jasny i tatwy do zapamigtania — np. latwy
do zapamigtania link ,,wzmocniony” wizualnie tym, co jest
na grafice auta. Link powinien by¢ czytelny z odlegtosci kil-
ku metréw, tak aby piesi lub osoby czekajace na przystanku
mogly si¢ z nim zapoznac.
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Reklama lokalna — czyli akcje ulotkowe. Im wigcej
ulotek rozdawanych jest ,na miescie” i wkladanych do
skrzynek, tym jest mniejsza ich skutecznos$¢. Swojq pierwsza,
kampani¢ ulotkowa do skrzynek przeprowadzitem w roku
1999, a wtedy wlasciwie nie byto reklam w skrzynkach, stad
skuteczno$¢ byla wyjatkowo wysoka, a koszty niskie, tym
bardziej ze nie skorzystatem z ustug poczty, tylko zlecitem
rozniesienie 40 tysiecy ulotek kilku zaufanym osobom.

Ulotki rozdawane ,,na miescie” tez testowalem i okazy-
walo sig, ze najchetniej sa brane ulotki w kolorach cieptych,
np. czerwone, z6lte, pomaranczowe. Ulotki niebieskie,
bigkitne, biale, czarne mialy 2-3-krotnie mniejsze branie.
Sposob rozdawania ulotek tez ma znaczenie. Najwigcej jest
si¢ w stanie rozdad, idac dos¢ szybkim krokiem i wreczajac
je napotkanym i wyprzedzanym osobom. To powoduje, ze
ludzie odbieraja to jako okazje, ktora zaraz zniknie. Gdy
osoba rozdajaca stoi w miejscu, wtedy jest wigcej czasu na
myslenie 1 odmowienie. Jezeli ulotka dana w biegu bedzie
ciekawa 1 wciagajaca, tym samym wzrastaja szanse na jej
skutecznosc.

Miejsca takie jak gieldy samochodowe, bazary sg ide-
alne do rozdawania ulotek. Skutecznos¢ kazdej formy re-
klamowej wzrasta wraz z mniejsza liczbg konkurencyjnych
reklam w tym samym §rodowisku. Ulotki mozesz tez wkla-
dac¢ za wycieraczki samochodow, na parkingach centrow
handlowych zazwyczaj jest to zabronione.

Telebimy — przygotowany ciekawy spot + latwy do
zapamigtania adres strony internetowej lub numer telefonu
moga przyciagnaé potencjalnych nabywcow. Twoja rekla-
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ma moze si¢ pojawic¢ na telebimach w réznych miastach.
Mozesz oferowac cos$ np. w Warszawie, a mieszkac¢ gdzies
indziej. Wystarczy dziatad/testowac na tamtym rynku re-
klamowym.

Rynek — gietda — wyjscie na rynek lub na gield¢ sa-
mochodowy to najbardziej realny test, jaki mozesz prze-
prowadzié, aby uzyskac¢ wigcej informaciji odnosnie tego, co
oferujesz. Od wiekow prawdziwy handel to bazar. I nadal
te miejsca maja wielki potencjal. Z odpowiednim produk-
tem mozesz w ciaggu jednego dnia zarobi¢ ponad 1000 zto-
tych. Wszystko zalezy od tego, co oferujesz, jak to oferujesz
1 w jakiej cenie. Przy okazji mozesz rozdawac ulotki, aby
zapuszcza¢ swoj wirus, mozesz tez uzy¢ do wzmocnienia
sprzedazy reklamy na swoim aucie, ktore bedzie stalo obok
lub za toba. W ciggu jednego dnia dostaniesz bardzo wiele
opinii o tym, co oferujesz. Pamietaj, ze nowosci potrzebuja
czasu, aby zaczely si¢ sprzedawac na wigksza skale. Wyjscie
na gield¢ lub rynek moze by¢ dla ciebie doskonalym wy-
zwaniem, w rezultacie ktorego przekroczysz sam siebie.
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Mysl jak cztowiek biznesu
Piotr Surdel

" Czy to mozliwie, ze od sposobu myslenia
zalezy nasze dziatanie, a potem wynik
i sukces?

Kazdy biznes, przedsiebiorstwo, sukces zaczynaja sie w swiecie
przekonan lidera. Wystarcza dwa stowa wypowiedziane w my-
slach:,to trudne’, by najpiekniejszy pomyst, najbardziej szczytna
idea, kreatywne rozwigzanie napotkaty bariere, ktérg pokonac
najtrudniej — bariere wiasnych ograniczen i braku pewnosci.

W ksigzce znajdziesz opis wielu sytuacji biznesowych i studiéw
przypadkéw, dotyczacych konkretnych przedsiebiorcéw, ktére
pokazujg szanse i zagrozenia, a takze rozwoj koncepcji bizneso-
wych w polskiej praktyce. Piotr Surdel logicznie, krok po kroku,
prowadzi nas przez kolejne etapy rozwoju przedsiebiorczosci.
Wskazuje na kluczowe aspekty, ktore decyduja o tym, ze jedni
wygrywaja, a inni nie. Zaprasza czytelnika do zrealizowania po-
mystu na biznes zycia”

— Maciej Bennewicz, Norman Benett Academy

Ksiazke zamowisz na stronie Ztotych Mysli:
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Etat, biznes tradycyjny
czy marketing sieciowy

Kamila Molinska, Roman Hadasik

Twoje obecne nastawienie do MLM ma
swoje zrédto w tym, co Ci na ten temat
moéwiono. Tylko czy to aby na pewno prawda?

Jesli Twoja wiedza pochodzi od osoby, ktéra tylko powierzchow-
nie zna temat albo, co gorsza, od kogos, kto ponidst na starcie
porazke w tym biznesie, to jak myslisz, czego sie dowiesz?
Kamila Moliriska i Roman Hadasik sa wspofzatozycielami pierw-
szych w Polsce studiéw podyplomowych dla branzy marketingu
sieciowego, przy wspotpracy z Wyzszg Szkota Bankowa.

Z publikacji dowiesz sie m.in.:

@czym naprawde rézni sie MLM od pracy na etacie i wtasnego

biznesu;

@jak to mozliwe, ze bez wzgledu na to, co myslisz, juz angazu-

jesz sie w te dziatalnosg, tylko jeszcze nikt Ci za to nie ptaci;

ile naprawde mozesz zarobi¢, startujac DZIS w Network Mar-
ketingu.

&

Ksiazke zamowisz na stronie Ztotych Mysli:
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