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Odkryj tajemnice SEO i hadz widoczny w Internecie!

* Jak zoptymalizowac witryne pod katem wyszukiwarek i odnos$nikow?
¢ Jak wybra¢ optymalne stowa kluczowe?
» Jak wykorzystac serwisy spotecznosciowe do celow marketingowych?

Jesli chcesz, aby Twoja witryna byta widoczna w internecie i zajmowata pierwsze
miejsce w wynikach wyszukiwania, a tym samym przyciagneta rzesze uzytkownikow,
powiniene$ dogtebnie poznaé i opanowa¢ moc drzemiacq w SEO (skrot od ang. Search
Engine Optimization) - czyli zgtehi¢ tajniki optymalizacji witryny pod katem wyszukiwarek.
Dziatania SEO zwiazane sa z optymalizacja samej witryny, usprawnianiem jej
bezpos$redniej komunikacji z wyszukiwarka, generowaniem dodatkowych Zrddet ruchu
na stronie, a takze $ledzeniem efektdw kampanii pozycjonowania strony oraz
badaniami i analiza konkurencji. Wszystkie konsekwentnie podejmowane dziatania
doprowadza w koricu do oczekiwanego sukcesu strony WWW - wystarczy tylko, ze
krok po kroku zastosujesz porady ekspertow, zamieszczone w tym podreczniku.

Ksiazka ,Godzina dziennie z SEQ. Wejdz na szczyty wyszukiwarek. Wydanie II” zawiera
niezwykle wazne i praktyczne informacje dotyczace optymalizacji i pozycjonowania
Twojej witryny. Dzieki tej publikacji nauczysz sie wykorzystywac najnowsze strategie
SEO, m.in. dobiera¢ odpowiednie stowa kluczowe, zbieraC wyniki dziatania witryny za
pomoca darmowych narzedzi oraz skutecznie je interpretowac. Oprdcz tego znajdziesz
tu szereg motywujacych porad i wskazowek, a takze krotkie zadania i opis niezwyktych
narzedzi, ktore pomoga Ci jeszcze bardziej poprawi¢ widoczno$¢ strony w najwazniejszych
wyszukiwarkach. Bez wzgledu na to, czy prowadzisz duze przedsigbiorstwo, czy tylko
piszesz bloga, jesli chcesz by¢ widoczny w internecie, ta ksiazka jest wiasnie dla Ciebie!

¢ Optymalizacja istniejacej witryny
* 7rédta wyszukiwania

* Budowanie zespotu SEO

* Stowa kluczowe

¢ (Ocena konkurencji

* Okreslanie punktu odniesienia

* Analizy i cele

* Pozyskiwanie odnosnikow

» Wyszukiwanie spoteczne i marketing angazujacy
* Badania i rozwoj

e Dodawanie materiatow

Wykorzystaj potencjat drzemiacy w SEOQ i czerp zyski ze swojej witryny!
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Niezmienne prawdy
z obszaru SEO

Prawdopodobnie styszates, ze SEO 7 wyszukiwarki
nieustannie si¢ zmieniajq. 1o prawda. Jednak
niektore elementy pozostajq state i prawdopodobnie
nie zmieniq sig¢ przez diugi czas. Te niezmienne
prawdy to podstawowe informacje, z ktorych
zaczniesz korzystad w czesci 111 1 w trakeie
prowadzenia kampanii SEO. Nie musisz wykuwal
ich w kamieniu, jednak warto zapisac je czyms

bardziej trwalym niz zmywalny mazak.

Zawartoscrozdziatu:

Roboty dostarczaja dane

taczenie wynikow wyszukiwania
Zmiany algorytméw

Ludzie s3 bystrzy, a komputery nie
Tekst ma znaczenie

Nie tylko pozycja sie liczy
Wyszukiwarki nie lubig sztuczek
SEO to nie fizyka kwantowa
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ROZDZIAL 3: NIEZMIENNE PRAWDY Z OBSZARU SEO W

Roboty dostarczaja danych

Zacznijmy od podstaw dziatania wyszukiwarek. Jednym z ich najwazniejszych
elementéw jest robot (pajqk), czyli oprogramowanie, ktére zbiera informacje

o witrynach i przekazuje je do analizy do rozbudowanego centralnego ,.silnika”.
Proces ten jest nazywany indeksowaniem (ang. crawling). Istnieje wiele metafor
dziatania robotéw. My chetnie opisujemy ten proces na przyktadzie mrowek.
Mozesz traktowad robota wyszukiwarki jak mréwke — eksploratora, ktéra
opuszcza mrowisko z jedna myS$la — muszg znalezd jedzenie. W przypadku robotéw
»jedzeniem” jest tekst stron HTML, a zeby go znalez¢, trzeba poruszal sie

po wygodnych, wolnych od przeszkéd Sciezkach za pomoca odno$nikéw HTML.
Podazajac takimi drogami, mréwka (robot wyszukiwarki) z cechujaca owady
wytrwalo$cig znosi jedzenie (tekst) z powrotem do gniazda i sktada pokarm

w mrowisku (bazie danych wyszukiwarki). W kazdej chwili tysiace tych matych
stworzen eksploruje internet i zbiera dane (wizualnie przedstawia to rysunek 3.1).
Jesli $ciezka sig koficzy lub jest zablokowana, mréwka wybiera inna droge. Jezeli

w danym miejscu nie ma jedzenia, owad wraca z niczym.

Informacje
tekstowe

Rysunek 3.1. Roboty wyszukiwarki w akgji

Mozesz wigc traktowad wyszukiwarke jak baze danych, ktéra zawiera fragmenty
tekstu zebrane z milionéw witryn z calej sieci WWW.

Co uruchamia silnik? Wyszukiwanie. Kiedy internauta wpisze w wyszukiwarce
stowa , winogronowa guma balonowa”, pojawia si¢ wszystkie witryny, ktdre mogyg
by¢ z nimi powiazane. Wyszukiwarka filtruje baze pod katem witryn z tekstem
typu ,,plantacje winogron”, ,loty balonem” czy ,guma guar”. Do porzadkowania
wynikéw uzywa sekretnego wzoru (czyli algorytmu) i w utamku sekundy na stronie
z wynikami pojawia si¢ lista odpowiednich witryn, z ktérych wiele zawiera cale



wyrazenie ,,winogronowa guma balonowa” (ten tekst moga zawiera¢ tez odno$niki
do danej witryny).

Wyszukiwarki przy okre$laniu pozycji odno$nikéw uwzgledniajg wiele
czynnikéw. Jednak aby w ogéle méc sie ubiegaé o miejsca na liScie wynikéw, trzeba
udostepnic tekst HTML, kt6ry wyszukiwarka moze przeanalizowaé, i odno$niki
HTML, tworzace proste Sciezki do jedzenia. Jednym z priorytetéw jest zapewnienie
pokarmu i zadowolenia robotom.

Jak bysmy nie nazwali wyszukiwarki...

Lubimy opowiadac o wyszukiwarkach w czasie imprez — w taki sposéb zdobywamy klientéw
— i kiedy uzywamy pojecia ,wyszukiwarki” w rozmowach ze znajomymi, mamy na mysli
takie witryny, jak Google, Yahoo! i MSN. Jednak ludzie z branzy s czasem bardzo drobiazgowi
w zakresie terminologii. W jezyku technicznym wyszukiwarka to oprogramowanie, ktdre stuzy
do pobierania informacji z bazy danych z indeksem, natomiast serwis wyszukiwawczy to
witryna, ktdra taczy i wyswietla wszystkie te informacje (czesto pochodza one z kilku Zrédet).
Szczerze méwiac, nie zwracamy uwagi na techniczng precyzje tych pojec. Wszyscy nazywaja
Yahoo! wyszukiwarkg i my tez tak robimy, za co purystéw goraco przepraszamy.

taczenie wynikéw wyszukiwania

Jesli czesto wyszukujesz informacje, prawdopodobnie zauwazytes, ze wyszukiwarki
nie wy$wietlaja jednolitego zbioru wynikéw. Wiekszo$¢ generuje ,,zupe tygodnia”
i wySwietla strony zebrane przez roboty, witryny z katalogéw, rysunki, filmy oraz
platne reklamy. Wiedza o tym, jak wygladaja poszczegélne listy i skad pochodza,
to pierwszy krok do wywarcia pozytywnego wplywu na pozycje wlasnych stron.
Wiesz juz, jak dzialaja roboty. Nastepne punkty opisuja inne rodzaje wynikéw
powszechnie udostepniane internautom.

Katalogi

Katalogi — w odréznieniu od list stron zbieranych przez roboty wyszukiwarek
— sg czesto budowane przez ludzi. Niezaleznie od tego, czy te osoby to redaktorzy
pracujacy dla wyszukiwarek, czy wlasciciele witryn, ktérzy sami tworzg listy,
czesto tatwo jest dostrzec réznice miedzy wynikami z katalogu a zbiorem stron
zebranych przez robota. Przyjrzyj sie wygenerowanym przez robota informacjom
w wyszukiwarce Google (rysunek 3.2). Jest to tak zwany wycinek (ang. snippet)
— tekst pobrany bezposrednio ze strony WWW i umieszczony na stronie

z wynikami wyszukiwania.
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Thanksgiving Coffee Co. presents Mirembe Kawomera Ugandan Coffee

Thanksgiving Coffee Co. presents Mirembe Kawomera Delicious Peace Ugandan Coffee,
grown by a cooperative of Jewish, Muslim, and Christian Farmers.
www.mirembekawomera.com/ - 8k - Cached - Similar pages - Note this

Rysunek 3.2. Wygenerowane przez robota informagje o stronie

Teraz popatrz na pozycje z katalogu, ktéra przedstawia rysunek 3.3. Zwré¢é
uwage na przypominajacg zdanie strukture, ,ludzki charakter” wpisu i informacje
o kategorii.

Thanksgiving Coffee Company - Organic Coffee, Fair Trade Coffee ...

Category: Shopping > Food > Beverages > Coffee and Tea > Coffee > Organic
A selection of blends, as well as information on topics such as shade grown coffee, organic

farming and fair trade coffee.
www.thanksgivingcoffee.com/

Rysunek 3.3. Informacje o stronie z katalogu

Serwisy z katalogami (inaczej niz roboty) zwykle nie wyszukuja stron. To
whasciciel witryny musi ja przesta¢ do serwisu. Niektére katalogi sa platne, inne
— darmowe, a czasem trzeba zaplaci¢ za sam ,,przywilej” oceny strony niezaleznie
od tego, czy zostanie ona umieszczona w serwisie, czy nie. Cho¢ dodanie witryny
do katalogu wymaga dodatkowej pracy, przestane informacje prawie na pewno
zostang sprawdzone i z duzym prawdopodobiefistwem strony znajda si¢ w serwisie.
W przypadku robotéw nie ma gwarancji przejrzenia witryny lub dolaczenia jej do
listy.

Platne reklamy w wyszukiwarkach

Niezaleznie od tego, jak nieostry jest podzial miedzy platnymi i bezptatnymi wynikami
w wyszukiwarkach, dla eksperta od SEO r6znica zawsze bedzie oczywista. Wynika
to z tego, ze na listach generowanych przez roboty, w metawyszukiwarkach, a nawet
w katalogach witryna moze znalez¢ sie bez Twojej interwencji, natomiast platne
reklamy wymagajg aktywnych starafi i starannego zarzadzania. Nie mozna tez
zapominaé o tej drobnej kwestii, jakg sa koszty.

Systemy platnosci za kliknigcie (PPC) to najprostszy spos6b na dodanie
platnych odnosnikéw. Oto, jak dziala ta metoda. Musisz otworzy¢ konto u dostawcy
ustug PPC, na przyktad w systemie Google AdWords lub Yahoo! Search Marketing.
Nastepnie okreél, dla jakich poje¢ ma sie pojawia¢ odno$nik do Twojej witryny,
a takze napisz dostosowany do nich tekst (zwykle w kilku wersjach). Kazde kliknigcie
Twojego odsytacza przez internaute oznacza, ze musisz zaplaci¢ okreslona kwote
dostawcy ustug PPC. Sam kontrolujesz, ile chcesz wydaé za kazde klikniecie
(ta cena to Twoja oferta), a kwota ta to gtéwny wyznacznik pojawienia si¢
odnosnika na liscie wynikéw.



Platne odno$niki to metoda marketingu w wyszukiwarkach, nad ktérym
masz najwickszg kontrole. Mozesz precyzyjnie zarzadzaé marketingiem witryny
przez wyswietlanie specyficznych informacji dla okreslonych pojgé, a nawet dla
uzytkownikéw z konkretnych obszaréw. Mozesz tez blyskawicznie zmieni¢ tekst
i uzyskac jedne z najbardziej miarodajnych statystyk. Dlatego cho¢ platne odno$niki
nie sa wymogiem dobrej kampanii SEO, sa Niezmiennie Atrakcyjna Mozliwoscig.

Kanaty wiadomosci o witrynie

Kanaty wiadomosci o witrynie (ang. site feeds) sa dostepne w réznych formach juz
od lat, jednak dziatanie tej techniki wciaz sie zmienia. Mimo wielu postaci sa
Niezmiennie Pomocne w duzych lub czesto aktualizowanych witrynach. Podobnie
jak mozesz uzy¢ czytnika wiadomosci do otrzymywania powiadomiefi z ulubionego
bloga lub serwisu informacyjnego, tak wyszukiwarki uzywaja kanaléw wiadomosci
do otrzymywania danych z witryn bez koniecznosci wysytania robotéw w celu
nieustannego zbierania informacji. Kanaly to dobre rozwigzanie w regularnie
modyfikowanych witrynach, takich jak blogi i serwisy informacyjne (przesylaja
tres¢ codziennych artykuléw), sklepy internetowe (udostepniaja aktualne informacje
handlowe, na przyklad opisy i ceny produktéw) oraz witryny multimedialne.
Mozliwe, ze styszale$ o programach zaufanych kanatow (ang. trusted feed) lub plainego
dolgczania (ang. paid inclusion), w ktérych wyszukiwarki umozliwiajg ,,zaufanym”
(zwykle placacym) witrynom regularne przesylanie aktualizacji. Zwykle odno$niki
do takich witryn sg taczone ze stronami znalezionymi przez roboty na réwnych
prawach, bez specjalnego wyrézniania w algorytmie porzadkowania wynikéw.

Inne zrodta wyszukiwania: rysunki, filmy, lokalne firmy i partnerzy

»Polaczy¢ ludzi z ich pasja”, ,,uporzadkowaé informacje z catego §wiata” — to
ambitne zadania! Aby zrealizowa¢ swa misje i zaspokoi¢ oczekiwania internautéw,
wyszukiwarki coraz cze$ciej wySwietlaja wyniki, ktére sa czym$ wiecej niz
odnosnikami do pojedynczych stron WWW. Odsytacze prowadzg do rysunkéw,
filméw, wiadomosci, list lokalnych firm z mapami i recenzjami, a nawet ofert
rozrywkowych i handlowych stowarzyszonych organizacji. Zr6znicowanie wynikow
przedstawia rysunek 3.4. Potrzeba do§wiadczenia, aby umie¢ wskaza¢ odnosniki
platne, bezptatne, losowe i te, ktérych nie da si¢ umiesci¢ w wyszukiwarce bez
duzych naktadéw finansowych. Ta ksigzka umozliwi Ci walke o odsytacze z trzech
pierwszych z tych kategorii.

Metawyszukiwarki i agregatory wynikéw

Niektére osoby w czasie zakupéw przechodzg od sklepu do sklepu, aby przed
podjeciem decyzji przejrze¢ wszystkie oferty. Ludziom, ktérzy lubia por6wnywac
wyniki wyszukiwania, metawyszukiwarki i agregatory wynikéw utatwiajg przegladanie
odnosnikéw z réznych wyszukiwarek na jednej stronie. Dzigki temu nie trzeba
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Yy great white shark - Google Search ']

([« »1[c] 6 i waw.google =endq=greatswhite +shark&binG=Search

Web |moges Video Mews Maps Cmad mom v Signin M)

Google wws -
_New! View and manage your web history

Web Images Video News Results 1 - 10 of about 2,870,000 for great white shark [definition]. (0.06 seconds)

I results for great white shark

Obrazy

ikipedia, the f ncycl i
The great white shark. Carcharodon carcharias, also known as white pDin[er. white shark.
or white dea|h is an exceptionally large lamniforme lhlrlu !uuno in ..
en wikipedia org/wiki'Great_white_shark - 102k b

I
The Web's most :nrnprehenswe gmne to nature’s greatest predator, the Great White Shark.
wiw. greatwhite. o/ - 12

Great White Shark Video

Great White Shark ... THAT GREAT SHARK 15 BIG. IT REMINDS ME OF Wideo
MY MOM.LOL. stonedallday only in africa by stonedaliday, 1176421075 ...
www. metacate comiwatch/336740/great_white_shark

News resulls for great white sbatﬁ
K in M
ﬁ Beachgoers on the southem side of Mmmw Bny Mvn been wamed 10 stay out of the waler ” Py
o an ear-0ld surfer was allacked by a great white shark . ——— Wiadomos¢

groury News - 43 1§

The Great White Shark

What they eat, there habital, and how they ane covened in the media

Rysunek 3.4. Wyniki wyszukiwania stow ,great white shark” w wyszukiwarce Google

przechodzi¢ miedzy witrynami. Te specjalne wyszukiwarki tacza i wyswietlaja
wyniki z kilku standardowych wyszukiwarek i porzadkujg je wedtug wlasnych
algorytméw. Nie mozesz wykorzystaé SEO do bezposredniej poprawy pozycji
witryny w takich serwisach. Jesli metawyszukiwarka (na przyktad Mamma.com)
lub agregator wynikéw (taki jak A9.com) uzywa wynikéw z wyszukiwarki MSN,
mozesz poprawié pozycje stron w tych serwisach przez optymalizacje witryny
pod katem MSN.

Algorytmy sie zmieniaja

Ta cecha SEO bardzo irytuje wiele 0s6b — nigdy nie mozna mie¢ pewnosci,
ze okreslone dzialania przyniosg skutek w postaci oczekiwanych pozycji i odno$nikéw.
Dzieje sie tak, poniewaz wyszukiwarki nie ujawniaja wewnetrznych mechanizméw
porzadkowania wynikéw, a nawet uwzglednianych w nich kryteridw. Poznaj
sekretng formule $wiata SEO — algorytm okreslania pozycji w wyszukiwarkach.

Algorytm to wz6r, ktérego wyszukiwarka uzywa do porzagdkowania
wynikéw. Pozwala on uwzgledni¢ wiele czynnikéw, w tym powtérzenia stéow
kluczowych, tytuly stron, odnosniki wejsciowe, a nawet wiek strony. Niektére
elementy maja wicksza wage, co oznacza, ze sa uwazane za istotniejsze przy
okre$laniu pozycji. Kazda wyszukiwarka ma wlasny algorytm okreslania, ktére
wyniki i w jakiej kolejnoéci nalezy wyswietli¢. Ponadto algorytmy te nieustannie
sie zmieniaja i to bez ostrzezenia. Dlatego prawda jest, ze:



Perla quros’ci: Nigdy tak do korica nie wiadomo, jak dziata wyszukiwarka Google.

(Chyba ze pracujesz w tej firmie — jesli tak, daj nam czasem znad!).

Wyobraz sobie, co by sie stato, gdyby inne formy marketingu funkcjonowaly
w ten sposob! Gdyby nie mozna bylo polega¢ na kolejnosci alfabetycznej w Panoramie
firm. Gdyby sieci telewizyjne emitowaly tylko te reklamy, ktére ich zdaniem sg
najwazniejsze. Gdyby Twoje reklamy na billboardach byly okresowo przenoszone
bez Twej zgody. Cieszymy sie, ze masz glowe na karku, poniewaz przy stosowaniu
SEO bedziesz musial znalez¢ réwnowage miedzy nieustannym dostosowywaniem
si¢ do zmian algorytméw a zachowaniem zdrowego rozsadku.

Dlaczego wlasciciele wyszukiwarek tak pilnie strzega algorytmdéw? Przede
wszystkim dlatego, ze wazny jest dla nich komfort pracy internautéw. Jesli MSN
opublikuje przewodnik , Jak zyskaé pierwsza pozycje w naszej wyszukiwarce”,
oczywiscie bedziesz méglt go uzy¢é — podobnie jak wszyscy inni. Wtedy wyniki
w MSN zostana tak bardzo zmanipulowane przez wlascicieli witryn, ze nie beda
powiazane z szukanym tekstem. Wlasciciel witryny dla inwestoréw moze celowo
zdoby¢ wysokie pozycje dla wyrazenia ,winogronowa guma balonowa”, a internauci
zrezygnuja z bezuzytecznej wyszukiwarki. Nawet bez takiego podrecznika fragmenty
algorytmu, kt6rych ludzie sami si¢ domyslili, czesto sg wykorzystywane do ztych
celéw, dlatego producenci wyszukiwarek zmieniaja ujawnione elementy.

Jak pogodzi¢ poszukiwania Niezmiennie Nieznanego Algorytmu z gwarancja
skuteczno$ci SEO? Matt Cutts, popularny bloger i pracownik firmy Google, ktéry
czasem dreczy czytelnikéw ogarnietych obsesja na punkcie SEO, przedstawiajac
fragmenty wewnetrznych informacji na temat algorytmu wyszukiwarki Google,
pisze: ,, Wigkszo$¢ wlasciwych dziatan w obszarze SEO wynika z zadania sobie
pytania: »Co jest najlepsze dla klienta?«”. Przyciagniecie pozadanych uzytkownikéw
do witryny to oczywiscie cel SEO i powdd, dla ktérego przed rozpoczeciem
omawiania dziatania wyszukiwarek poprositySmy Ci¢ o jasne okreslenie grupy
docelowej i przeznaczenia witryny.

Zapytaly§my Danny’ego Sullivana, prawdopodobnie najbardziej znanego
i szanowanego dzi$ specjalisty od wyszukiwania, co uwaza za ,niezmienne” w SEO.
Oto jego odpowiedz: ,Dobre tytuly HTML, dobry tekst gtéwny strony, $wietna
tre$¢ i usuniecie przeszkdd utrudniajacych robotom indeksowanie witryny.

Te techniki dzialaja od prawie dziesieciu lat”. Zauwaz, ze Danny nie wspomnial
nic o dostosowywaniu sie do algorytméw.

Nie chcemy przez to stwierdzié, ze algorytmy nie sg istotne (cho¢ w nastgpnym
rozdziale powiemy to o rankingu PageRank — czytaj dalej). Oto jedna
z niezmiennych prawd, ktére poznalySmy przez lata pracy w branzy:
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Perta quros’ci: W algorytmach wyszukiwarek najwazniejsze czynniki to czesto te, ktdre s
wartosciowe zaréwno dla witryny, jak i uzytkownikéw.

Mozesz $ledzi¢ najnowsze oraz najciekawsze plotki na temat dokladnego
dziatania wyszukiwarki Google, jednak zachowaj zdrowy rozsadek i nie zapominaj
o tym, co naprawde wazne — o uzytkownikach witryny.

Ludzie sa bystrzy, a komputery nie

Powiedzmy to wprost — wyszukiwarki maja do wykonania nielatwe zadanie.
Przyjrzyj sie szafce, ktérej uzywasz. Teraz wyobraz sobie, ze istnieje okolo miliarda
takich pojemnikéw i kto$ daje Ci kilka stéw, a nastepnie niecierpliwie chodzi za
Toba, oczekujac, ze blyskawicznie znajdziesz odpowiedni dokument. Nikt nie
poradzi sobie z takim zadaniem! Ludzie sg niezwykle inteligentni, ale bardzo
powolni w poréwnaniu z komputerami. Niestety, komputery to tylko maszyny.
Maja problemy z dwuznacznymi zwrotami, ktére rozumie nawet przedszkolak.
Nie wspominamy tu o literéwkach, gwarze i znakach przestankowych. Aby
wyszukiwarki mogly zwraca¢ naprawde warto$ciowe wyniki, muszg taczy¢
najlepsze cechy z obu $wiatéw — szybko$¢ maszyny i inteligencje czlowieka.

Programista wyszukiwarki ma dwa zadania. Po pierwsze, scali¢ wyniki
z réznych zrédel, co opisaly$my wczesniej. Umozliwia to wyszukiwarkom potaczenie
wielkich systeméw maszynowych (strony zebrane przez roboty) z ludzkg finezjg
(katalogi i platne odnosniki). Po drugie, uwzgledni¢ , glosy” ludzi w algorytmie
porzadkowania wynikéw. Mozna to zrobi¢ na wiele sposobéw, a wlasciciele
wyszukiwarek wciaz testuja nowe rozwiazania. Na przyklad zliczanie odno$nikéw
wejSciowych z innych witryn to jedna z metod szacowania, ile ,glos6w” strona
otrzymata od — potencjalnie inteligentnych — webmasteréw i blogeréw. Inne
techniki polegaja na pomiarze liczby odwiedzin w witrynie przez uzytkownikéw
wyszukiwarki i czasu przebywania na stronach. Spofeczne zakladki (ang. social
bookmarking) i spoleczne tagowanie (ang. collaborative tagging), a nawet poréwnywanie
obecnych i dawnych zapytan danej osoby to przyklady zastosowania sztucznej
inteligencji do usprawnienia wyszukiwania.

Jednak sztuczna inteligencja wymaga jeszcze dhugiego rozwoju. W filmach
mozna powiedzie¢ do maszyny: , Komputerze, obr6¢ i wyostrz!”, a komputer zdota
w blizej nieznany sposdb obrécic¢ i wyostrzy¢ ziarnisty obraz z kamery przemystowe;j,
tak jak zazyczyl sobie uzytkownik. W praktyce nie osiagneliSmy jeszcze tego
etapu. Wyszukiwarki dziataja w bardzo dostowny sposéb i nie potrafia wyjs¢ poza
podane stowa, a nawet ich sktadnie. Prowadzi to do nastepnej niezmiennej prawdy.



Tekst ma znaczenie

To prawdopodobnie mozesz wyry¢ w kamieniu:

s o 31,
Perla quYOSCI: Tekst jest Niezmiennie Istotny przy wyszukiwaniu.

Caly proces przeszukiwania sieci WW'W opiera si¢ na tekscie. Jest tak nawet
przy wyszukiwaniu materialéw nietekstowych, na przyklad plikéw graficznych
i wideo. Wyszukiwarki uwzgledniaja ilo$¢ tekstu na stronie, jego format oraz
— oczywidcie — uzyte stowa. W cze$ciach II i III nauczysz si¢ wybieraé oraz
rozmieszczaé stowa kluczowe. W ramach przygotowan do tych zadan warto
zapoznac si¢ z kilkoma niezmiennymi prawdami o tekscie.

Najwazniejszy jest dobor stow kluczowych

Staranny dobér stéw kluczowych to istota kampanii SEO. Wlasciciele witryn,
ktérzy znaja sie na SEO, maja liste najwazniejszych stéw kluczowych i powtarzaja
je w strategicznych miejscach witryny. Co jaki$ czas trzeba sprawdzié, czy stowa
kluczowe nadal sg odpowiednie. My robimy to nie rzadziej niz co pél roku. Jesli
gléwna funkcja lub pozycjonowanie witryny ulegng zmianie, nalezy zastosowad
nowe stowa kluczowe. Podobnie nalezy postapi¢, kiedy firma wprowadzi nowe
produkty lub ustugi. Jezeli na rynku pojawi sic nowy konkurent, warto zajrze¢
na jego witryne w poszukiwaniu pomystéw na stowa kluczowe. Nawet jesli
zaden z tych warunkdéw nie jest spetniony, warto regularnie analizowaé stowa
kluczowe, poniewaz zmieni¢ moga si¢ tez zachowania uzytkownikéw.

Godzina dziennie z SEM?

Kiedy zastanawiatysmy sie nad tytutem tej ksiazki, musiatysmy skorzystac z whasnych porad i zajrzec
do umystéw uzytkownikéw. Wiekszosc potencjalnych czytelnikow uzytaby nazwy SEO do opisu
tego, czym sie zajmujemy, dlatego uzytySmy jej w tytule. Jednak SEO to przestarzate pojecie.
Wiele os6b w branzy woli uzywac bardziej pojemnych nazw, takich jak SEM (ang. Search Engine
Marketing), SEQO/SEM, marketing w wyszukiwarkach, a nawet competitive webmastering.

(62 ztego jest w nazwie SEO? Stowo optymalizacja obejmuje edycje kodu i zawartosci witryny,
a to tylko czes¢ z wielu zadan, ktdre opisujemy w ksigzce. Inne sktadniki marketingu

w wyszukiwarkach, na przyktad budowanie bazy odnosnikow i kampanie PPC, trudno nazwa¢
,optymalizaga”.

Ponadto wiele 0s6b uzywa zamiennie poje¢ SEQ i organiczne SEQ na okreslenie wszystkich
bezptatnych dziatan. Obejmuje to modyfikowanie witryny, a takze prace nad zwiekszeniem
liczby odnosnikéw wejsciowych i uzytecznosci. Uzupetnieniem organicznej optymalizacji
sg ptatne odsytacze, a proces ich dodawania jest powszechnie nazwany SEM. Pogubites sie

w tych nazwach? Oto krétkie podsumowanie:

N
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o Wszystkie operacje s3 zwykle nazywane marketingiem w wyszukiwarkach, SEO lub SEO/SEM.

o Dziafania bezpfatne s zazwyczaj okreslane jako organiczne lub naturalne SEO, lub po prostu SEO.
o Pozyskiwanie ptatnych odnosnikow jest zwykle nazywane SEM.

(zy wystepuja wyjatki od tej reguty? Oczywiscie. Jednorazowe whniesienie opfaty za
umieszczenie witryny w katalogu mozna zaklasyfikowac jako dziatanie w ramach organicznego
SEO. Tak samo mozna opisac tez inne operacje, jesli tylko odsytacze nie pojawiaja sie w polu

z etykieta ,Linki sponsorowane”.

Ze wzgledu na mozliwe nieporozumienia staramy sie pisac prosto. W tej ksigzce nazwa SEO
obejmuje wszystkie dziatania.

Stowa kluczowe mozna umiesci¢ w wielu miejscach witryny

Kod, ktéry sktada sie na tekst strony, nalezy do dwéch kategorii: widocznego
i niewidocznego. Obie te grupy sa istotne ze wzgledu na optymalizacje. Tekst
widoczny obejmuje stowa, ktére pojawiaja sie na stronie. Sa to standardowe elementy,
na przyktad akapity starannie opracowanych informacji dostosowanych do grupy
docelowej, ale tez mniej oczywiste fragmenty, takie jak tytul scrony HTML, tekst
w odnosnikach i tekst systemu nawigacji, ktéry informuje uzytkownikéw o tym,
jak majg uzywaé witryny (na przyktad , Kliknij miniature, zeby wyswietli¢ duzy
rysunek”). Tekst niewidoczny to stowa, ktérych nie wida¢ na stronie, jednak znajduja sie
w kodzie HTML i sg pobierane oraz analizowane przez roboty wyszukiwarki. Do tej
kategorii naleza znacznik meta keywords, znacznik meta description i atrybut ALT rysunkow.

Informacje w witrynie

Mozna powtarzaé to w nieskoficzono$¢ — witryna musi by¢ przekonujaca, zrozumiala,
specyficzna i skierowana do uzytkownikéw. Trzeba ja tez sformatowaé tak, aby
byta czytelna dla robotéw. Oznacza to, ze nalezy uzy¢ tekstu w kodzie HTML,
a nie tekstu na rysunkach, ktérego wyszukiwarki nie potrafig odczytad. Jesli witryna
nie zawiera tekstu w kodzie HTML, trzeba go koniecznie dodaé, aby strony zyskaly
przynalezne im pozycje w wyszukiwarkach.

Przyjrzyj sie pelnej tekstu stronie z rysunku 3.5.

Niestety, prawie caly tekst zapisano w plikach GIF, a nie w kodzie HTML.
Dlatego dla wyszukiwarek strona wyglada tak, jak na rysunku 3.6.

Tytut strony HTML

Prawdopodobnie najwazniejszym z widocznych elementéw tekstowych jest tytul
strony HTML. W kodzie wyglada on tak:

<title>Dave's Custom Bikes, Santa Cruz, California - Electric
Bikes</title>

Wyglad tego tytulu na stronie ilustruje rysunek 3.7.
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Rysunek 3.5. Na pozér strona zawiera wiele tekstu. ..

Welcome to Spa Belle Meade
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Rysunek 3.6. .. .jednak dla wyszukiwarek jest pusta
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lalah | Dave's Custom Bikes, Santa Cruz, California - Electric Bikes
_j 4, » i@  http: / www.davescustombikes.com/electric_bikes,html

ELECTRIC BIKES

Dave's Custom Bikes is now building electric bikes.
'With the Santa Cruz County's Electric Bike Rebate
Program in place, electric bikes have become more
popular than ever, especially for commuting.

By attending a free electric bike safety class offered
by the Santa Cruz Area Transportation Management
Association or Ecology Action, you can qualify for a
$375 rebale towards a new electric bike, ora $175
rebate o convert an existing bike to electric. Visit
www ecoactorg or call 423-6231 for class schedule
and more information.

The electric bikes are built by installing either a 24
Volt or 36 Volt Go Hub Electric motor kiton a K-2
bicycle of your choice. A ‘molor kit' can also be

i on most previ y owned ¢ 3 -
bicycies. One big advantage to using the front wheel |4
driven electric motor kits is that the user can remove | ¥

3 law

fii=

Rysunek 3.7. Tytut widoczny na stronie

W wyszukiwarkach tytul zajmuje poczesne miejsce. Zwykle pojawia sie
jako pogrubiony pierwszy wiersz na stronie z wynikami wyszukiwania, co pokazuje
rysunek 3.8.

Dave's Custom Bikes, Santa Cruz, California - Electric Bikes

... bikes, used bikes and accessories. Located in Santa Cruz, California. Dave's Custom
Bikes is now building electric bikes. With the Santa Cruz County's Electric Bike Rebate
Program ...
www.davescustombikes.com/electric_bikes.html Cached

Rysunek 3.8. Tytut strony w wynikach wyszukiwania

Tytul strony to Niezmiennie Wazny element, poniewaz jest wyrdzniany
na stronie z wynikami w wyszukiwarce. Jesli zalezy Ci na tym, aby uzytkownicy
odwiedzali Twoja witryne, tekst tytutu powinien by¢ zwigzly i przekonujacy.
Ponadto trafne streszczenie w tytule zawartosci strony zwicksza prawdopodobiefistwo
konwersji. W czeéci 1T szczegbtowo opisujemy, jak tworzy¢ doskonate tytuly stron
HTML i znaczniki meta description.

Inacznik meta description

Znacznik meta description to przyktad niewidocznego tekstu.
W kodzie taki znacznik wyglada tak:
<Meta name="description" content="Bobux baby shoes are original soft soled

shoes with the elastometic ankle system that makes them easy to slip on
and they stay on.">



W wyszukiwarkach zawarto$¢ tego znacznika jest czasem wys$wietlana jako
opis pod tytulem strony. Zauwaz, ze na rysunku 3.9 szukane stowa kluczowe
w wynikach wyszukiwania sa pogrubione.

Bobux Baby Shoes Online Baby Shoes Soft Soled Baby Shoes
Leather...

Bobux baby shoes are the original soft soled shoes with the elastomatic
ankle system that makes them easy to slip on and they stay on.

@Bo | www.bobuxusa.com/

Rysunek 3.9. Tekst ze znacznika meta description w wynikach wyszukiwania

Jednak czgsto wyszukiwarki pomijaja znacznik meta description i wySwietlajg
wycinek strony, co przedstawia rysunek 3.10.

Bobux Baby Shoes Online Baby Shoes Soft Soled Baby Shoes Leather...
Mew Styles. Animals. Bows & Mary Janes. Flowers. Summer/Sandals.
Classics ... Bobux® baby shoes are made from Eco-leather, a natural
leather

o

/.bobuxusa.com/

Rysunek 3.10. Wycinek strony w wynikach wyszukiwania

Nie mozesz sprawi¢, aby wyszukiwarka wyswietlita zawarto$¢ znacznika
meta description, jednak powinien on by¢ — podobnie jak tytul — przekonujacy,
bogaty w stowa kluczowe i dostosowany do kazdej strony.

Znacznik meta keywords

Znacznik meta keywords, nastepny niewidoczny element tekstowy, to miejsce,
gdzie wladciciel witryny moze umiesci¢ stowa kluczowe, a takze ich odmiany
(na przyktad blednie zapisane), ktérych wyswietlanie bytoby niewskazane.

W kodzie znacznik ten wyglada nastepujaco:

<meta name="keywords" content="movies, films, movie database, actors,
actresses, directors, hollywood, stars, quotes">

Zawarto$¢ tego znacznika rzadko pojawia sie w wyszukiwarkach, co jest
korzystne, poniewaz jest to jeden z niewielu elementéw witryny, ktére mozna
utworzy¢ specjalnie pod katem wyszukiwarek, a nie dla uzytkownikéw. Pobudza
to wyobraznie wielu wladcicieli witryn, ktérzy myslg sobie: ,, Wreszcie znalaztem
spos6b na przekazanie robotom wyszukiwarek stéw, dla ktérych moje strony maja
zajmowal wysokie pozycje!”. Jednak wyszukiwarki wola samodzielnie okresla¢
pozycje stron, dlatego nie przypisuja znacznikom meta keywords duzej wagi.

Masz wiele pracy do wykonania przy witrynie, a uporzadkowanie stéw
kluczowych to jedno z najwazniejszych zadan. Jednak dodawanie takich stéw do
znacznika meta keywords (zwlaszcza jesli nie wystepuja one w innych miejscach
strony) jest jak malowanie §wini szminkg — nie powoduje to, ze masz ochotg ja
pocalowaé. Lepiej poswieci¢ cenny czas na zadania, o ktérych wiesz, ze pomoga Ci
uzyskac¢ sukces w wyszukiwarkach.
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Jak wygladaja odnosniki do Twoich stron w innych witrynach?

Wspomnialy$my juz, ze wyszukiwarki potrzebuja pomocy czlowieka w odwiecznej
podrézy ku idealnemu algorytmowi porzadkowania wynikéw. Wyszukiwarki
wyszukuja odno$niki do Twoich stron nie tylko po to, aby do nich przej$¢, ale tez
w celu zebrania dodatkowych informacji o witrynie. Czy kto§ umiescit w odno$niku
do Twojej strony tekst Kliknij, aby znaleié wspaniate wyzty? Taki odsylacz informuje
wyszukiwarke, ze witryna moze by¢ poswiecona wyztom. Niektére wyszukiwarki
ida o krok dalej i analizuja sfowa otaczajace odnosnik. Je$li na stronie z odsytaczem
znajdujg sie tez wyrazy pchly, siers¢ i dobieranie reproduktoriw, sa to wskazéwki, ze
docelowa witryna to dobre miejsce dla internautéw szukajacych informacji o wyztach.

Nie tylko pozycja sie liczy

Cho¢ pozycja strony to najlatwiejszy do zrozumienia aspekt SEO, warto pamietad
takze o innych zagadnieniach. Nie chcemy wy$miewac si¢ z 0s6b, dla ktérych
najwazniejsza rzecza w zyciu jest pozycja witryny w wyszukiwarce Google.
Wiemy, ze w niekt6rych branzach panuje niezwykta konkurencja i specjalizacja,
dlatego ranking jesz najistotniejszy. Jednak odkrytySmy tez, ze:

Perta quros’ci: Wiekszosc firm osigga najlepsze wyniki, kiedy stosuje catosciowe podejécie do SEO,
taczace elementy organiczne z pfatnymi odnosnikami oraz duza dawkq dobrego tekstu i wysoka uzytecznoscia
witryny.

Pamietaj, ze wysoka pozycja nie gwarantuje konwersji ani sukcesu witryny!
W rozdziale 1., ,Okreslanie celow”, dowiedziates sie, ze witryna moze stuzy¢ do
realizacji bardzo réznych celéw biznesowych: od sprzedazy produktéw w internecie
po promowanie przekonan politycznych. Niezaleznie od celu stowa kluczowe
trzeba bezposrednio do niego dopasowaé. Mozesz tatwo uzyskac wysokie pozycje
na przyklad dla pojecia matpa w poslizgu, poniewaz nikt inny nie optymalizuje
witryny pod jego katem. OczywiScie nikt tez nie uzywa takich stéw przy
wyszukiwaniu. Dlatego jesli wybierzesz przypadkowe stowa kluczowe, mozliwe,
ze miesiac po miesigcu bedziesz umieszczal strony na czolowych pozycjach na
listach wynik6w, jednak nie przefozy si¢ to na konwersje.

Zmiany pozy(ji

Zalézmy, ze jeste$ szcze$ciarzem i Twoje strony w naturalny sposéb zajmujg
wysokie pozycje dla pozadanych, warto$ciowych stéw. Gratulacje! Jednak miejsca
w rankingu nie sa ustalone raz na zawsze. Spadek pozycji witryny moze spowodowac
wiele czynnikéw, nad ktérymi nie masz kontroli.



Aktywnos$¢ konkurencji. Czesto sukces w SEO nie wynika z btyskotliwej
optymalizacji, ale z lenistwa konkurencji. Jesli w branzy nikt oprécz Ciebie nie
prowadzi dzialaf z zakresu SEO, z pewnoscia uzyskasz wysokie pozycje. Jednak
nigdy nie wiadomo, kiedy konkurencja nie wezmie sie do pracy i nie uruchomi
udanej kampanii SEO.

Powszechne mity na temat SEQ

Jedli dopiero zaczynasz przygode z SEQ, mozliwe, ze masz kilka mylnych przekonan.
Pozbadzmy sie ich od razu:

»Nasza witryna generuje olbrzymi ruch! Jestesmy tak popularni, ze z pewnoscia
zajmiemy wysokie pozycje”. Wyszukiwarki nie majg informacji o ruchu w witrynach,
dlatego nie wiedza, jak czesto odwiedzane sa Twoje strony. Moga jednak okresli¢ liczbe stron,
ktére zawieraja odnosniki do Twego serwisu. Jest to jeden z czynnikow, ktére stuza do oceny
popularnosci witryny.

»Musimy umiesci¢ odnosniki do naszych stron w wiekszej liczbie witryn, aby
poprawic pozycje serwisu”. Jesli jedynym powodem pozyskiwania odnosnikéw jest dla
Ciebie pozyca w wyszukiwarce Google, brakuje Ci catosciowej perspektywy. Odsyfacze
wejsciowe umozliwiaja uzytkownikom odwiedziny w witrynie. Moze to by¢ doskonate,
bezposrednie Zrédto pozadanego ruchu!

»Nasza witryna jest doskonata! Zajmujemy pierwsza pozycjel”. Pierwsza pozycje

w czym? Wykres| ze stownika zwrot ,zajmujemy pierwsza pozycje” i zastap go wyrazeniem
,Zajmujemy pierwsza pozycjedlastow __". Miejsca nie maja znaczenia, jesli
nie s3 powigzane z wartosciowymi stowami kluczowymi.

»Bedziemy promowac tylko strone gtéwna”. SEO nie dotyczy witryny, ale jej poszzegdlnych
stron. Kazda z nich ma okreslone zalety i moze odnie$¢ sukces lub ponies¢ porazke, na co
wplywa wyjatkowa kombinacja czynnikdw oméwionych w tym rozdziale. Jesli potraktujesz
SEQ jako prace nad poszczegdlnymi stronami, osiggniecie sukcesu bedzie tatwiejsze.

»WpisaliSmy odpowiednie stowa w znaczniku meta keywords — to powinno
wystarczyc!”. Znacznik meta keywords ma mate znaczenie dla wyszukiwarek i z pewnoscia
nie poprawi pozycji strony, jesli reszta witryny nie jest w idealnym porzadku. Podobnie jak inne
elementy SEO, tak i znacznik meta keywords dziata najlepiej w ramach podejscia catosciowego.

Funkcjonowanie serwera. Roboty wyszukiwarek odwiedzaja witryny stosunkowo
czesto, aby zagwarantowaé, ze internauci otrzymaja aktualne dane. Co sie stanie,
jesli robot odwiedzi witryne w czasie, kiedy ta nie dziatla? Prawdopodobnie bedziesz
bardzo niezadowolony, kiedy sprawdzisz pozycje stron (przynajmniej do czasu,
kiedy roboty nie wrdca i nie odkryja na nowo Twojej witryny).

Ktérej bazy danych wyszukiwarki uzywasz? Méwimy o miliardach informacji
z milionéw witryny. Nie ma mozliwosci, aby wyszukiwarki mogly przechowywa¢

wszystkie te dane w jednej bazie. Oznacza to, ze w danym momencie internauci
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uzywaja jednej z licznych baz danych wyszukiwarki, a kazda baza zwraca nieco
odmienne wyniki. Mozesz si¢ spodziewaé, ze pozycje stron codziennie bedg nieco
inne. Staraj si¢ nie przejmowac drobnymi spadkami ani nie ekscytowaé niewielka
poprawa pozycji.

Zmiany algorytméw. Wspomnialy$my juz, ze nigdy nie wiadomo, kiedy obecny
algorytm wyszukiwarki ulegnie zmianie. Tak wiele os6b $ledzi aktualizacje
wyszukiwarek i nie moze spa¢ po wprowadzeniu drobnych modyfikacji w algorytmie
uzywanym przez wyszukiwarke Google, ze powstata nazwa, ktéra opisuje takich
ludzi: algobolicy. Uwazaj, zeby$ nie stal si¢ jednym z nich.

Pomocne jest podejscie catosciowe

Wszystkie opisane wezesniej problemy podkreslaja znaczenie wzbogacenia kampanii
SEO w taki sposéb, aby zapewni¢ sobie pozadany ruch takze w przypadku gorszych
pozycji stron w wyszukiwarce. Jak méwia inwestorzy — najwazniejsza jest
dywersyfikacja. Wymienione ponizej aspekty kampanii SEO, kt6ra zaplanujesz
w czesci 111, pomoga Ci przetrwad zmiany miejsc witryny w rankingach:
Generowanie popularnoSci. Ta technika polega na pozyskiwaniu odno$nikéw
dzieki podziwowi (Paczkowo robi wspaniate paczki! Kliknij tutaj!), nagrodom
(Serwis Paczkowe wiesci z Paczkowa zostal ,,Cukiernicza witryna roku”. Kliknij
tutaj!) i wzajemnosci (Odwiedz naszych przyjaciét w Paczkowie. Kliknij tutaj!).
Niszowe katalogi. Duze wyszukiwarki to nie jedyna droga do Twojej witryny.
Istnieja tez katalogi niszowe dla mito$nikéw wszelkich zagadniefi — od hodowli
zwierzat po buddyzm zen. Nie nalezy ignorowaé niewielkiej, ale bardzo pozadanej
grupy odbiorcow.

Platne kampanie w wyszukiwarkach. Platne odno$niki mogg by¢ bardzo
skuteczne w przyciagnieciu pozadanych spojrzen do Twej witryny, zwlaszcza jesli
co$ uniemozliwia Ci pokonanie konkurencji w naturalnych wynikach wyszukiwania.
Dobry tekst i wysoka uzyteczno$é. Nawet kiedy algorytmy przestana by¢ Ci
przychylne, wysokiej jako$ci materialy w witrynie Ci¢ nie zawioda.

Pamietaj, ze w Twoim planie SEO powiniene$ skoncentrowaé sie na
konwersjach, a nie na pozycji witryny w wyszukiwarkach! Jesli przestrzegasz
wymienionych wcze$niej wskazéwek, mozesz odkry¢, ze — uwaga, uwaga! —

gorsze miejsce w rankingu nie prowadzi do znacznego spadku liczby konwersji.

Wyszukiwarki nie lubig sztuczek

Producenci wyszukiwarek znajg wiele podstepnych metod, ktére whasciciele witryn
stosuja, aby uzyska¢ niezastuzone pozycje (w jezyku z branzy SEO takie niedozwolone
dziatania sa nazywane spamowaniem). Jesli okaze sig, ze spamujesz, to nawet jesli
nie robisz tego celowo, witryna moze zosta¢ ukarana. Miejsca w rankingu zostang
obnizone, a strona — a nawet cala witryna — moze zosta¢ wykluczona



z wyszukiwarki. Mozliwe, ze wlasciciel witryny nigdy nie zostanie zlapany ani
ukarany, jednak bardzo prawdopodobne, a nawet pewne jest to, ze sztuczki
pewnego dnia przestang dziata¢. Oto kilka praktyk zakazanych przez producentéw
wyszukiwarek tak dawno, ze mozna §mialo powiedzieé, iz sg , Niezmiennie
Niekorzystne dla Witryny”:

Ukrywanie (ang. cloaking). Kiedy robot odwiedza witryne, przyjmuje, ze ma
dostep do tych samych tresci, co zwykly uzytkownik. Ukrywanie to metoda,
ktéra polega na wykrywaniu odwiedzin robotéw i wy$wietlaniu im specjalnych,
niestandardowych stron, réznych od tych pokazywanych internautom.
Utrudnia to wyszukiwarkom dostarczanie precyzyjnych wynikéw wyszukiwania
uzytkownikom. W bogatym $wiecie technologii sieciowych zdarzaja si¢
sytuacje, w ktérych uzasadnione jest wySwietlanie innych informacji r6znym
odbiorcom. Oszukiwanie wyszukiwarek w celu uzyskania wyzszych pozycji na
pewno nie jest jedng z nich.

Powtarzajace sie informacje. Czy nalezysz do oséb, ktére uwazaja, ze: |, Jesli
jedna aspiryna dziata, dlaczego nie wzia¢ od razu dwéch”? Jezeli tak, mozesz
sadzi¢, ze skoro jeden akapit tekstu bogatego w sfowa kluczowe poprawia pozycje
serwisu, warto umiesci¢ ten tekst na kazdej stronie witryny. Jeszcze gorsze jest
tworzenie zbioru identycznych witryn o réznych nazwach w celu zwigkszenia
poziomu sprzedazy. Problem w tym podejiciu polega na tym, ze nie uwzglednia
ono klopotéw, jakie to rozwiagzanie sprawia internautom. Jesli wyszukiwarka
wyswietli wiele odno$nikéw do tych samych tresci, wyniki nie beda zréznicowane,
a tym samym stang si¢ nieprzydatne dla uzytkownika. Dlatego jezeli producent
wyszukiwarki zlapie witryne na powielaniu tresci, prawdopodobnie obnizy jej
pozycje w rankingu.

Listy stow kluczowych. Listy stéw kluczowych w tekscie wySwietlanym na stronie
nie sa pasjonujacg lektura. Nie méwimy tu o nadmiernie zoptymalizowanych
artykulach, ktére wydaja si¢ bezsensowne lub nudne. Mamy na mysli wielokrotne
powtarzanie tego samego stowa (lub ich grupy), co powoduje, ze strona wyglada jak
branzowa lista zakupéw. W najlepszym razie takie strony powoduja przemeczenie
oczu uzytkownikéw. W najgorszym razie witrynie groza kary ze strony wiascicieli
wyszukiwarek.

Niewidoczny tekst. Kiedy omawialy$my niewidoczny tekst we wezesniejszej
czedci rozdziatu, miaty§my na mysli elementy, ktére znajduja sic w okreslonych
parametrach w kodzie witryny. Wyszukiwarki uznajg taki tekst za dozwolony.
Nie pisaly$my o licznych stowach kluczowych, ktére sa niewidoczne, poniewaz
majg ten sam kolor, co tlo. Wyszukiwarki wykrywaja te technike juz od dlugiego
czasu i zwykle podejmuja odpowiednie kroki.

]
~N

MAZONLZS VIdNT dIN [IVATSINZSAA B



ROZDZIAL 3: NIEZMIENNE PRAWDY Z OBSZARU SEO W

SEO to nie fizyka kwantowa

Wiele os6b z pewna nie§mialo$cig podchodzi do SEO. Tacy ludzie uwazaja, ze proces
ten jest bardzo techniczny lub wymaga duzych naktadéw finansowych. Czes¢ oséb
sadzi, ze stosowanie SEO wymaga specyficznych certyfikatéw lub bogatej
specjalistycznej wiedzy. To nieprawda.

Jedyne, co jest naprawde niezbedne, to gotowo$¢ do uczenia sie. Oferujemy
Ci wigc specjalny podarunek — mantre z dziedziny SEO:

Zastanawiam sie, dlaczego #o si¢ dzieje.

g@ SEO0 — sztuka czy nauka?

Istnieje pewien czesto powtarzany frazes: SEQ to po czesci sztuka, a po czeSci nauka. Lewa i prawa
pétkula bardziej szczegétowo opisuja dwie Niezmienne Prawdy:

Zdaniem lewej potkuli SEQ to nauka! ,Nauczytam sie SEO metoda préb i btedéw

— sprawdzatam rézne strategie i obserwowatam, jakie daja efekty. W nauce nie ma nic
niezwyktego ani trudnego. Trzeba jedynie zadawac pytania i szuka¢ odpowiedzi. Czy dodanie
stow kluczowych do komentarzy w kodzie HTML poprawi pozycje witryny? Ktéra z dwdch stron
wejsciowych zapewnia wiecej konwersji?

Ptatna kampania w wyszukiwarkach daje najwiecej mozliwosci w zakresie testowania hipotez,
poniewaz zapewnia duza kontrole nad odnosnikami i stronami wejsciowymi. Co najwazniejsze,
ptatne odsytacze daja szybkie efekty, dlatego nie trzeba czekac przez dtugie miesiace na wyniki
eksperymentdw. Wyprdbuj to podejscie (pomozemy Ci w tym w czesci Il)! Poréwnaj wyniki
dwdch reklam, ktdre roznia sie uzytymi sformutowaniami. Zbuduj strone tylko na potrzeby
testow i zobacz, co sie stanie, kiedy potroisz gestos¢ stéw kluczowych. Nauka to zabawa —
naprawde!”.

Zdaniem prawej potkuli SEQ to sztuka! ,SEQ nie mozna traktowac jak nauki, poniewaz
nigdy nie pracujemy w prézni. Konkurencja wykonuje zaskakujace ruchy, dziatanie algorytmu
caly czas sie zmienia — pewnych czynnikéw nie mozna kontrolowac. Oczywiscie testy sq
ciekawe i moga nawet doprowadzi¢ do uzyskania wielu przydatnych wnioskéw. Jednak osoby
zajmujace sie SEO powinny dobrze czuc sie w Srodowisku, gdzie czesciej trzeba opierac sie na
intuicji, a nie na empirycznych dowodach. Czy nie lepiej skoncentrowac sie na sztuce SEO

— dopracowanym tekscie, przemyslanym, przyjaznym dla uzytkownikdw projekcie witryny

i kontaktach osobistych? W swej najczystszej postaci SEQ to sztuka perswazji!”.

To hasto doprowadzito nas do miejsca, w ktérym dzi$ sie znajdujemy.
Pomogto nam zdoby¢ wiedze z obszaru SEO i zapewnia staly naplyw klientéw.
W ten sposéb podchodzilysmy do niemal kazdego pytania i problemu z zakresu
SEO, jeszcze zanim optymalizacja stata si¢ wielka branza, ktérej poswigcono setki
ksiazek, e-bookdéw i witryn. Nadal przewaznie pracujemy w ten sposob. To podejscie
moze okaza¢ sie skuteczne takze dla Ciebie!



Jak nasza strategia wyglada w praktyce? Oto przyktad. Zadaj sobie pytanie:
»Zastanawiam sie¢, dlaczego w wyszukiwarce Google odno$niki do naszych stron
maja literéwki”. Nastepnie poswie¢ kilka minut na znalezienie blednie napisanych
stéw na stronie. Jesli ich nie widzisz, zajrzyj do znacznik6w meta. Nadal nic?
Przejrzyj katalogi. ,,Aba” — mozesz powiedzied. , W odno$niku w katalogu Open
Directory jest btad!”. Dowiedziate$ sie w ten sposéb dwdch rzeczy. Po pierwsze,
odsylacz z katalogu Open Directory jest zrodtem odno$nika w wyszukiwarce
Google. Po drugie, musisz poprawi¢ znaleziong literéwke.

Mozesz tez zastanowic sie nad inng kwestia: ,,Ciekawe, dlaczego konkurencyjna
witryna zajmuje tak dobra pozycje w katalogu sklepéw”. Nastepnie poszukaj w tym
katalogu odnosnika ,,zareklamuj si¢ u nas”, sprawdz, czy wysokie miejsca to oferowana
przez serwis usluga, a nastepnie pomysl, czy jeste$ nig zainteresowany.

Wzbudzenie zdrowej ciekawos$ci odno$nie do dziatania wyszukiwarek i gotowos§¢
do rozwiazywania ciekawych zagadek to klucz do SEO w modelu ,,zréb to sam”.
To najlepszy sposéb do przeprowadzenia tanich badan marketingowych,

a jednocze$nie znalezienie wlasnej $ciezki do uzyskania pozadanego ruchu.

W ciggu kilku ostatnich lat obie mialy§my przerwy w karierze w branzy
SEO. Dtugie projekty w réznych dziedzinach i macierzyistwo wymagaly
chwilowej koncentracji na innych zagadnieniach, ale zawsze wracalySmy do
optymalizacji. Co wazniejsze, za kazdym razem w stosunkowo krétkim czasie
potrafilySmy od$wiezy¢ wiedz¢ i przedstawiac cenione, przydatne oraz dobrze
przyjmowane porady. Dlaczego? Poniewaz poznaly§my Niezmienne Prawdy
z obszaru SEQO i stosujemy je jako podstawowe zrédto wiedzy. Teraz, kiedy juz
znasz dlugoterminowe aspekty SEO, duzo tatwiej bedzie Ci zrozumie¢ sens
~terazniejszych” elementdw, ktdre opisujemy w nastepnym rozdziale.
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