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Wybor modelu i sposobu
finansowania przez Ttum

Etap planu poprzedzajacy zbidrke to wiecej decyzji i dziatan, niz
mogloby sie wydawac: symulacja kosztéw, wyznaczenie celu fi-
nansowego, stworzenie struktury nagréd, zgromadzenie zasobé6w
i contentu (zdjecia, grafiki, filmy), ozywienie personal network, zbu-
dowanie lub udroznienie kanaléw social media... Najwazniejszy
jest jednak wybor takiego rodzaju finansowania przez Ttum, ktére
najlepiej odpowiada Twoim potrzebom, a co za tym idzie — wybodr

wlasciwej platformy crowdfundingowe;j.

Wyhor platformy

Jezeli Ttum, do ktérego chcesz trafi¢, méwi po polsku, to nie po-
winny interesowac Cie platformy zagraniczne, takie jak Indiegogo,
Kickstarter, Rockethub, Crowdrise, FundRazr czy Fundable. Do-
tychczasowe doswiadczenia rodzimych projektodawcéw za oce-
anem nie nastrajaja pozytywnie. Sa oczywiscie wyjatki w rodzaju
glosnych kampanii NeuroOn i Superhot, ale brak poczatkowego
poparcia, niemozno$¢ prowadzenia promocji twarza w twarz,
ostrzejsza konkurencja na zagranicznych platformach, a nawet
usterki jezykowe usmiercily za granica wiekszos¢ polskich projek-
téw. Dlatego jesli Twoj PUDS nie jest realizowany z mysla o rynku
zagranicznym, weZ pod uwage jedynie ponizsze platformy:

m PolakPotrafi.pl,

m  Wspieram.to,

m  Wspieramkulture.pl,
m  Siepomaga.pl,

m CrowdAngels,
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Beesfund,
OdpalProjekt.pl,
Wspdlnicy.pl,
Wspdlnyprojekt.pl,
Ideowi.pl,
Eventudu,
MySeed.pl,

Mintu.me.

To i tak pokazny wybor, a musisz sie zdecydowa¢ tylko na jedna

(nigdy nie crowdfunduj na dwéch platformach jednoczes$nie —

najpewniej na obu poniesiesz porazke, poniewaz Tlum bedzie

zdezorientowany i podejrzliwy). Czym sie sugerowac przy po-

dejmowaniu tak waznej decyzji? Przede wszystkim dopasuj do

swojego celu wlasciwy model crowdfundingu, na bazie ktérego

funkcjonuje platforma:

Nie zbierasz na konkretny PUDS, a na szerzej rozumiang
dzialalnos¢ (np. rozkrecenie startupu)? To celuj w crowdfunding
udzialowy. W Polsce uprawiaja go CrowdAngels, Beesfund,
Ideowi.pl, Wspélnicy.pl, MySeed.pl. Ttum bedzie de facto
wykupywa¢ udzialy w Twoim projekcie w zamian za zyski
czerpane z niego w perspektywie czasu. Model ten wiaze sie
z pewnymi zastrzezeniami, m.in. z zawilosciami w kwestii re-
gulacji prawnych, bardziej skomplikowana procedurg wymiany
wartosci, a nawet obawami przed ograniczeniem niezalez-
nodci tworczej i finansowej projektodawcy. Mimo to equity
crowdfunding uwaza si¢ obecnie za najwieksza nadzieje dla
przedsiewziec¢ biznesowych wymagajacych duzych naktadéw

kapitatu.
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m Jezeli zbierasz na cel charytatywny, to Twoja zbidrka nie do
konica miesci sie w ramach crowdfundingu — jest to raczej
e-fundraising, cho¢ niektérzy obstaja przy okresleniu donation-
based crowdfunding'. Czes¢ platform moze nie zaakceptowac
takiej kampanii, poniewaz rzadko uwzglednia ona $wiad-
czenie wzajemne. Finansowanie zapewniaja jej gléwnie do-
nacje — idea altruizmu i che¢ czynienia dobra bierze goére nad
nagrodami materialnymi. Na takich zasadach funkcjonuje
portal e-fundraisingowy Siepomaga.pl.

m  Najbardziej uniwersalnym modelem pozostaje ten oparty na
nagrodach: reward-based crowdfunding®. W konsekwencji
najwigksza popularnoscia ciesza sie platformy realizujgce ten
wladnie typ zbiorek, czyli PolakPotrafi.pl i Wspieram.to.
Przewaga tego rozwiazania tkwi w jego prostocie. To niemal
jak zakupy przez internet — wplatom na Twoj PUDS przy-
porzadkowane sg odpowiednie pakiety nagrod (wiecej miej-
sca poSwiecimy im w nastepnej czesci). Szeroki zakres orga-
nizowanych na tych platformach projektéw sprawia, ze mozesz
do nich przyjs¢ w zasadzie z kazdym ,pomystem kreatyw-
nym”. Bardziej praktycznie jest wyliczy¢, z czym zglaszac
sie tam nie nalezy: ,zbieram na iPhone’a”, czyli personal
crowdfunding, odpada. Dofinansowanie biezacej dzialalnosci
gospodarczej, powiedzmy — salonu fryzjerskiego, takze nie
miesci sie w rubryce ,projekty kreatywne”. Podobnie niewiel-

kie sg szanse na wystartowanie w ramach tego modelu z kam-

" My zdecydowanie wolimy charity crowdfunding.

12 Pisali§my o tym juz w pierwszym rozdziale, ale crowdfunding oparty
na nagrodach jest dla nas synonimiczny ze slowem ,crowdfunding”,
tzn. kiedy piszemy ,crowdfunding”, niemal zawsze mamy na mysli

wlasnie reward-based crowdfunding.
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pania charytatywna, cho¢ gdyby dopasowac do niej nagrody

i dobra¢ odpowiednia komunikacje, nie jest to wykluczone.

Jezeli juz wiesz, jaki model najlepiej odpowiada Twojemu celowi,
to mozemy skupi¢ sie na niuansach. Platformy danego typu réz-
nig sie od siebie nie tylko nazwa i wysokoscig pobieranej prowizji.
Powiedzmy to otwarcie: marka platformy moze mieé¢ przeloze-
nie na sukces Twojej kampanii. Wsréd wymienionych powyzej sa
takie, ktére zgromadzity wokot siebie ogromny Ttum i majg mozli-
woéci naglasniania wybranych akcji (miej na uwadze, ze w przy-
padku Twojej moze by¢ inaczej). Dysponujg przy tym rozbudo-
wanymi kontaktami z mediami, organizacjami, Srodowiskami
i ambasadorami projektéw. Nie wszystkie platformy dysponuja ta-
kimi aktywami — cze$¢ z nich dopiero staje u progu swojej dzia-
falnosci, kiedy kilka innych wydaje sie juz péimartwych (2 - 3
aktywne projekty, cho¢ ,aktywne” moze by¢ w tym wypadku nad-
uzyciem). Czy to znaczy, ze pod katem Twojej kampanii — cze-
gokolwiek by ona dotyczyla — sugerujemy Ci wybranie portalu
o silnej, ustabilizowanej marce? Absolutnie nie. Wiele zalezy od
charakteru inicjatywy i tego, do kogo kierowany jest PUDS. By¢
moze Twdj projekt zyska wigcej na wsparciu nielicznego, ale
zwartego i zmotywowanego Plemienia niz r6znorodnego i przy-
padkowego Ttumu? Stad platformy, ktére cho¢ nie majg marki ani
zasobéw doréwnujacych liderom rynku, konkurujg z nimi poprzez
specjalizacje lub srodowiskowa renome. Jeste$ artysta? Rozwaz
zorganizowanie zbiérki na Wspieramkulture.pl. Planujesz koncert
lub inne wydarzenie kulturalne? W tym celu powstala platforma
Eventudu. Twdj projekt ma wymiar prospoleczny i proekologiczny?
Szukaj przychylnej mu spolecznosci za posrednictwem Mintu.me.
Jestes dzialaczem zwiazku lub klubu sportowego, ktéry chce
wesprze¢ swoja druzyne? Zaloguj sie na Fans4Club. Plemie $wia-

domych presumentéw o sprecyzowanych zainteresowaniach
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i oczekiwaniach moze poméc zrealizowac kazda inicjatywe. Wie-
cej: moze tez towarzyszy¢ jej po zebraniu funduszy i zapewni¢
wsparcie, ktérego nie sposob oczekiwaé od szeroko rozumianego

Thumu®.

Chociaz nie wybierzemy za Ciebie platformy, na ktérej zorgani-
zujesz swoja zbiérke, mozemy podzieli¢ sie pozytecznym tru-
izmem. Najlepszym sposobem na wybranie tej odpowiedniej dla
Twojej zbiorki jest maly research — po prostu przestudiuj inne
podobnego rodzaju projekty. Zobacz, jak sobie poradzily, jaki byt
odzew. W szczegdlnosci sprawdz:

m ijle podobnego rodzaju inicjatyw crowdfundowano na danej

platformie;
m ile z tych projektéw odnioslo sukces, a ile poniosto porazke;
m jakie byly wyznaczone przez te projekty cele finansowe;

m  czy miedcily sie one w jednej, okreslonej kategorii zbiérek i czy

jest ona wzglednie popularna na platformie;

m jakie uwagi pojawialy sie pod tym kampaniami na stronach

projektowych, w social media i na forach;

m jezeli tylko da sie to sprawdzi¢: jaka pomoc otrzymaly one

w kwestii promocji i wsparcia technicznego od platform;
m jaki byt odzew mediéw i Srodowisk na dane zbiorki;
m czy kampanie pozyskaly jakich§ ambasadoréw;

m jak rysujq sie rekordowe oraz Srednie wartosci zbieranych $rod-
kéw na danej platformie — nie tylko w ramach projektéw po-

dobnych do Twojego, ale calej kategorii, do ktdrej przynaleza.

" Moze powinni$my rozwazy¢ nazwe tribefunding dla wezszej odmiany

crowdfundingu?
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Pamietaj, ze czasem warto po prostu napisa¢ do projektodawcy,
ktéry crowdfundowal podobny PUDS, i poprosi¢ go o podzielenie
sie doSwiadczeniami. Nie zastgpi to Zzmudnej analizy projektéow
i procesu poznawania specyfiki platformy, ale z pewnoscia uzupemni

je o poglebione wnioski.

»Trzecia droga”... i druga tez

Istnieje alternatywa dla korzystania z ustug platform crowdfun-
dingowych, ale nieprzypadkowo omawiamy ja w dalszej kolejno-
Sci. Nasi kuzyni ze Srodowiska CrowdClan nazwali to zgrabnie DIY
approach™: samodzielnie stawiasz infrastrukture crowdfundingowa
i samodzielnie nig zarzadzasz. Technologicznie nie jest to skom-
plikowane — w sieci mozna znalez¢ odpowiednie wtyczki do
WordPressa czy Bloggera, ktore wystarczy podpia¢ do swojej strony.
Rozwiazanie to wydaje sie zachecajace pod wieloma wzgledami:

m Przede wszystkim unikasz placenia prowizji platformie, czyli
nie musisz odejmowac 6 — 10 proc. od zebranej kwoty (nie
ma jednak sensu unika¢ ustug posrednika platnosci interneto-
wych, o czym za moment).

m  Nie musisz zamykac¢ swojej kampanii w konkretnych ramach
czasowych. My akurat do tego zachecamy, bo daje to wra-
zenie pilnosci i mobilizuje wplacajacych, ale rownie dobrze
mozesz nie wyznaczaé daty zakonczenia zbiérki.

m Mozesz takze pozwoli¢ sobie na flexible funding, czyli nie
zwracac srodkéw do wplacajacych w przypadku nieosiagnie-
cia celu finansowego. Teoretycznie mozesz nie wskazaé ani
kwoty docelowej, ani okresu, w ktérym pragniesz ja zebrag, ale
taka praktyke odradzamy w szczegdlnosci.

' Podejscie zrdb to sam, od do it yourself (DIY).
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m Prowadzac zbiérke na wlasnej stronie, masz wyraznie wieksza

swobode w zakresie prezentacji:

¢ Dysponujesz bardziej atrakcyjna i naturalng landing page
niz w przypadku strony projektu na platformie crowdfun-
dingowej.

¢ Masz wieksze mozliwosci zaprezentowania nie tylko swo-
jego pomyslu (galerie, podstrony, aplikacje), ale i marki oso-
bistej czy korporacyjne;j.

¢ Do tego mozesz rozciggnac swoja identyfikacje wizualng na

cala strong, a nie tylko jej wyodrebniony fragment.

Zalety moga zakreci¢ w glowie. Dlaczego mimo to przytla-
czajaca wigkszo$¢ kampanii crowdfundingowych jest pro-
wadzona z wykorzystaniem infrastruktury zewnetrznej, a nie

,ha swoim”?

m Jezeli nie dysponujesz wlasng, wzglednie estetyczna i funk-
cjonalng strong WWW, musisz ponie$¢ znaczace wydatki i wio-
zy¢ dodatkowa prace w jej stworzenie. To moze stanowié pro-
blem. Tym bardziej ze crowdfunding ma Ci pomdc pozyskaé

fundusze, nie za$ je wydawac... pamietasz? ;)

m  DIY approach oznacza bardzo ograniczony dostepu do Ttumu
w szerokim znaczeniu, tzn. szanse na to, ze kto$ spoza Twojego

srodowiska wpadnie na projekt, sa niskie...

B ...a jeszcze nizsze s3 szanse na to, ze kto$ spoza Twojego Sro-
dowiska bedzie chcial wylozy¢ pienigdze na Twoéj pomyst.
Marka platform crowdfundingowych oznacza duza wiarygod-
nos$¢ — ludzie ufajg cyfrowej przestrzeni, przez ktdrg przecho-
dza setki czy tysigce projektéw i jeszcze wiecej wspierajacych.
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m W calym procesie nie otrzymasz takze zadnego wsparcia,
technicznego czy promocyjnego, ze strony ludzi do§wiadczo-

nych w tym fachu, czyli pracownikéw platformy.

Kiedy wiec warto rozwazy¢ crowdfundingowy DIY approach?
Przede wszystkim wtedy, kiedy dysponujesz silng marka, duzym
kapitalem zaufania i mozesz liczy¢ na zwartg, zaangazowana spo-

fecznos¢; prosciej: masz wokoét siebie zgromadzone silne Plemie.

Jezeli docelowym centrum spotkan dla spolecznosci pozostaje
Twoja strona WWW lub blog zintegrowany z social media (tzn. ka-
naly te generuja wzglednie duzy ruch i engagement), to organizo-
wanie zbiérki na platformie mogloby jedynie obnizy¢ te wskazniki
i ,rozrzedza¢” marke. Ale nawet budujac modul crowdfundingowy
w ramach wlasnej infrastruktury (moze to by¢ ramka, widget lub
landing page), warto oprze¢ si¢ na posredniku platnosci interne-
towych'. To konieczno$¢ uiszczenia od 1,5 proc. do 4 proc. pro-
wizji od lacznej kwoty zebranej w toku kampanii, ale zaufaj nam:
alternatywe stanowi podanie numeru konta, co nie jest wygodne
ani dla Ciebie, ani dla wplacajacych (m.in. dtuzszy czas przetwa-
rzania transakcji, ryzyko pomylenia konta). Dodatkowo, jezeli
przyjmiesz typowa dla platform formute all or nothing'®, system
platnosci moze zamrozi¢ srodki i zwréci¢ je presumentom w razie
niezebrania pelnej kwoty. Transfer na konto bankowe nie daje
takiej mozliwosci, wiec pokusa zatrzymania pieniedzy w obliczu
porazki moze by¢ dla Ciebie zbyt duza. Majac na koncie cudza
kase, bardzo tatwo mnozy¢ powody, dla ktérych ,projekt jednak

da sie zrealizowac¢ po kosztach”...

"% Przykladowo: Transferuj.pl, Przelewy24, PayU.

' Inaczej: fixed funding.
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Chcemy jeszcze zwréci¢ Twoja uwage na coraz wyrazniejsze za-
zebianie sie Sciezki zrdb to sam z crowdfundingiem uprawianym

za posrednictwem platform.

W 2014 roku platforma Indiegogo uruchomita rozwigzanie Outpost.
To narzedzie do prowadzenia zbiérki w wersji ,domowej”, oparte
na technologii platformy, a mimo to umozliwiajace zagniezdzenie
na wlasnej stronie internetowej i personalizacje wygladu pod katem
swojego brandu. Co ciekawe, kampania pozostaje takze widoczna
na stronie gléwnej platformy Indiegogo! To znaczy, ze rozwigzanie
Outpost likwiduje jeden z gléwnych minuséw crowdfundingu
typu DIY, dajac jednoczesny dostep i do waskiego, zwartego Ple-
mienia, i do szerokiego, réznorodnego Ttumu. Oczywiscie uzy-
czenie przez platforme tej technologii i pozycjonowanie kampa-
nii wigze sie z oplata standardowej prowizji od zebranej kwoty.
Pozostaje mie¢ nadzieje, ze taka ustuga stanie sie czescig oferty

réwniez polskich platform. Oby juz niedlugo.

Jeszcze pelniejszy miks zbiorki DIY ze zbiérkq na platformie sta-
nowi co$, co nazywamy kampania kontynuacyjna. Pierwsza
runda odbywa sie na platformie. Jezeli zakonczy sie sukcesem,
druga runda przyjmuje posta¢ crowdfundingu typu DIY i moze
trwaé do momentu realizacji PUDS i wprowadzenia go na rynek.
Technika ta zaczela sie popularyzowa¢, gdy autor gry Star Citizen
Chris Roberts najpierw zorganizowal kampanie na Kickstarterze,
zakonczona olbrzymim jak na jej standardy sukcesem (2,134 mln
dol.), a nastepnie postanowil kontynuowac ja na wlasnej stronie
Roberts Space Industries. Spoleczno$¢ tak zapalila sie do tego
projektu, ze nie tylko zapewniata Star Citizen dalsze wplaty, ale
i wygenerowala efekt $nieznej kuli. Rezultat? W listopadzie 2014
roku, niecale dwa lata po zakonczeniu zbiérki na Kickstarterze,
projekt zebral tgcznie 64 mIn dol. Nie, to nie pomyltka. Ponad
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czterokrotnie wiecej niz druga najwieksza inicjatywa crowdfun-
dingowa Coolest Cooler (13,285 mIn dol.). Autor Star Citizen nie usta-
nowilby tego rekordu, opierajac sie jedynie na platformie. Nie mu-
sisz od razu celowaé¢ w 50 mIn dol., ale jezeli tylko uda Ci sie
zgromadzi¢ Plemie wokol swojego projektu, to by¢ moze platfor-
ma powinna stanowi¢ jedynie pierwszy etap Twojej kampanii

crowdfundingowej?

Komentarze

Piwne imperium (Irek Huszcza)

Wybér platformy Wspieram.to pod katem naszej kampanii byt
czystym przypadkiem, nieznacznie podpartym widocznym za-
angazowaniem jej wiascicieli. Wystarczylo, ze wprowadziliSmy
na strone projektu pierwsze tresci, a ekipa Wspieram.to z miejsca
wyciggnela pomocng dlon i zaoferowala doradztwo na zasadzie
,chlopaki, zastanéwcie sie nad takim lub takim elementem”.
Wspélpraca ukladata sie wysmienicie i dlatego tam postanowilismy
pozostaé — wspdlpracujemy zreszta po dzi§ dzien, w formie part-
nerstwa. Warto przy tym zaznaczy¢, ze od poczatku rozwazaliSmy
jedynie polski crowdfunding, poniewaz gra miata by¢ skierowana

wylacznie do polskich graczy.

Ponadto od samego poczatku wiedzieliémy, ze bedzie to zbiérka
bazujaca na wzajemnym $wiadczeniu, czyli model oparty na na-
grodach. Chcielismy, aby ludzie, ktérzy nam zaufali, mogli w za-
mian otrzymac¢ wymierng korzy$¢ — taka idea jest dla nas najbar-
dziej racjonalna, jesli chodzi o branze naszej dzialalnosci.

Do kampanii staraliémy si¢ rzetelnie przygotowaé: szukaliémy in-
formacji o udanych akcjach na Kickstarterze, o tym, jakiego rodzaju
nagrody powinniSmy zaproponowac itd. W praktyce wiekszosé
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decyzji podejmowali$my na wyczucie i do dzi$, czytajac poradniki
takie jak ten, cieszymy sie, ze intuicja nas nie zawiodla.

Space is More (Szymon Grys$ i Leszek Orzechowski)

Im wigcej czytamy i dowiadujemy sie o niuansach zwigzanych
z organizacja kampanii crowdfundingowej, tym bardziej jestesmy
zdumieni, ze udalo nam sie odnies$¢ sukces za pierwszym razem!
Nie znaliémy sie na crowdfundingu. Od zdecydowania si¢ na
uruchomienie kampanii do momentu jej faktycznego startu nie
minal tydzien, totez nie mogto by¢ mowy o dogltebnym rozezna-
niu w terenie oraz specyfice crowdfundingu. Dla nas wazna byla
marka platformy PolakPotrafi.pl. Rozumieliémy, ze musimy stwo-
rzy¢ drabinke nagrdéd dla wspierajacych i zaproponowac im atrak-
cyjne Swiadczenia w zamian za ich wsparcie. Nie mielismy woéwczas
pojecia, ze istnieje taki model jak donation-based, czyli crowdfun-
ding wylaczajacy swiadczenie zwrotne (oparty wylacznie na do-
nacjach, datkach). Niewykluczone, ze w przypadku naszej akcji
taki model réwniez by sie sprawdzil, ale w crowdfundingu trudno
cokolwiek bra¢ za pewnik. Moze nawet gdybySmy zrobili research,
to nasza akcja w ogdle by nie wypalila — intuicja czasem okazuje

sie Twoim najwiekszym sprzymierzenicem.

The Armory (Daniel Kasprzykowski)

Z jednej strony wybor platformy byt przypadkowy, gdyz ta, na
ktérej wystartowalem z kampania, byla jednoczesnie pierwsza,
ktéra poznalem. Z drugiej strony miala najprzyjemniejszy design,
co dla mnie wcale nie bylo bez znaczenia, i co najwazniejsze —
trafiala wprost do mojego ,klienta docelowego”, czyli graczy,
geekow. Po wezedniejszych sukcesach gier planszowych i komikséw
stwierdzilem, Ze to wlasnie na Wspieram.to ,koczujg” Plemiona

potencjalnie przychylne mojemu projektowi.
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Przy okazji: crowdfunding oparty na nagrodach byt woéwczas je-
dyna znang mi metoda finansowania przez Tlum i mysle, ze za-
réwno w Polsce, jak i na $wiecie nadal pozostaje najbardziej oczy-
wistym wyborem dla projektéw podobnych do The Armory.

Yoga Terror (Zuza Pytlifiska, Krzysiek i Michal Truongowie)

Jako Ze jesteSmy zespolem muzycznym, naszym naturalnym wy-
borem, jesli chodzi o model crowdfundingu, byl tzw. reward-based
crowdfunding, czyli najbardziej uniwersalny model oparty na na-
grodach odpowiednio przyporzadkowanych do wpflat.

Przygotowujac si¢ do zbidrki, przetrzasnelismy internet w po-
szukiwaniu innych zbiérek o podobnym profilu. ChcieliSmy pod-
patrze¢, jak prowadzono inne tego typu projekty, zwlaszcza te
zakoniczone sukcesem ;) Czasem nie warto wywaza¢ otwartych
drzwi i trzeba czerpa¢ wzorce od najlepszych. Zrobienie researchu
byto bardzo pomocne w okresleniu wstepnego planu naszego pro-
jektu, do tego przyniosto kilka dodatkowych pomystéw na usta-
lenie wysokosci progéw, nagréd czy nawet na infografiki, ktére

znalazly sie na stronie naszej zbiérki.

Jedli chodzi o wybér platformy, wahaliémy sie miedzy dwiema,
a ostatecznie zdecydowaliSmy sie na Wspieram.to. Odzew ze stro-
ny ekipy byl blyskawiczny i bardzo pozytywny, szybko zmoty-
wowali nas do dzialania. Spodobal nam si¢ taki dynamizm,
a wspolpraca od poczatku dobrze sie ukladala.

Duze znaczenie miala tez dla nas prostota obslugi systemu na
réznych poziomach. Zalezalo nam na tym, zeby w latwy sposéb
mozna bylo samodzielnie dodawac i edytowac swoéj projekt, zeby
rejestracja dla wspierajacych byla prosta i przyjazna. ZwracaliSmy
tez uwage na réznorodne opcje platnosci (bankowosc¢ internetowa,
PayPal).

Kup ksigzke Polec¢ ksiazke


http://onepress.pl/page354U~rt/crowdf
http://onepress.pl/page354U~rf/crowdf

PROGRAM
PARTNERSKI

1. ZAREJESTRUJ SIE
2. PREZENTUJ KSIAZKI
3. ZBIERAJ PROWIZJE

Zmien swojg strong WWW
W dziatajacy bankomat!

Dowiedz sie wiecej i dotgcz juz dzisiaj!
http://program-partnerski.helion.pl

GRUPA WYDAWMNICZA

¥ Helion SA


http://program-partnerski.helion.pl

WE THE CROWD

CZYM JEST CROWDFUNDING? Na to pytanie prosciej jest odpowiedzie¢
przez zaprzeczenie. Crowdfunding nie jest: finansowaniem spotecznosciowym, piramidg
finansowa ani bezzwrotna pozyczka uzyskana od wielu oséb. Jest za to demokratyczna
i cyfrowa metoda finansowania projektéw, w ramach ktérej dowolna osoba gtosuje swoimi
pieniedzmi na jakis pomyst w zamian za konkretna korzysc. Jest takze demokratyczna
forma marketingu, taczaca zaufanie i dialog z gospodarka doswiadczer i mechanizmami
spotecznosciowymi. Innymi stowy, crowdfunding to taka forma kapitalizmu, w ktorej
o realizacji danego pomystu decyduje Ttum.

CROWDFUNDING W POLSCE ro¢nie w site w miare rozwoju inwencji i zaradnosci
cyfrowego Ttumu. Coraz wiecej artystow, startupdéw, a nawet organizacji charytatywnych
zwraca sie bezposrednio do swoich spotecznoséci w celu pozyskania funduszy na realizacje
kapitalnych, potrzebnych projektéw. To jednak wciaz za mato! Autorzy tej ksigzki zebrali
i usystematyzowali wiedze, ktéra dziela sie za posrednictwem bloga www.wethecrowd.pl.
Dzi$ oddaja w Twoje rece nie tylko baze teoretyczna, ale przede wszystkim zestaw narzedzi
pozwalajacych przekonac sie, co o Twoich pomystach sadzi Ttum, ktéry moze zadecydowac
o przysztosci Twoich projektéw.

UWAGA — wydanie tej ksiazki zostato czesciowo sfinansowane w ramach crowdfundingu!

BARTOSZ FILIP MALINOWSKI (ur. 1987) — wspolzatozyciel think tanku WE the
CROWD doktorant na Wydziale Zarzadzania Ut z do$wiadczeniem w dziedzinach
nowych technologii, koncepcji marketingowych i crowdsourcingu. Publicysta
i bloger, wspéipracujacy z portalami Antyweb, Nowy Marketing i Mam Startup.
Prowadzi bloga www.apofenique.pl. Racjonalista, humanista, ateista i idealista,
szukajacy wiasciwych srodkéw do wiasciwych celow.

MARCIN GIELZAK (ur. 1987) — wspdtzatozyciel think tanku WE the CROWD.
Aktywnie uczestniczy w kampaniach crowdfundingowych i prowadzi szkolenia
Z tego zakresu. Wspdlorganizowat pierwsze w Polsce wydarzenia poswiecone
ekonomii wspétdzielonej. Wspdtpracuje m.in. z portalami NowyMarketing i Mam
Startup oraz czasopismem ,Nowy Obywatel”. Autor ksiazki Antykomunisci lewicy
(Poznar 2014).

$ WE2CROWD wspieram.to
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