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Wstep

Autentyczno$¢ przycigga. Wiem to na pewno. W ciggu ostatnich czte-
rech lat dodwiadczytam tej mocy na sobie. Obserwowatam jg réwniez
wielokrotnie w trakcie pracy z firmami tworzonymi z pasjg i sercem.
W czasie warsztatéw oraz indywidualnych konsultacji miatam ogromna
przyjemnos¢ towarzyszy¢ matym biznesom w budowaniu marki opartej
na autentycznych podstawach, tworzeniu tekstéw na strony internetowe
oraz tekstu ,0 mnie” (zwanego réwniez bio), ktory czesto stanowit punkt
wyjscia do uwazniejszego przyjrzenia sie sobie i swojej dziatalnosci.
Pomagatam tez w dziataniach promocyjnych opartych na content mar-
ketingu i storytellingu.

Napisatam te ksigzke po to, by propagowac idee budowania marki
osobistej i firmowej na autentycznych podstawach — w zgodzie ze sobg
i swoimi wartosciami. W zgodzie z tym, kim jeste$ — co jest w tobie
prawdziwe, zywe i wartosciowe. Budowanie na autentycznych podsta-
wach sprawia, ze twoja marka staje sie unikalna i niemozliwa do pod-
robienia. Dzieki temu mozesz dociera¢ do wtasciwych os6b — twoich
idealnych klientow.

Ksigzka stanowi zbidr praktycznych wskazéwek oraz inspiracji. Piszac ja,
korzystatam z wiedzy na temat marketingu i reklamy, ktérg zdobywa-
tam przez kilkanascie lat — od czaséw studiéw dziennikarskich o spe-
cjalnosci PR i reklama — i ktérg nastepnie weryfikowatam w praktyce,
pracujac jako copywriterka w agencjach reklamowych i uczestniczac
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w kreowaniu kampanii oraz tekstow dla duzych miedzynarodowych
marek. Przy tworzeniu tej ksigzki korzystatam réwniez z doSwiadczenia,
ktére zdobytam, pomagajagc matym kobiecym biznesom skupionym
wokot Latajgcej Szkoty dla Kobiet, klientom, ktdrzy zgtaszali sie do mnie
na indywidualne konsultacje, oraz wspétpracujac z matymi i srednimi
firmami, ktore trafity do mnie za posrednictwem mojej strony interne-
towe] i zapragnety dla siebie tekstéw w duchu autentycznym.

Poza praktycznymi radami ksigzka zawiera tez mnéstwo przyktadow
tekstéw napisanych w sposéb autentyczny oraz wypowiedzi prawdzi-
wych 0s6b, ktére prowadzgc swoja dziatalnos¢, na co dzien korzystaja
z opisanego tu podejscia. Znajdziesz w niej historie spotkan z niezwy-
ktymi osobami oraz opis moich wtasnych zmagan z pisaniem tekstu
o0 sobie i z budowaniem mojej marki.

Mam nadzieje, ze ksigzka stanie sie dla ciebie przewodnikiem na twojej
wtasnej drodze do autentycznosci w biznesie.

Poradniki biznesowe bardzo czesto przekazujg wiedze oraz zasady i spo-
soby, ktérych powinnismy sie trzymaé, ale bardzo rzadko wspierajg nas
w podejmowaniu samodzielnych decyzji, podazaniu za gtosem intuicji,
wybieraniu sposrod ogromu mozliwosci tego, co jest nasze, zgodne
z nami, wspétgrajace.

Chciatabym, aby w tym przypadku byto inaczej. Aby wszystko, co tutaj
czytasz, wszystkie moje porady, zalecenia i pomysty, byto przez ciebie
filtrowane. Namawiam cie do zadawania sobie pytan tak czesto, jak to
mozliwe. Pytaj siebie: czy to jest moje, czy to moja droga, czy takie
podejscie do mnie przemawia, czy naprawde chce to zrobi¢? Sprawdzaj
tez, co u ciebie — jak czujesz sie z tym, co czytasz, jakie emocje i odczu-
cia budzg sie w tobie.

Mozesz przeczytac te ksigzke w catodci albo na wyrywki — to ty decy-
dujesz, co z niej weZmiesz dla siebie. Jesli jednak siegasz po nig dlatego,
ze oczekujesz, ze cos sie zmieni, to gorgco namawiam cie do wykony-
wania ¢wiczen, odpowiadania na pytania oraz samodzielnej pracy
z ksigzkg. A wiec zamiast czytac i kiwa¢ gtowg, zacznij dziatac. Bo
w dziataniu kryje sie moc.
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Zatdz specjalny zeszyt albo folder w komputerze i odpowiadaj na pyta-
nia, réb ¢wiczenia. Podkreslaj w ksigzce to, co jest dla ciebie istotne,
i polemizuj z tym, z czym sie nie zgadzasz (chocby na marginesach —
zobaczysz, jakie to moze by¢ wyzwalajace, szczegblnie jesli pani biblio-
tekarka z podstawéwki w twojej gtowie nadal zakazuje ci pisania po
ksigzkach). Naduzywaj zéttego lub rézowego markera, kolorowych
cienkopisow albo czegokolwiek, co masz akurat pod reka. Rysuj mapki
pamieci, minikomiksy z twoimi dialogami wewnetrznymi, notuj pomy-
sty, ktére przychodzg ci do gtowy w trakcie lektury, w formie rysunkéw,
haset albo tabelek — tak jak lubisz.

A jesli wolisz moéwi¢ niz pisa¢, nagrywaj swoje wypowiedzi na dyktafon
w komputerze lub telefonie albo popros znajomg osobe, by przeprowa-
dzita z tobg wywiad, zadajac ci pytania z ¢wiczen.

Ksigzka, ktdrg trzymasz w rece, nie jest zadng ksiegg objawiona. To nie
jest tekst, ktory nalezy czyta¢ z namaszczeniem, a potem z takim samym
namaszczeniem odtozy¢ na pétke. W moim zamysle to troche poradnik,
a troche nieporadnik, troche przewodnik, a troche zbiér narzedzi do
samodzielnego wykorzystania. Czym stanie sie dla ciebie, dowiesz sie,
jesli podejmiesz dziatanie.

Jesli masz ochote, podziel sie ze mng swoimi przemysleniami, rysunkami,
mapkami pamieci albo komentarzami na marginesie — przeélij ich
zdjecia i skany na adres: notatki@autentycznycopywriting.pl.
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\

Rozdziat1, Autentycznosé w biznesie

\

Budowanie swojej marki na autentycznym przekazie, pokazywanie
siebie w tym, co robisz, jest jedng z drég, by szybciej i skuteczniej
dotrze¢ do swoich idealnych klientéw. Wiem, ze gdzie$ tam sg ludzie,
ktérzy czekajg wtasnie na to, co oferujesz. | wiem, ze istniejg sposoby,
by do nich dotrzet.

Dzieki autentycznemu pokazywaniu siebie twoja firma zyska ludzki
wymiar. A poniewaz jeste$ jednostka niepowtarzalng, zdobedziesz tez
wazng przewage. Twoje ustugi bedg sie wyrézniaty na rynku i trudno cie
bedzie pomyli¢ z kim$ innym.

Autentycznosc¢ jako trend kulturowy

Autentyczno$¢, szczeg6lnie w kontekscie dziatalnosci biznesowej, moze
by¢ postrzegana jako pewien trend. W ostatnich latach duze marki
korzystaja z niego, by wydawac sie bardziej ludzkie i skuteczniej docie-
ra¢ do klientéw. Duza marka, ktéra stosuje mniej reklamowa, a bardziej
emocjonalng komunikacje, réwniez moze wzbudzi¢ mojg sympatie.
Ale ze znacznie wiekszg radoscig witam osoby i firmy, ktére méwig do
mnie ludzkim, a do tego swoim wtasnym gtosem. Takie, u ktérych
wyczuwam tgcznos¢ pomiedzy tym, co wewnatrz, a tym, co na zewnatrz.

13
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Chciatabym jednak, zeby po lekturze tej ksigzki koncepcja autentycz-
nosci w budowaniu wtasnej marki (osobistej i firmowej) stata sie dla
ciebie czym$ wiecej niz zapowiedzig przelotnej mody albo nieco dtuz-
szego trendu. Aby dziatata na ciebie wyzwalajagco — tak jak zadziatata
na mnie i na wiele innych 0séb i firm, z ktérymi miatam przyjemnos¢
pracowac. Bo na najbardziej podstawowym poziomie autentycznosé
w biznesie to po prostu bycie sobg i bycie w zgodzie ze sobg we
wszystkim, co sie robi.

W moim odczuciu budowanie marki na autentycznym przekazie wpisuje
sie w szerszy kontekst kulturowy oraz w zmiany zachodzace wokét nas.
Mozemy ich nie analizowad, ale czesto intuicyjnie je wyczuwamy albo
zdajemy sobie sprawe, Ze jesteSmy ich czescig. Chociaz idziemy wtasng
droga, nie zyjemy w prézni. Rézne prady myslowe oraz kulturowe i spo-
teczne trendy wywierajg na nas wptyw. Nasze wybory i pragnienia
w jakims stopniu splataja sie z tym, co sie dzieje wokét nas, co nas inspi-
ruje, przycigga albo po prostu otacza.
Trendami, ktore w jakim$ stopniu wspétgraja z autentycznoscig, sa:
Trendy zwigzane ze spowolnieniem zycia:

e slow life,

e minimalizm,

e prostota (upraszczanie zycia).

Trendy zwigzane ze zmiang podejscia do gospodarki:
e zrownowazony rozwdj i ekologia,
e ekonomia wspotpracy,
e ruch no logo (alterglobalizm).

Trendy zwigzane z rozwojem osobistym:

e coaching,

e samorozwdj,

iU} Autentycznosé przyciaga
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e NVC (Nonviolent Communication, czyli komunikacja na poziomie
potrzeb — bez uzycia przemocy),

e work-life balance (czyli utrzymywanie harmonii miedzy praca
a zyciem).
A takze trendy zwigzane z pracg i rozwojem biznesowym:
e antykariera,
e marketing 3.0 (marketing wartosci),
e klasa kreatywna,

e innerpreneurs (przedsiebiorcy, ktérzy przez swoja dziatalnos¢ chca
zarabiac na zycie, jednoczednie przyczyniajac sie do rozwoju siebie
i Swiata),

e empatia i wspbtpraca w biznesie zwigzana szczegélnie z kregami
i sieciami kobiecych bizneséw.

Moment, gdy zrozumiatam, ze moge pisa¢ tak, jak lubie, i ze bedzie [~ ,,
to dobry (a moze najlepszy) sposéb na promowanie mojego biznesu,
byt jednym z najbardziej przetomowych w moim zawodowym zyciu. CYTAT

Santi, Love by Santi
www.lovebysanti.pl

Autentycznosc moze sie staé
nowym jezykiem biznesu

Kiedy to pisze, moja reka lekko drzy, bo postrzegam takg sytuacje
zarbwno jako szanse, jak i jako pewne zagrozenie. Jesli jednak podej-
dziesz do tej idei w sposéb nieco gtebszy — jako do sposobu na bycie
w kontakcie ze soba i manifestowanie tego w swojej codziennej dzia-
talnosci — wtedy nawet przejsciowa moda na autentyczno3d¢ nie bedzie
ci straszna. Nawet jesli wszystkie marki na Swiecie bedg méwity o sobie,
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ze sg autentyczne, to twoja marka wcigz bedzie sie wyréznia¢, dzieki
potaczeniu tego, co robisz, z tym, co jest w tobie. Bo nie ma na $wiecie
drugiej takiej samej osoby jak ty. Tylko ty mozesz by¢ ,najtwojszg” wer-
sjg siebie. Kiedys musieliSmy sie kreowa¢, teraz, zeby pokazac siebie,
musimy sie poznac. Dlatego kiedy jeste$ sobg w tym, co robisz, nie
musisz sie martwi¢, czy nadal jeste$ trendy, czy juz passé.

Autentyczno$¢ to pewna filozofia tworzenia i prowadzenia wtasnego
biznesu, ktéra jest mi bliska. To réwniez dojrzate bycie soba.

CYTAT Dorota Kostowska, ekspertka od webinariéw,

facylitatorka graficzna

www.dorotakostowska.pl

Dlaczego warto budowacé swojq marke
w sposob autentyczny?

Aby przekaz, ktéry kierujemy do Swiata, byt prawdziwy, czytelny, przy-
ciggajacy i nasz. Aby sie wyrézni¢ na tle bardzo podobnych stron i tek-
stow, ktdére niczego nie méwig o osobie oferujgcej ustugi. Aby nie
chowat sie za dtuga listg dyplomoéw i uprawniefn. Aby nasz przekaz byt
bezposredni i jasny, a nie rozmyty.

Autentyczno$¢ w marketingu pomaga dociera¢ bezposrednio do oséb,
ktore nas interesujg i ktére my mozemy zainteresowa¢. Nie do wszyst-
kich! To podstawowa zasada i jednoczesnie bolesne odkrycie. Tacy, jacy
jestesmy, nie jestesmy dla wszystkich.

To taki sposéb budowania swoich komunikatéw, ktéry pokazuje czytel-
nikowi i odbiorcy, kim jest osoba, ktorej teksty ma przed sobg, jaka jest
jej historia, co ja sktonito, by robi¢ to, co robi, i po co to robi.

16 Autentycznosé przyciaga
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Autentyczne komunikaty mozna realizowac na swojej stronie interneto-
wej (w dziale ,0 mnie” i w kazdej innej czesci), na blogu, w e-mailach
do klientéw, na Facebooku, na ulotce, w newsletterze. W kazdym tekscie
skierowanym do potencjalnych klientow.

Autentycznoé¢ w codziennym zyciu oszczedza mi czas — nie trace  f{+
go na budowanie wizerunku kogos, kim nie jestem.

Dorota Raczynska, Dorota Patrzy CYTAT

www.dorotapatrzy.pl

Kto to jest idealny klient?

To ktos, kto potrzebuje twoich ustug albo produktéw i chce je kupo-
wac wtasnie od ciebie — bo twoje podejscie do tego, co robisz, jest mu
bliskie, bo chce cie wspiera¢, bo czuje, ze najlepiej odpowiadasz jego
potrzebom, bo w jakis tajemniczy sposéb go przyciggasz, bo tak (cza-
sem wszystkie poprzednie argumenty zawierajg sie w tej prostej pew-
nosci, a nierzadko kryje sie za tym intuicja).

Twoj idealny klient to ktos, dla kogo jestes ,oczywistym wyborem”. Dla-
tego kiedy zetknie sie z twoim autentycznym komunikatem, a potem
z ciekawoscig zajrzy na twoja strone i poczuje, ze chce pracowac wtasnie
z toba, nie bedzie juz szukat innych oséb, ktére wykonujg podobne
ustugi, tylko zgtosi sie do ciebie.

Autentyczny copywriting wydaje mi sie tak potrzebny, ze az sie
dziwie, ze dopiero teraz zostat nazwany.

Marzena Tajchman, Czesci Wspélne  oyrar
www.czesciwspolne.pl
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Dlaczego ta ksigzka
nie jest dla wszystkich?

Poradnik, ktory trzymasz w reku, nie zostat stworzony z myslg ,0 wszyst-
kich”. Nie jest to jeden z poradnikéw w hurraoptymistycznym amery-
kanskim stylu, ktory obiecuje, ze w pie¢ godzin nauczysz sie budowac
swojg autentyczng marke i pisa¢ prawdziwe, a przy tym porywajace
teksty. Nie obiecuje, ze pisanie jest dla kazdego i kazdy potrafi to robi¢
bez wysitku, wystarczy tylko wprowadzi¢ w zycie dziesie¢ supertajnych
trikdw.

Chce podzieli¢ sie z tobg tym, czego nauczytam sie o budowaniu swojej
marki na autentycznym przekazie, tworzagc mojg wtasng marke, dora-
dzajgc moim klientom i pomagajgc im w pisaniu tekstow, prowadzac
warsztaty, wynajdujgc odpowiednie teksty w sieci i obserwujac, jak
autentycznos¢ w sposobie pokazywania siebie w biznesie rozpowszech-
nia sie na polskim gruncie.

Nie ma ksigzek na wszystko i nie ma ksigzek dla wszystkich. Ksigzek,
ktére rozwigzg wszystkie problemy, odpowiedzg na wszystkie pytania
i beda tak samo pomocne dla wszystkich czytajacych. To tez nie jest
taka ksigzka. To, co zrobisz z zawartymi w niej wskazéwkami, zalezy
wytacznie od ciebie, od twojej gotowosci do podjecia dziatania i od
twoich potrzeb.

Mozesz wzig¢ dla siebie kilka pomystéw i wskazéwek, a mozesz tylko
jedng mysl, jedna sugestie czy jeden przyktad. A mozesz tez wszystko
odrzuci¢ i szuka¢ wtasnej drogi. Jesli zaczniesz to robi¢ z mojej inspi-
racji, to bedzie juz bardzo duzo.

18 Autentycznosé przyciaga
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Dla kogo jest ta ksigzka?

Budowanie swojej marki na autentycznym przekazie moze ci poméc
wyrazic siebie w pisanych przez ciebie tekstach i w tym, co robisz. Jest
to szczegdlnie wazne, gdy pracujesz ,sobg”, na przyktad jako coach,
doradca, terapeutka, specjalista od zywienia, przewodnik wycieczek,
opiekunka dzieci lub oséb starszych, masazysta, kosmetyczka, szkolenio-
wiec, trenerka, nauczyciel jogi, tai-chi, tanca, jezykéw obcych. Klienci
maja z tobg bezposredni kontakt i wybierajg cie nie tylko ze wzgledu na
twoje dosSwiadczenie i umiejetnosci, ale tez dlatego, ze jeste$ osobga,
z ktérg chcg pracowac.

A jedli przy tym wszystkim praca, ktérg wykonujesz, jest réwniez twoja
pasja, czyms, co uwielbiasz robi¢ i co wyptywa z gtebi ciebie, marka zbu-
dowana na twoim autentycznym przekazie moze ci pomoc to wyrazic.

Niezaleznie od tego, czy masz mata firme, pracujesz jako freelancer
(wolny strzelec), czy tez nadal pracujesz na etacie, a po godzinach roz-
wijasz swoja pasje, ktérg chcesz kiedys zamieni¢ w prace na wtasng
reke — autentyczno$¢ w wyrazaniu siebie w tym, co robisz, moze ci
pomoéc w dotarciu do twoich idealnych klientéw.

Kiedys zatrudniatam copywriteréw do tekstow, teraz sama je pisze  f[»
i sprawia mi to ogromng przyjemnosc.

Justyna Wisniewska, lemon&lime CYTAT

www.lemonandlime.pl
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W czym moze ci pomoc ten poradnik?

Dopiero zaczynasz i czujesz, Ze to cos dla ciebie

Przede wszystkim ta ksigzka moze by¢ dla ciebie pomocna, jesli zaczy-
nasz robi¢ to, co kochasz. Poradnik moze zainspirowa¢ cie do budo-
wania swojej marki na autentycznych podstawach, do pokazywania
siebie w tekstach i w tym, co robisz.

Ksigzka moze cie przekona¢, ze warto to robi¢, albo wzmocni¢ twoje
przeczucia. Cwiczenia, ktére proponuje, moga ci poméc w przyjrzeniu
sie sobie, stworzeniu tekstu o sobie oraz innych przekazow, ktére beda
z tobg spdjne.

Masz juz firme, strone, blog, ale chcesz cos zmienié

Jedli juz masz swoja firme i swojg strone internetowg, ale teksty i prze-
kazy, ktére kierujesz do Swiata, nie do konca cie zadowalajg i nie wiesz
dlaczego, albo tez zastanawiasz sie, co jeszcze mozesz poprawic lub
zrobic¢ inaczej — ta ksigzka moze by¢ dla ciebie inspiracjg do zmiany.
| przewodnikiem po tym, jak jg wprowadzi¢ w zycie.

Jesli masz wtasny blog, ale nie masz na nim tekstu o sobie albo nie
odnajdujesz w tym tekscie siebie, mam nadzieje, ze ksigzka zainspiruje
cie do napisania zywego i autentycznego tekstu o sobie i budowania
swojej marki na autentycznych podstawach. Twoi czytelnicy chcg cie
pozna¢, chcg wiedzie¢, kim jestes i dlaczego robisz to, co robisz.

A co, jesli nie lubisz pisac¢?

Jesli na sama mysl o tym, ze masz usigs¢ i napisac teksty, ktére pokaza
cie w tym, co robisz, dostajesz mdtosci, mam dla ciebie dobrg wiado-
mos¢. Weale nie musisz pisac takich tekstow samodzielnie.

Na poczatek mozesz potraktowac te ksigzke jako inspiracje albo prze-
wodnik po autentycznym budowaniu swojej marki. A jesli po lekturze
stwierdzisz, ze chcesz, aby twoje teksty na stronie w wiekszym stopniu
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pokazywaty ciebie, poszukaj kogos, kto ci w tym pomoze. Znajdz osobe,
ktéra pisze teksty na zlecenie, i wyttumacz jej, czego oczekujesz.

Polecam ci wykonywanie ¢wiczen, ktére sg w tej ksigzce. Dzieki temu
bedziesz mie¢ prawdziwy materiat na swéj temat, z ktérego to materiatu
bedzie mozna skorzysta¢ przy pisaniu tekstow. To bardzo wazne, bo
autentyczna marka bazuje na tym, co jest w tobie, oraz na prawdziwych
historiach zwigzanych z tobg i twoja dziatalnoscig. Jej tworzenie nie
polega natomiast na sztucznym kreowaniu osobowosci i zyciorysu.

A jesli nie kochasz swojej pracy?

Jedli twoja praca nie daje ci satysfakgji, jesli nie jest twoja pasjg ani tym,
co kochasz robi¢, a jedynie sposobem na zycie — moja ksigzka nie
sprawi, Ze jutro rano obudzisz sie i powiesz: ,Juz wiem!”. Ale by¢ moze
stanie sie impulsem do poszukiwania swojej drogi, przygladania sie
temu, co daje ci rados¢, probowania nowych rzeczy i wychodzenia poza
wtasng strefe komfortu, kierowania sie wtasng intuicjg. To, co zrobisz
z tymi przemysleniami, bedzie juz zalezato wytgcznie od ciebie.

Jesli ten temat jest ci bliski zawodowo

Jesli jestes copywriterka lub copywriterem albo tez myslisz, by pisanie
uczyni¢ swoim sposobem na Zzycie, zajmujesz sie strategig budowania
marki, markg osobistg albo doradztwem marketingowym, ta ksigzka
moze by¢ inspiracjg albo poczatkiem twojej wtasnej drogi. Moze przy-
blizy¢ ci moje podejscie do budowania swojej marki na autentycznym
przekazie i pisania w sposéb autentyczny oraz podsunac¢ kilka pomy-
stow, ktére wykorzystasz w pracy z klientami (pytania, ¢wiczenia, przy-
ktady). Moze tez poméc w stworzeniu twojego wtasnego bio (tekstu
0 tobie) oraz zainspirowac cie do tworzenia przekazéw w duchu auten-
tycznym.
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Dlaczego autentycznosé przyciaga?

Jako klientka chciatabym wiedzie¢, z kim mam do czynienia, kim jest
osoba, z ktorej ustug chce skorzysta¢, czy nadajemy na podobnych
falach. Bo przeciez ,kupujac” dang ustuge czy produkt, po czesci ,kupuje”
tez osobe, ktéra za tg ustugg stoi. Czytajac autentyczne przekazy, czuje
sie zaproszona i dopuszczona do czyjego$ Swiata. To uczucie bardzo mi
sie podoba.

Jako copywriterka jestem juz zmeczona pisaniem tekstow wygtadzonych,
ktére pasujg do wszystkich oséb zajmujacych sie dang branza, wygla-
daja jak odrysowane od jednego szablonu i cho¢ poprawne stylistycz-
nie i gramatycznie — nie majg w sobie Zycia: brakuje im indywidual-
nego rysu, charakteru.

Podczas konsultacji i warsztatow, ktére prowadze, bardzo mocno odczu-
wam site autentycznego pisania. Osoby, ktére stykaja sie z takim pisa-
niem, méwig, Ze czesto po raz pierwszy postawity sobie pytania doty-
czace ich wizji, misji oraz tego, dlaczego robig to, co robig, i jaka byta
droga, ktéra przeszty. Odpowiedzi pomagajg dostrzec ich wtasng histo-
rie, ale tez dokona¢ pewnych odkry¢, zblizy¢ sie do siebie. Towarzy-
szenie moim klientom w odkrywaniu sity autentycznosci w budowaniu
swojej marki i wyrazaniu w ten sposéb swoich wartosci, motywacji,
misji i historii to bardzo mocne doznanie, ktére dodaje mi energii i spra-
wia ogromng frajde.

I Autentyczne komunikaty to takie pisane od serca, prawdziwe, szczere,

pod ktérymi wyczuwa sie cztowieka.
CYTAT Gabriela Kuca, Kobieca Sita

www.kobiecasila.pl
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Mentor przy kawie

Angelika jest amatorka kawy i rozméw. Dlatego swéj blog o samo-
rozwoju i zmianie nazwata Angelika Cafe. Autorka na co dzien
mieszka w Warszawie i pracuje w duzej korporacji. Oprécz bloga
prowadzi tez warsztaty. Jest rbwniez mentorem dla firm, oséb pry-
watnych i fundacji.

Gdy okazato sie, ze mamy mozliwos¢ spotkania na zywo w Krakowie,
pierwszym wyborem byt ogrédek Mleczarni. Jednak czerwcowa
ulewa, ktéra rano przeszta nad miastem, pokrzyzowata nam szyki.
Jest popotudnie. Lekko sigpi. Brama ogrédka zostata zamknieta na
dwie ktédki. Stojac przy niej, widze zblizajaca sie postat drobnej
blondynki w okularach, w ré6zowym sweterku, z parasolem i pogod-
nym udmiechem na twarzy. Szybko przebiegam w myslach ,miejsca
kawowe” w poblizu.

Plac Nowy. Kolory albo Les Couleurs — paryski Montmartre na kra-
kowskim Kazimierzu. Sciany kawiarni oblepione plakatami z przed-
stawien, koncertéw i musicali. Wszystkie kolorowe i po francusku.
Nazwa zobowigzuje.

Siedzimy w ostatniej sali pod szklanym sufitem. Jest tu przyjemnie
ciepto, jasno i nie tak gtosno jak przy barze. Gdy po 17 opuscimy
naszg zaciszng salke i skierujemy sie do wyjscia, w gtéwnej sali
bedzie petno i gwarno — zupetnie jak we francuskiej kawiarni.

Angelika robi rzeczy niezwykte, i do tego w hurtowych ilosciach. Jest
petnoetatowa pracowniczkg korporacji, zong i mama dwdjki dzieci
w wieku przedszkolnym. Wydaje sie przy tym mistrzynig organizacji.
Posty na blogu umieszcza regularnie w kazdy czwartek. Raz na mie-
sigc wysyta newsletter z inspiracjami oraz informacjami, gdzie

akurat prowadzi warsztaty. /7%’
7 o
Y
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Patrze na nig z podziwem znad filizanki mojego latte i pytam, jak to
robi i w jaki sposéb zachowuje przy tym tyle energii i entuzjazmu.
Angelika z naturalno3cig i szczeroicig, ktora wbija mnie w kawiar-
niane krzesto, méwi, ze jej doba tez ma 24 godziny, wiec musi
wybierac. Ma swiadomos¢, ze czas, ktéry przeznacza na rozwoéj swoj
oraz bloga, to czas wyrwany rodzinie. | wybiera — majac pomoc
zaangazowanego ojca, swojej mamy oraz pani do opieki.

Pracujemy razem nad tekstami na nowg wersje strony, ktére w wiek-
szym stopniu pokazg Angelike, jej misje i wartosci oraz to, co ofe-
ruje. Teksty Angeliki, ktére powstaty na bazie odpowiedzi na moje
pytania, maja moc. Moja rola to polerowanie catosci, tak by nic nie
zaktécato sity przekazu.

Gdy na nowej stronie czytam, z jakim zaangazowaniem ta amatorka
kawy i zycia w jego wielu przejawach opowiada o byciu mentorem
i samorozwoju, wiem juz, skad pochodzi jej wiecznie odnawialna
energia. Wida¢, ze nauczyta sie dobrze wybierac.

Angelika Chimkowska, Angelika Cafe
www.angelikacafe.com
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‘Autentycznosé w biznesie pozwala ci byé soba w tym, co robisz!

Wyréznia ciebie i twoje ustugi oraz sprawia, ze twoja marka staje sie nie do podrobienia.
Pozwala ci tez dociera¢ do wtasciwych odbiorcéw — twoich idealnych klientow.

'Bo autentycznosé ma moc przyciggania!

Poradniki biznesowe czesto przelazuja wiedze oraz zasady, ktérych nalezy przestrze-
gac przy budowaniu swojej marli i rozwijaniu firmy, ale bardzo rzadlko wspieraja w podej-
mowaniu samodzielnych decyzji, wybieraniu tego, co jest najlepsze alurat dla ciebie,
poznawaniu siebie i stuchaniu wtasnej intuicji. Tym razem jest inaczej!

o Masz przed soba praktyczny przewodnik zawierajacy mnostwo éwiczen, pytan, ktére
nalezy sobie postawi¢, a talcze przyktadow tekstow i osob, ktére zaczety budowac swoja
dziatalno$¢ na autentycznym przekazie — pochodzacym z ich wnetrza, czyli zgodnym
z tym, kim sa, w co wierza i co jest dla nich wazne.

Ksiazka pomoze ci w budowaniu swojej marki (osobistej i firmowej) w sposdb autenty- o
> czny, ktory bedzie jednoczesnie atrakcyjny dla twoich klientow. Przeczytaj ja i sprawdz, -
czy to podejscie jest dla ciebie. '

Jesli tak — zacznij dziataé!

. Zagadnienia poruszane w ksiazce s bliskie nowym trendom w marlketingu, takim jak
personal branding, storytelling, content marketing.

O Budowanie marki na autentycznym przekazie to prawdziwa
® rewolucja w podejsciu do biznesu! .
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